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Abstract 

This study aims to examine entrepreneurs' perspectives on the use of 

business competition strategies in organic agricultural production, and to analyze 

the effects of these strategies on the success of organic agricultural enterprises in 

Luang Prabang Province. The research employed a mixed-methods approach, 

including field data collection through observations, questionnaires, and interviews 

with entrepreneurs engaged in organic agriculture in the region. Regression analysis 

was used as the primary statistical tool. The findings revealed that respondents rated 

the importance of competitive strategies as follows: the differentiation strategy and 

cost leadership strategy were both rated at a high level on average, while the focus 

strategy was rated at the highest level on average. Regarding the impact of these 

strategies on business success, entrepreneurs perceived success factors in organic 

agricultural production at the highest level on average. Key success factors included 

increased market share, quality control and product/service development, 

development of employee knowledge, skills, attitudes, and relationships, efficient 

resource utilization to reduce costs, and the generation of long-term sales and 

profits. Based on regression analysis, the study found that only the cost leadership 

strategy significantly predicted changes in business success, with statistical 

significance at the 95% confidence level (t-test < 0.05). In contrast, the 

differentiation and focus strategies did not show a statistically significant effect (t-

test > 0.05). Therefore, the cost leadership strategy can be considered a predictor of 

business success in organic agriculture: greater emphasis on cost leadership leads 

to increased success, whereas reduced emphasis may lead to decreased success. 
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1. ພາກສະເໜ ີ
ເມ ື່ອກ່າວເຖິງການກະສິກໍາ, ລັດທະບານແຫ່ງ ສປປ ລາວ ໄດ້

ໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນພິເສດໃນຂະແໜງດັັ່ງກ່າວນີີ້ ໂດຍການສ້າງນະໂຍບາຍ
ສ ັ່ງເສີມ ແລະ ຊຸກຍ ້ດ້ານຕ່າງໆ ເພ ື່ອເຮັດໃຫ້ຂະແໜງການກະສິກໍາໄດ້ມີ
ການເຕີບໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕ ວ ແລະ ມີການພັດທະນາໄປໃນທິດທາງທີື່ດີ
ຂ ີ້ນເລ ີ້ອຍໆ.  ສິ ື່ງດັ ັ່ງກ່າວນັີ້ນ, ໄດ້ສ ັ່ງຜ ນໃຫ້ປະຊາຊ ນບັນດາເຜ ັ່າ
ຕະຫຼອດຮອດຜ ້ປະກອບການຕ່າງໆໄດ້ມີຄວາມຮັບຮ ້, ມີຄວາມເຂ ີ້າໃຈ 
ແລະ ເຫັນເຖິງໂອກາດທີື່ຈະໄດ້ຮັບຈາກການປະກອບການທາງດ້ານ
ກະສິກໍາ.  ດັ ັ່ງນັ ີ້ນ ຈ ື່ງເຫັນໄດ້ວ່າປະລິມານການລ ງທ ນ ແລະ ການ
ປະກອບອາຊີບດ້ານການກະສິກໍານັບມ ີ້ມີການເພີື່ມຂ ີ້ນ ເຊິື່ງສ ັ່ງຜ ນໃຫ້
ປະລິມານຜ ນຜະລິດກະສິກໍານັບມ ີ້ເພີື່ມຂ ີ້ນເຊັັ່ນກັນ (ສະພາແຫ່ງຊາດ, 
2016).   

ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເປັນແຂວງໜ ື່ງທີື່ຕັ ີ້ງຢ ູ່ຈຸດໃຈກາງພາກເ
ໜ ອ ຂອງ ສປປ ລາວ ເຊິື່ງມີທ່າແຮງບ ັ່ມຊ້ອນຫຼາຍດ້ານ ເວ ີ້າລວມ ເວ ີ້າ
ສະເພາະ ກໍແມ່ນດ້ານຂະແໜງກະສິກໍໍາ ຖ ເປັນຂະແໜງການທີື່ມີທ່າແຮງ
ບ ັ່ມຊ້ອນທີື່ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍ ເຮັດໃຫ້ຂະແໜງການດັັ່ງກ່າວໄດ້ຮັບ
ການພັດທະນາຕາມທ່າແຮງທີື່ມີຢ ູ່ ແລະ ມີທ່າອ່ຽງໃນການຂະຫຍາຍຕ ວ
ຂ ີ້ນເລ ີ້ອຍໆ (Hooley et al., 1998). ເຊິື່ງສະແດງອອກໄດ້ຈາກມ ນ
ຄ່າລວມຍອດຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ (GDP) ຂອງແຂວງ ຫຼວງພະບາງ 
ປະກອບດ້ວຍ ຂະແໜງກະສິກໍາມີມ ນຄ່າ ກວມເອ າ 49.71% ຂອງມ ນ
ຄ່າທັງໝ ດ, ຂະແໜງການບໍລິການ ກວມເອ າ 37.24%, ແລະ ຂະແໜ

ງອຸດສາຫະກໍາ ກວມເອ າ 13.03% ຕາມລໍາດັບ. ໃນນັີ້ນ ຂະແໜງກະສິ
ກໍາປະກອບດ້ວຍການປ ກຝັັ່ງມີອັດຕາສວນ 24% ການລ້ຽງສັດມີອັດຕາ
ສວນ 75.83% ແລະ ການປະມ ງມີອັດຕາສວນ 0.20% ຂອງມ ນຄ່າ
ລວມຍອດຜະລິດຕະພັນໃນຂະແໜງກະສິກໍາ (ສ ນສະຖິຕິແຫ່ງຊາດ, 
2022). 

ອີກດ້ານໜ ື່ງ, ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເຊິ ື່ງເປັນເທດສະບານ
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ພ້ອມທັງໄດ້ຮັບການຮັບຮອງເປັນເມ ອງມໍລະດ ກ
ໂລກຈາກອ ງການອຸຍເນສໂກ້ ນັບຕັີ້ງແຕ່ປີ 1995 ເປັນຕ ີ້ນມາ ເຊິື່ງເຮັດ
ໃຫ້ມີແຫຼ ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງວັດທະນະທໍາຫຼາຍແຫ່ງ ເປັນຕ ີ້ນແມ່ນ
ຫໍໍ່ພິພິຕະພັນ, ວັດວາອາຮາມ, ສິື່ງປຸກສ້າງ ແລະ ຮີດຄອງປະເພນີ ອ ື່ນໆ 
ທີື່ຕິດພັນກັບກັບວິຖີຊີວິດຂອງຊາວລາວ, ແລະ ຍັງມີແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ທາງທໍາມະຊາດຫຼາຍແຫ່ງ ເຊັັ່ນ: ຕາດກວາງຊີ, ຕາດຮ້ອຍຄ ວ, ຖໍໍ້າຕິື່ງ, 
ພະທາດພ ສີ... ເຊິື່ງສິື່ງເຫຼ ັ່ານັີ້ນ ເປັນສິື່ງດ ງດ ດໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍ
ໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ເຂ ີ້າມາທ່ຽວຊ ມ ຫຼ  ພັກຜ່ອນຢ ູ່ນະຄອງຫຼວງພະ
ບາງ. ເພາະສະນັີ້ນ ເມ ື່ອມີນັກທ່ອງທ່ຽວເພີື່ມຂ ີ້ນກໍໍ່ສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ປະລິມານ
ຄວາມຕ້ອງການອາຫານເພ ື່ອການບໍລິໂພກນັບມ ີ້ ເພີື່ມຂ ີ້ນ. ເພາະສະນັີ້ນ
, ແຂວງຫຼວງພະບາງຈ ື່ງຈໍາເປັນຕ້ອງມີສະບຽງອາຫານເພ ື່ອການຕອບສະ
ໜອງຄວາມຕ້ອງການບໍລິໂພກ ຈ ື່ງໄດ້ກໍານ ດຍຸດທະສາດການພັດທະນາ
ເສດຖະກິດ-ສັງຄ ມ ໄລຍະປີ 2020-2030 ໂດຍສະເພາະຂະແໜງກະສິ
ກໍາ ໄວ້ຄ  “ສ ັ່ງເສີມການຜະລິດກະສິກໍາສະອາດໂດຍການຕອບສະໜອງ
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ໃຫ້ໄດ້ຢູ່າງພຽງພໍບັນຫາຊີ ີ້ນ-ຜັກ” (ພະແນກແຜນການ ແລະ ການ
ລ ງທ ນ, 2020).   

ການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາສະອາດເປັນຂະບວນການຜະລິດທີື່
ເປັນໄປໃນທິດທາງສີຂຽວ ແລະ ຢືນຍ ງ ໂດຍນໍາໃຊ້ຂະບວນການຜະລິດ
ທີື່ປົກປ້ອງ-ຮັກສາສິື່ງແວດລ້ອມ ແລະ ສຸຂະພາບຂອງຜ ້ບໍລິໂພກ (ກ ມ
ປ ກຝັງ, 2022). ໃນນັີ້ນ ກະສິກໍາອິນຊີ ກໍໍ່ແມ່ນວິທີການໜ ື່ງຂອງການ
ຜະລິດກະສິກໍາສະອາດ ເຊິື່ງຜ ນຜະລິດກະສິກໍາອິນຊີໄດ້ສອດຄ່ອງກັບ
ກະແສຂອງໂລກກ່ຽວກັບການຮັກສາສຸຂະພາບ ແລະ ການອະນຸລັກ
ສິື່ງແວດລ້ອມໃນຍຸກປະຈຸບັນ ເຊິື່ງແຕ່ລະປະເທດໄດ້ໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນ 
ແລະ ຊຸກຍ ້ສ ັ່ງເສີມເພ ື່ອການຮັກສາສິື່ງແວດລ້ອມ ແລະ ສຸຂະພາບຂອງ
ມະນຸດເຮ າອີກດ້ວຍ (Anonymous, 2008). 

ເຖິງຢູ່າງໃດກໍຕາມ, ກະສິກໍາອິນຊີໃນແຂວງຫຼວງພະບາງ ໃນ
ປະຈຸບັນໄດ້ປະເຊີນກັບສິື່ງທ້າທາຍຫຼາຍຢູ່າງ ເຊັັ່ນ: ຕ ີ້ນທ ນການຜະລິດ
ສ ງໃນໄລຍະເລີື່ມຕ ີ້ນ, ການຂາດແຄນແຮງງານທີື່ມີຄວາມຊໍານານ, ການ
ຂ ນສ ັ່ງທີື່ຍັງບໍໍ່ສະດວກໃນບາງເຂດ ແລະ ການຄວບຄຸມຄຸນະພາບຍັງບໍໍ່
ທັນເຂັ ີ້ມງວດ (ພະແນກກະສິກໍາ ແລະ ປູ່າໄມ້, 2023).  ແຕ່ດ້ວຍ
ການທ່ອງທ່ຽວທີື່ຂະຫຍາຍຕ ວ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຜະລິດຕະພັນອິນ
ຊີທີ ື່ເພີ ື່ມຂ ີ້ນ, ລວມທັງການສະໜັບສະໜ ນຈາກພາກລັດ ແລະ ອ ງ
ການຈັດຕັີ້ງສາກ ນ, ຄາດວ່າກະສິກໍາອິນຊີໃນແຂວງຫຼວງພະບາງ ຈະ
ສາມາດພັດທະນາໄດ້ຢູ່າງຕໍໍ່ເນ ື່ອງໃນອະນາຄ ດ (Lounbandith et al., 
2020). 

ນອກນັີ້ນແລ້ວ, ກະສິກ າແບບອິນຊີຍັງເປັນໜ ື່ງໃນທາງເລ ອກ
ສໍາລັບການບັນລຸຄວາມໝັີ້ນຄ ງດ້ານອາຫານ ໂດຍເນັ ີ້ນໃສ່ປັດໄຈ
ກະສິກໍານິເວດວິທະຍາ ແລະ ປັດໄຈທາງສັງຄ ມ-ເສດຖະກິດເປັນຫຼັກ 
(Singh et al., 2012). ເພາະສະນັີ້ນ ການພັດທະນາແຫ່ງສະຫະສະ
ຫວັດ (MDGs) ແມ່ນມີເປົົ້າໝາຍເພ ື່ອຄວາມຍ ນຍ ງດ້ານສິື່ງແວດລ້ອມ
, ແລະການກະສິກໍາແບບອິນຊີຖ ກຖ ວ່າເປັນຍຸດທະສາດທີື່ກ່ຽວຂ້ອງເພ ື່ອ
ບັນລຸເປົ ົ້າໝາຍຂອງການພັດທະນາດັັ່ງກ່າວ ທີື່ລວມເອ າຄ ນລຸ້ນໃໝ່, 
ລະບ ບນິເວດ, ຄວາມຫຼາກຫຼາຍທາງຊີວະພາບ ແລະພ ດ ແລະສັດທີື່ຖ ກ
ຂ ັ່ມຂ ່ດ້ວຍການສ ນພັນ (Vaarst, 2010). 

 ດ້ວຍເຫດຜ ນດັ ັ່ງກ່າວ ການສ ກສາ “ຍຸດທະສາດການສ້າງ
ຄວາມໄດ້ປຽບການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດ ຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດ
ສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ” ຈ ື່ງເປັນການປະຕິບັດຕາມທິດ
ທາງຂອງແຜນຍຸດທະສາດການພັດທະນາໃນຂະແໜງການກະສິກໍາຂອງ
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ໃນການສ ັ່ງເສີມການຜະລິດກະສິກ າສະອາດເພ ື່ອ
ການສະໜອງໃຫ້ໄດ້ຢູ່າງພຽງພໍບັນຫາຊີີ້ນ-ຜັກ ຕາມຄວາມຕ້ອງການ
ຂອງອຸປະສ ງໃນທ້ອງຕະຫຼາດ (ພະແນກແຜນການ ແລະ ການລ ງທ ນ, 
2020). ເຊິື່ງຜ ນການສ ກສາຈະໄດ້ພ ບສັກກະຍະພາບໃນການໝ ນໃຊ້
ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດກະສິ
ກໍາອິນຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເພ ື່ອສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບການແຂ່ງຂັນທາງ
ທຸລະກິດ (Porter, 1989).  

ການສ ກສາຄັີ້ງນີີ້ມີຈຸດປະສ ງເພ ື່ອ: 
1) ສ ກສາຄວາມຄິດເຫັນຂອງຜ ້ປະກອບການທີື່ມີຕໍໍ່ການນໍາ

ໃຊ້ຍຸດທະສາດການແຂງຂັນທາງທຸລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນ
ຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ. 

2) ວິເຄາະຜ ນຂອງການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງ
ທຸລະກິດ ທີື່ມີຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາ
ອິນຊ ີແຂວງຫຼວງພະບາງ. 

ສໍາລັບຕ ວປູ່ຽນທາງສະຖິຕິ ທີື່ໄດ້ນໍາໃຊ້ເຂ ີ້າໃນການສ ກສາ 
ໄດ້ແກ່ຕ ວຊີີ້ວັດດ້ານການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດ 

ແລະ ຕ ວຊີີ້ວັດດ້ານຜ ນສໍາເລັດຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາ
ອິນຊີ.  ເຊິື່ງຕ ວຊີີ້ວັດເຫຼ ັ່ານັີ້ນໄດ້ແບ່ງອອກເປັນຕ ວປູ່ຽນຕ ີ້ນ ແລະ ຕ ວ
ປູ່ຽນຕາມ ດັັ່ງນີີ້: 

ຕ ວປູ່ຽນຕ ີ້ນ: ແມ່ນຕ ວຊີີ້ວັດດ້ານການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການ
ແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ 
ເ ຊ ິ ື່ ງ ປ ະກອບດ ້ ວຍ  ຍ ຸ ດທະສາດການສ ້ າ ງ ຄວາມແຕກຕ ່ າ ງ 
(Differentiation Strategy), ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ 
(Cost Leadership Strategy), ແລະ ຍຸດທະສາດເຈາະຈ ງສະເພາະ
ກຸ່ມ (Focus Strategy). 

ຕ ວປູ່ຽນຕາມ: ແມ່ນຕ ວຊີ ີ້ວ ັດດ້ານຜ ນສໍາເລັດຂອງການ
ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ  ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເຊິ ື່ງ
ປະກອບມີ: ດ້ານຕໍາແໜ່ງທາງຕະຫຼາດ (Market Position), ດ້ານ
ຄຸນະພາບ (Quality), ດ້ານການນະວັດຕະກໍາ (Innovation), ດ້ານ
ຄວາມຮ ັບຜ ິດຊອບຕ ໍ ໍ່ສ ັ ງຄ  ມ  (Social Responsibility), ດ ້ ານ
ຊັບພະຍາກອນມະນຸດ (Human Resources), ດ້ານຊັບພະຍາກອນ
ທາງການເງິນ (Financial Resource), ດ້ານຊັບພະຍາກອນທາງກາຍ
ຍະພາບ (Physical Resource), ດ ້ານປະສິດທິພາບດ້ານຕ ີ້ນທ ນ 
(Cost Efficiency), ດ້ານຜ ນກໍາໄລ (Profitability). 
2. ອປຸະກອນ ແລະ ວທິກີານ 
2.1 ຂໍໍ້ມ ນທີື່ນໍາໃຊ້ໃນການສ ກສາ 

ຂໍໍ້ມ ນທີື່ນໍາໃຊ້ເພ ື່ອການສ ກສາ ແມ່ນຂໍໍ້ມ ນໄດ້ຈາກການລ ງສໍາ
ຫ ຼວດພາກສະໜາມ (Field Survey) ເພ  ື່ ອການສ ັ ງ ເກດການ 
(Observation), ການສອບຖາມ (Questionnaire), ແລະ ການສໍາ
ພາດກຸ່ມຕ ວຢູ່າງ (Dept-Interview) ກໍໍ່ຄ ຜ ້ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າ
ກະສິກໍາອິນຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ຈໍານວນ 63 ຜ ້ປະກອບການ ໂດຍ
ການນ ໍ າໃຊ ້ວ ິທ ີການສ ຸ ່ມຕ  ວຢ ູ່ າງແບບ Snow Ball Technic 
(Streeton et al., 2004) ເພ ື່ອການເກັບກໍາຂໍໍ້ມ ນຕາມຈຸດປະສ ງຂອງ
ການສ ກສາທີື່ໄດ້ວາງໄວ້ ຕາມວິທີການສ ກສາຂອງ Ounchitti (2016) 
ທີື່ໄດ້ສ ກສາ ກ ນລະຍຸດການແຂງຂັນພ ີ້ນຖານທີື່ສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດ
ໃນການປະກອບທຸລະກິດສ ັ່ງອອກສິນຄ້າກະເສດຂອງໄທໃນຕະຫຼາດ
ໂລກ. 
2.2 ເຄ ື່ອງມ ການວິເຄາະຂໍໍ້ມ ນ 

ການວິເຄະຂໍໍ້ມ ນ ແມ່ນໄດ້ນໍາໃຊ້ຄ່າສະຖິຕິພ ີ້ນຖານ ຫຼ  ສະຖິຕິ
ພັນລະນາ ເປັນຕ ີ້ນແມ່ນ ຄ່າສະເລ່ຍ (Mean), ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຕະຖານ 
(S.D) ເປັນເຄ ື່ອງມ ໃນການຄໍານວນຄ່າຄວາມຖີ ື່, ຄ່າສະເລ່ຍ, ຄ່າ
ສັດສ່ວນ, ເປີເຊັນ... ແລະ ນໍາໃຊ້ສ ມຜ ນຖ ດຖອຍແບບພະຫຸຄ ນ ເພ ື່ອ
ການວິເຄາະຄວາມສໍາພັນຂອງການນໍາໃຊ້ປັດໄຈຍຸດທະສາດການ
ແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດ ທີື່ສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດທາງການປະກອບການ
ທຸລະກິດ ເຊິື່ງຄ່າສໍາປະສິດສະຫະສໍາພັນຈະເປັນຄ່າຊີີ້ວັດທີື່ສະແດງເຖິງ
ຄວາມໄດ້ປຽບການແຂງຂັນທາງທຸລະກິດ ຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດ
ສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ. 
2.3 ຂັີ້ນຕອນການທ ດສອບ 

ຈາກຕ ວປູ່ຽນຕາມ ແລະ ຕ ວປູ່ຽນອິດສະຫຼະທີື່ໄດ້ກໍານ ດໄວ້ນັີ້ນ
, ສາມາດສ້າງສ ມຜ ນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າ
ກະສິກໍາອິນຊ ີ(Entrepreneur Success in Organic Agriculture) 
ໃນຮ ບແບບສ ມຜ ນຖ ດຖອຍພະຫຸຄ ນ (Multiple Regression) ເພ ື່ອ
ການວິເຄາະຄວາມສໍາພັນລະຫວ່າງຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະ
ກິດ ແລະ ຄວາມສໍາເລັດຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ 
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ໄດ້ຄ ດັັ່ງນີີ້: 
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          Y= α+ 𝛽1X1+ 𝛽2X2+ 𝛽3 X3 + Ɛ   ຫຼ     𝑌̂= α+ 
𝛽1X1+ 𝛽2X2+ 𝛽3 X3      (Eq: 01) 

Y: ຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາ
ອິນຊີ (EA: Entrepreneur Success in Organic   Agriculture
), X1: ຍ ຸດທະສາດສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງ  (DS: Differentiation 
Strategy), X2: ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາທາງດ້ານຕ ີ້ນທ ນ (CL: 
Cost Leadership Strategy), X3: ຍຸດທະສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະ
ກ ຸ ່ມ (FS: Focus Strategy), α: ສ ໍ າປະສ ິດຄ  ງຄ ່ າຂອງສ  ມຜ  ນ 
( Content) , 𝛽1,2,3: ສ ໍ າ ປ ະ ສ ິ ດກ ານປ ູ່ ຽ ນ ແປ ງຂອ ງສ  ມຜ  ນ 
(Coefficient Beta) Ɛ: ຄ ່າຄາດເຄ  ື່ອນຂອງສ  ມຜ  ນ (Random 
Error). 
3. ຜ ນໄດຮ້ບັ 

3.1 ຄວາມຄິດເຫັນຂອງຜ ້ປະກອບການທີື່ມີຕໍໍ່ການນໍາໃຊ້ຍຸດ
ທະສາດການແຂງຂັນທາງທຸລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າ ກະສິກໍາອິນຊີ 
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ສະແດງອອກ ດັັ່ງນີີ້:  

ຈາກຕາຕະລາງທີ 1 ພ ບວ່າ ລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີ ື່ມີຕ ໍໍ່
ການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະ
ກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມ ມີ
ລະດັບຄວາມສໍາຄັນຢ ູ່ໃນລະດັບ ຫຼາຍ, ເຊິື່ງມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.94 ແລະ ຄ່າ
ຜັນປູ່ຽນມາດຕະຖານ 0.806. ນັີ້ນກໍຍ້ອນວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມ
ສໍາຄັນຫຼາຍທີ ື່ສຸດຕໍໍ່ການພັດທະນາສິນຄ້າທີື່ຕິດພັນກັບການຮັກສາ
ສິື່ງແວດລ້ອມ, ການພັດທະນາສິນຄ້າທີື່ຕິດພັນກັບການຮັກສາສຸຂະພາບ
ຂອງຜ ້ບໍລິໂພກ, ແລະ ການມີສິນຄ້າທີື່ສ ດ-ໃໝ່ ມີຄຸນະພາບ ແລະ ມີ
ເອກະລັກສະເພາະ.  

ຈາກຕາຕະລາງທີ 2 ພ ບວ່າ ລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີ ື່ມີຕ ໍໍ່
ການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນການແຂ່ງຂັນທາງ
ທຸລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມມີ
ລະດັບຄວາມສໍາຄັນຢ ູ່ໃນລະດັບ ຫຼາຍ ເຊິື່ງມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.15 ແລະ ຄ່າ
ຜັນປູ່ຽນມາດຕະຖານ 0.889. ນັີ້ນກໍຍ້ອນວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມ
ສໍາຄັນຫຼາຍທີື່ສຸດຕໍໍ່ການມີສິນຄ້າຫຼາຍປະເພດທີື່ສາມາດນໍາໃຊ້ປັດໄຈ
ການຜະລິດຮ່ວມກັນໄດ້, ການຂະຫຍາຍສ່ວນຄອງຕະຫຼາດເພີື່ມຂ ີ້ນເພ ື່ອ
ເຮັດໃຫ້ຕ ີ້ນທ ນຕໍໍ່ໜ່ວຍຕໍໍ່າລ ງ, ການມີຄວາມຊໍານານໃນການຜະລິດທີື່
ຊ່ວຍຫຼຸດຜ່ອນການສ ນເສຍ ແລະ ການສິີ້ນເປືອງອ ື່ນໆ, ແລະ ການອອກ
ແບບລັກສະນະພ ີ້ນຖານຂອງສິນຄ້າທີື່ສະດວກຕໍໍ່ການຜະລິດ. 

ຈາກຕາຕະລາງທີ 3 ພ ບວ່າ ລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີ ື່ມີຕ ໍໍ່
ການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸ່ມໃນການແຂ່ງຂັນທາງ
ທຸລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ມີລະດັບຄວາມສໍາຄັນຢ ູ່ໃນ
ລະດັບ ຫຼາຍທີ ື່ສ ຸດ, ເຊ ິ ື່ງມີຄ ່າສະເລ ່ຍ 4.21 ແລະ ຄ ່າຜ ັນປູ່ຽນ
ມາດຕະຖານ 0.796. ນັີ້ນກໍຍ້ອນວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນ
ຫຼາຍທີື່ສຸດຕໍໍ່ການມີສິນຄ້າຫຼາກຫຼາຍຊະນິດ ແລະ ສາມາດສະໜອງຕາມ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງຜ ້ບໍລິໂພກໄດ້ຫຼາຍກຸ່ມ, ການກໍານ ດລາຄາສິນຄ້າ
ທີື່ເໝາະສ ມກັບຄຸນະພາບເພ ື່ອສະແດງເຖິງຄຸນຄ່າຂອງສິນຄ້າ ແລະ ຜ ້
ບໍລິໂພກ, ການມຸ້ງເນັີ້ນຄຸນະພາບ ແລະ ນໍາສະເໜີສິນຄ້າທີື່ດີກວ່າຄ ່ແຂ່ງ
ໃນແຕ່ລະກຸ່ມຕະຫຼາດເປົົ້າໝາຍ, ແລະ ການພັດທະນາຈຸດເດັັ່ນຂອງ
ສິນຄ້າໃນແຕ່ລະກຸ່ມເພ ື່ອສ້າງຄຸນຄ່າໃນສາຍຕາລ ກຄ້າ. 

ຈາກຕາຕະລາງທີ 4 ພ ບວ່າ ລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ຄວາມ
ສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ມີລະດັບຄວາມສໍາ
ຄັນຢ ູ່ໃນລະດັບ ຫຼາຍທີື່ສຸດ, ເຊິື່ງມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.25 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ
ມາດຕະຖານ 0.812. ນັີ້ນກໍຍ້ອນວ່າຜ ້ປະກອບການເຫັນເຖິງຄວາມສໍາ
ຄັນຫຼາຍທີື່ສຸດຕໍໍ່ການໄດ້ນໍາໃຊ້ຊັບພະຍາກອນທຸກປະເພດ-ທຸກຊະນິດ

ຢູ່າງມີປະສິດພາບເພ ື່ອສາມາດຜະລິດ ຫຼ  ບໍລິການດ້ວຍຕ ີ້ນທ ນຕໍໍ່າ, ການ
ໄດ້ຮັບການຄຸ້ມຄອງ ແລະ ພັດທະນາຄຸນະພາບສິນຄ້າ ຫຼ  ການບໍລິການ, 
ການສ້າງຍອດຂາຍ ແລະ ມີກໍາໄລໃນໄລຍະຍາວ, ການໄດ້ຮັບສ່ວນຄອງ
ຕະຫຼາດເພີ ື່ມຂ ີ້ນ (ຂາຍສິນຄ້າຈໍານວນຫຼາຍຂ ີ້ນ), ແລະ ການໄດ້
ພັດທະນາຄວາມຮ ້-ຄວາມສາມາດ-ທັກສະ-ທັດສະນະຄະຕິ ແລະ ຄວາມ
ສໍາພັນທີື່ດີກັບພະນັກງານ (ແຮງງານ). 

3.2 ຜ ນຂອງການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດ
ທີື່ມີຕໍ ໍ່ຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າ ກະສິກໍາອິນຊີ 
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ພ ບວ່າ: ຄ່າສໍາປະສິດຂອງສ ມຜ ນຄວາມສໍາເລັດ
ການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ທີື່ສະແດງໃນຕາຕະລາງ 5 
ສະແດງວ່າ ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ (CL) ເປັນຕ ວປູ່ຽນ
ທີື່ມີລະດັບຄວາມໜ້າເຊ ື່ອຖ ທາງສະຖິຕິ (Sig) ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊ ື່ອ
ໝັີ້ນ 95% (t-test < 0.05) ແລະ ມີຜ ນຕໍໍ່ການປູ່ຽນແປງຂອງຄວາມ
ສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ສ ງກວ່າຕ ວປູ່ຽນ
ອ ື່ນ (Beta = 0.440).  ດັັ່ງນັີ້ນ ເມ ື່ອຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານ
ຕ ີ້ນທ ນ (CL) ມີການປູ່ຽນແປງ 1 ຫ ວໜ່ວຍ ກໍໍ່ຈະສ ງຜ ນຕໍໍ່ການ
ປູ່ຽນແປງຂອງຜ ນສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ 
(EA) ຈໍານວນ 0.423 ຫ ວໜ່ວຍ (B= 0.423) ໃນກໍລະນີທີຕ ວ
ປູ່ຽນອ ື່ນໆບໍໍ່ມີການປູ່ຽນແປງ ແລະ ໂດຍອີງຕາມຄ່າສໍາປະສິດຂອງສ ມ
ຜ ນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ທີື່
ສະແດງໃນຕາຕະລາງ 5 ເຊິື່ງສາມາດສ້າງເປັນສ ມຜ ນການພະຍາກອນ
ຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ  ໃນຮ ບ
ແບບຂອງສ ມຜ ນຖ ດຖອຍແບບງ່າຍດາຍ ຄ ດັັ່ງນີີ້: 
     Y= 0.759+ 0.423X1+ Ɛ       ຫຼ       Ŷ= 
0.759+0.423X (CL)   (Eq: 02) 

ຈາກສ ມຜ ນການພະຍາກອນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການ
ຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ (Eq: 02) ສະແດງວ່າ ເມ ື່ອໃດທີື່ຜ ້ປະກອບ
ການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ດ້ານຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາທາງດ້ານຕ ີ້ນທ ນ 
(CL) ເພີື່ມຂ ີ້ນ 1 ຫ ວໜ່ວຍ ກໍໍ່ຈະເຮັດໃຫ້ຄວາມສໍາເລັດການປະກອບ
ການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ (EA) ເພີ ື່ມຂ ີ້ນ 0.423 ຫ ວໜ່ວຍ 
(ໃນຂະນະທີື່ຕ ວປູ່ຽນອ ື່ນບໍໍ່ປູ່ຽນແປງ), ແລະ ໃນທາງກ ງກັນຂ້າມ ຖ້າ
ຫາກຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ດ້ານຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາ
ທາງດ້ານຕ ີ້ນທ ນ (CL) ຫຼຸດລ ງ 1 ຫ ວໜ່ວຍ ກໍໍ່ຈະເຮັດໃຫ້ຄວາມສໍາ
ເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ  (EA) ຫຼ ຸດລ ງ 
0.423 ຫ ວໜ່ວຍ (ໃນຂະນະທີື່ຕ ວປູ່ຽນອ ື່ນບໍໍ່ປູ່ຽນແປງ). 
4. ວພິາກຜ ນ 

ຈາກຜ ນການຄໍານວນສ ມຜ ນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການ
ຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ (Eq: 01) ເຫັນວ່າ ຄ່າສໍາປະສິດຂອງສ ມ
ຜ ນມີຄ່າບວກ ເຊິື່ງສະແດງວ່າຕ ວປູ່ຽນຕາມ (ຄວາມສໍາເລັດຂອງການ
ປະກອບການ) ແລະ ຕ ວປູ່ຽນອິດສະຫຼະ (ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງ
ທຸລະກິດ) ມີຄວາມສໍາພັນກັນໃນທິດທາງດຽວກັນ. ເພາະສະນັີ້ນ ຖ້າ
ຫາກວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນທາງ
ທຸລະກິດເພີື່ມຂ ີ້ນ ກໍໍ່ຈະສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດໃນການປະກອບການ
ເພີື່ມຂ ີ້ນເຊັນກັນ (Hinkle et al., 2003). 

ຄຽງຄ ່ກັນນັີ້ນ ເມ ື່ອພິຈາລະນາເຖິງຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນ
ທາງທຸລະກິດໃນສ ມຜ ນ (Eq: 01)  ເຊິື່ງພ ບວ່າ ຍຸດທະສາດການເປັນ
ຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ (Cl) ເປັນຕ ວປູ່ຽນທີ ື່ມີຄ່າຄວາມໜ້າເຊ ື່ອຖ ທາງ
ສະຖິຕ ິ (Sig= 0.001) ເຊ ິ ື່ງໝາຍຄວາມວ່າຕ  ວປູ່ຽນດັ ັ່ງກ ່າວນີ ີ້  
ສາມາດນໍາໃຊ້ພະຍາກອນຄ່າການປູ່ຽນແປງຂອງຄວາມສໍາເລັດໃນການ
ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ໄດ້ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊ ື່ອ
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ໝັນ 95%.  ເພາະສະນັີ້ນ ຄ່າສໍາປະສິດ (Beta) ຂອງຍຸດທະສາດການ
ເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ (Cl) ຈ ື່ງສາມາດພະຍາກອນການປູ່ຽນແປງຂອງ
ຜ ນສໍາເລັດການປະກອບການທາງທຸລະກິດ ເຊິື່ງສະແດງໄດ້ດັັ່ງສ ມຜ ນ
ການພະຍາກອນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາ
ອິນຊີ (Eq: 02) ທີື່ສະແດງອອກໃນຮ ບແບບຂອງສ ມຜ ນຖ ດຖອຍແບບ
ງ່າຍດາຍ. ແລະ ສາມາດນໍາໄປພະຍາກອນການປູ່ຽນແປງຂອງຄວາມສໍາ
ເລັດການປະກອບການກະສິກໍາອິນຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ຄ : ຖ້າຫາກວ່າ
ຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນ
ທ ນ ເພີື່ມຂ ີ້ນ ຈະສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດໃນການປະກອບການ ເພີື່ມຂ ີ້ນ. 
ແຕ່ໃນທາງກ ງກັນຂ້າມ ຖ້າຫາກວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່
ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ ຫຼຸດລ ງ ຈະສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາ
ເລັດໃນການປະກອບການ ຫຼຸດລ ງ ເຊັນກັນ ເຊິື່ງບໍໍ່ສອດຄ່ອງກັບບ ດ
ຄ ີ້ນຄວ້າຂອງ Ounchitti (2016) ທີື່ໄດ້ສ ກສາ ກ ນລະຍຸດການແຂງ
ຂັນພ ີ້ນຖານທີື່ສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດໃນການປະກອບທຸລະກິດສ ັ່ງອອກ
ສິນຄ້າກະເສດອິນຊີ ຂອງຜ ້ປະກອບການໄທໃນຕະຫຼາດໂລກ ເຊິື່ງກຸ່ມ
ຕ ວຢູ່າງໄດ້ແກ່ຜ ້ປະກອບການທຸລະກິດສ ັ່ງອອກສິນຄ້າກະເສດອິນຊີ  
ແລະ ໄດ້ນໍາໃຊ້ສ ມຜ ນຖ ດຖອຍເປັນເຄ ື່ອງມ ໃນການວິເຄາະຂໍໍ້ມ ນ ເຊິື່ງ
ການວິຜ ນວິໄຈພ ບວ່າ ຍຸດທະສາດການແຂ່ງຂັນຂັີ້ນພ ີ້ນຖານມີອິດທິພ ນ
ຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດຂອງຜ ້ປະກອບການສ ັ່ງອອກສິນຄ້າອິນຊີ ຂອງໄທໃນ
ຕະຫຼາດໂລກ ຄ  :ຍຸດທະສາດການສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງມີອິດທິພ ນຕໍໍ່
ຄວາມສໍາເລັດຂອງຜ ້ປະກອບການຫຼາຍສຸດ ,ຮອງລ ງມາແມ່ນຍຸດທະ
ສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸ່ມ ແລະ ອັນດັບສຸດທ້າຍໄດ້ແກ່ຍຸດທະສາດ
ດ້ານການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ. ແຕ່ຜ ນການສ ກສາ ຍັງສອດຄ່ອງກັບ
ທິດສະດີຄວາມໄດ້ປຽບໃນການແຂ່ງຂັນທີື່ໄດ້ກ່າວໄວ້ວ່າ ຜ ້ປະກອບ
ການຄວນເລ ອກໃຊ້ຍຸດທະສາດໃດໜ ື່ງທີື່ເຫັນວ່າເໝາະສ ມກັບຕ ນເອງ
ຫຼາຍທີື່ສຸດ ແລະ ຫຼີກລຽງການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດຮ່ວມກັນ ຫຼ  ການໃຊ້
ຍຸດທະສາດແບບເຄິື່ງໆກາງໆ ເພາະວ່າຈະເຮັດໃຫ້ຕ ນບໍໍ່ສາມາດແຂ່ງຂັນ
ກັບຄ ່ແຂ່ງທີ ື່ມີຄວາມສາມາດສະເພາະດ້ານ ຢູ່າງມີປະສິດທິພາບ 
(Porter, 1989).  

ເພາະສະນັີ້ນ ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ ຈ ື່ງເປັນ
ຍຸດທະສາດທີື່ສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດການຜະລິດ
ສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ປະກອບການ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເຊິ ື່ງ
ສອດຄ່ອງກັບຜ ນການສ ກສາຂອງ ວ ງພ ທອນ ພ້ອມດ້ວຍຄະນະ. 
(2024) ວິເຄາະຕ ີ້ນທ ນ ແລະ ຜ ນຕອບແທນຂອງກຸ່ມປ ກພ ດຜັກອິນຊີ 
ບ້ານນາຊ່າວ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເຊິ ື່ງຜ ນຂອງ
ການສ ກສາພ ບວ່າ ເມ ື່ອມີຕ ີ້ນທ ນໃນການຜະລິດໜ້ອຍກໍໍ່ຈະເຮັດໃຫ້ໄດ້
ຮັບຜ ນຜະລິດໜ້ອຍ ແລະ ມີຜ ນກໍາໄລຈາກການຜະລິດກະສິກໍາອິນຊີ
ໜ້ອຍເຊັນກັນ. 
5. ສະຫຼບຸ 

ຈາກການສ ກສາຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ດ້ານການນໍາໃຊ້ຍຸດທະ
ສາດການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດຂອງຜ ້ປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິ
ກໍາອິນຊີ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ໄດ້ພ ບວ່າ: ຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາ
ຄັນຕໍໍ່ຍຸດທະສາດການສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະກິດ 
ໂດຍສະເລ່ຍຢ ູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ສໍາລັບຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນ
ທ ນ ເຊິື່ງຜ ້ປະກອບການໄດ້ໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນໂດຍສະເລ່ຍຢ ູ່ໃນລະດັບ
ຫຼາຍ, ສໍາລັບຍຸດທະສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸ່ມ ເຊິື່ງຜ ້ປະກອບການ
ໄດ້ໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນໂດຍສະເລ່ຍຢ ູ່ໃນລະດັບຫຼາຍທີື່ສຸດ, ສໍາລັບຄວາມ
ຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ດ້ານຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິ
ກໍາອິນຊີ ແມ່ນມີຄວາມສໍາຄັນໂດຍສະເລ່ຍຢ ູ່ໃນລະດັບຫຼາຍທີື່ສຸດ. 

ຈາກຄ່າສໍາປະສິດຂອງສ ມຜ ນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການ
ຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ໄດ້ພ ບວ່າ ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານ
ຕ ີ້ນທ ນ (Cl) ເປັນຕ ວປູ່ຽນທີື່ມີຄວາມໜ້າເຊ ື່ອຖ ທາງສະຖິຕິ (Sig) 
ເພາະສະນັີ້ນ ຄ່າສໍາປະສິດ (Beta) ຂອງຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານ
ຕ ີ້ນທ ນ (Cl) ຈ ື່ງສາມາດພະຍາກອນການປູ່ຽນແປງຂອງຜ ນສໍາເລັດ
ການປະກອບການທາງທຸລະກິດ ເຊິ ື່ງສະແດງໄດ້ດັ ັ່ງສ  ມຜ ນການ
ພະຍາກອນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ 
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ຄ : ຖ້າຫາກວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່
ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນ ເພີື່ມຂ ີ້ນ ກໍໍ່ຈະສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາ
ເລັດໃນການປະກອບການ ເພີື່ມຂ ີ້ນ. ແຕ່ໃນທາງກ ງກັນຂ້າມ ຖ້າຫາກ
ວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນ
ທ ນ ຫຼຸດລ ງ ກໍໍ່ຈະສ ັ່ງຜ ນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດໃນການປະກອບການ ຫຼຸດລ ງ 
ເຊັນກັນ. ສໍາລັບຍຸດທະສາດການສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງ ແລະ ຍຸດທະ
ສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸ່ມ ແມ່ນບໍໍ່ມີຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ.  
6. ຂໍໍ້ຂດັແຍງ່ 

ຂ້າພະເຈ ີ້າໃນນາມຜ ້ຄ ີ້ນຄວ້າວິທະຍາສາດ ຂໍປະຕິຍານຕ ນວ່າ ຂໍໍ້
ມ ນທັງໝ ດທີື່ມີໃນບ ດຄວາມວິຊາການດັັ່ງກ່າວນີີ້ ແມ່ນບໍໍ່ມີຂໍໍ້ຂັດແຍ່ງ
ທາງຜ ນປະໂຫຍດກັບພາກສ່ວນໃດ ແລະ ບໍໍ່ໄດ້ເອ ີ້ອປະໂຫຍດໃຫ້ກັບ
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 ຕາຕະລາງທີ 1:  ສະແດງເຖິງລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດດ້ານການສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງໃນການແຂ່ງຂັນທາງທຸລະ
ກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມ 

ລ/ດ ການນາໍໃຊຍ້ດຸທະສາດການສາ້ງຄວາມແຕກຕາ່ງ ຄາ່ສະເລຍ່ S.D ການແປຜ ນ 

1 ການມີສິນຄ້າທີື່ສ ດ-ໃໝ່ ມີຄຸນະພາບ ແລະ ມີເອກະລັກສະເພາະ 4.24 0.665 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

2 
ການພັດທະນາສິນຄ້າແຕກຕ່າງຈາກຄ ່ແຂ່ງ ແລະ ພ້ອມທັງການປ້ອງກັນການ
ລອກຮຽນແບບ 3.87 0.871 ຫຼາຍ 

3 ການສ ັ່ງເສີມການວິໄຈຕະຫຼາດເພ ື່ອຄ ີ້ນຫາຄວາມຕ້ອງການຂອງລ ກຄ້າ 3.71 0.906 ຫຼາຍ 

4 ການບັນຈຸຫີບຫໍໍ່ທີື່ບ ັ່ງບອກເຖິງເອກະລັກ ຫຼ  ຄຸນຄ່າຂອງສິນຄ້າ 3.25 0.897 ປານກາງ 

5 ການພັດທະນາສິນຄ້າທີື່ຕິດພັນກັບການຮັກສາສຸຂະພາບຂອງຜ ້ບໍລິໂພກ 4.37 0.679 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

6 ການພັດທະນາສິນຄ້າທີື່ຕິດພັນກັບການຮັກສາສິື່ງແວດລ້ອມ 4.44 0.667 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

7 ການຈັດວາງສິນຄ້າເພ ື່ອການເຂ ີ້າເຖິງຂອງລ ກຄ້າໃຫ້ຫຼາຍຂ ີ້ນ 4.11 0.805 ຫຼາຍ 

8 ການມີບໍລິການຫຼັງການຂາຍທີື່ຫຼາກຫຼາຍ 3.57 0.962 ຫຼາຍ 

 ສະເລຍ່ 3.94 0.806 ຫາຼຍ 

https://doi.org/10.5539/jsd.v3n1p38
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ຕາຕະລາງທີ 2: ສະແດງເຖິງລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດດ້ານຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ນທ ນໃນການແຂ່ງຂັນ
ທາງທຸລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມ: 

ລ/ດ ການນາໍໃຊຍ້ດຸທະສາດການເປນັຜ ນ້າໍດາ້ນຕ ີ້ນທ ນ ຄາ່ສະເລຍ່ S.D ການແປຜ ນ 

1 ການອອກແບບລັກສະນະພ ີ້ນຖານຂອງສິນຄ້າທີື່ສະດວກຕໍໍ່ການຜະລິດ 4.24 0.837 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

2 ການຂະຫຍາຍສ່ວນຄອງຕະຫຼາດເພີື່ມຂ ີ້ນເພ ື່ອເຮັດໃຫ້ຕ ີ້ນທ ນຕໍໍ່ໜ່ວຍຕໍໍ່າລ ງ 4.37 0.789 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

3 ການນໍາໃຊ້ເຄ ື່ອງຈັກທີື່ທັນສະໄໝເພ ື່ອເພີື່ມປະສິດທິພາບໃນການຜະລິດ 3.89 1.152 ຫຼາຍ 

4 
ການເຂ ີ້າຫາຜ ້ສະໜອງປັດໄຈການຜະລິດໃນລາຄາຕໍໍ່າ ແຕ່ບໍໍ່ກະທ ບຕໍໍ່
ຄຸນະພາບຂອງສິນຄ້າ 

4.08 0.747 ຫຼາຍ 

5 ການຫຸຼດຂັີ້ນຕອນ ຫຼ  ຂະບວນການຜະລິດທີື່ຊໍໍ້າຊ້ອນ ເພ ື່ອຫຼຸດຜ່ອນຕ ີ້ນທ ນ 4.02 1.070 ຫຼາຍ 

6 ການມີສິນຄ້າຫຼາຍປະເພດທີື່ສາມາດນໍາໃຊ້ປັດໄຈການຜະລິດຮ່ວມກັນໄດ້ 4.37 0.829 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

7 
ການມີຄວາມຊໍານານໃນການຜະລິດທີື່ຊ່ວຍຫຼຸດຜ່ອນການສ ນເສຍ ແລະ 
ການສິີ້ນເປືອງອ ື່ນໆ 4.25 0.718 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

8 ການຄວບຄຸມຄ່າໃຊ້ຈ່າຍດ້ານຕ່າງໆຢູ່າງມີປະສິດທິພາບ 4.02 0.975 ຫຼາຍ 

 ສະເລຍ່ 4.15 0.889 ຫາຼຍ 

ຕາຕະລາງທີ 3: ສະແດງເຖິງລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ການນໍາໃຊ້ຍຸດທະສາດດ້ານຍຸດທະສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸ່ມໃນການແຂ່ງຂັນ
ທາງທຸລະກິດການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມ 

ລ/ດ ການນາໍໃຊຍ້ດຸທະສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸມ່ ຄາ່ສະເລຍ່ S.D ການແປຜ ນ 

1 
ການມີສິນຄ້າຫຼາກຫຼາຍຊະນິດ ແລະ ສາມາດສະໜອງຕາມຄວາມຕ້ອງການ
ຂອງຜ ້ບໍລິໂພກໄດ້ຫຼາຍກຸ່ມ 

4.41 0.754 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

2 
ການພັດທະນາຈຸດເດັັ່ນຂອງສິນຄ້າໃນແຕ່ລະກຸ່ມເພ ື່ອສ້າງຄຸນຄ່າໃນສາຍຕາ
ລ ກຄ້າ 4.22 0.792 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

3 
ການມຸ້ງເນັີ້ນຄຸນະພາບ ແລະ ນໍາສະເໜີສິນຄ້າທີື່ດີກວ່າຄ ່ແຂ່ງໃນແຕ່ລະກຸ່ມ
ຕະຫຼາດເປົົ້າໝາຍ 4.24 0.777 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

4 ການມີຄວາມຮ -້ຄວາມຊໍານານໃນການຜະລິດສິນຄ້າທີື່ສາມາດຕອບສະໜອງ
ຄວາມຕ້ອງການທີື່ແທ້ຈິງຂອງລ ກຄ້າໃນແຕ່ກຸ່ມ 

4.19 0.877 ຫຼາຍ 

5 
ການເຂ ີ້າຫາກຸ່ມລ ກຄ້າເປົົ້າໝາຍເພ ື່ອສ້າງສາຍສໍາພັນ ແລະ ຄວາມຈ ງຮັກ
ພັກດີກັບລ ກຄ້າ 

4.10 0.856 ຫຼາຍ 

6 ການມີບໍລິການຈັດຈໍາໜ່າຍທີື່ວ່ອງໄວ ແລະ ມີປະສິດທິພາບ 3.98 0.772 ຫຼາຍ 

7 
ການກໍານ ດລາຄາສິນຄ້າທີື່ເໝາະສ ມກັບຄຸນະພາບເພ ື່ອສະແດງເຖິງຄຸນຄ່າຂອງ
ສິນຄ້າ ແລະ ຜ ້ບໍລິໂພກ 4.37 0.747 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

 ສະເລ່ຍ 4.21 0.796 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 
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ຕາຕະລາງທ ີ4:  ສະແດງເຖິງລະດັບຄວາມຄິດເຫັນທີື່ມີຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດໃນການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ ຂອງຜ ້ຕອບແບບ
ສອບຖາມ 

ລ/ດ ຄວາມສາໍເລດັໃນການປະກອບການຜະລດິສິນຄາ້ກະສກິາໍອນິຊ ີ ຄາ່ສະເລຍ່ S.D ການແປຜ ນ 

1 ໄດ້ຮັບສ່ວນຄອງຕະຫຼາດເພີື່ມຂ ີ້ນ 4.32 0.800 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

2 ໄດ້ຮັບການຄຸ້ມຄອງ ແລະ ພັດທະນາຄຸນະພາບສິນຄ້າ ຫຼ  ການບໍລິການ 4.35 0.806 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

3 
ໄດ້ນໍາໃຊ້ວິທີການໃໝ່-ແນວຄິດໃໝ່-ເຄ ື່ອງມ ທັນສະໄໝທີື່ເພີື່ມຄວາມ
ສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ການແຂ່ງຂັນໃນໄລຍະຍາວ 

4.16 0.865 ຫຼາຍ 

4 
ໄດ້ມີສ່ວນຮ່ວມໃນການຮັກສາສິື່ງແວດລ້ອມ ແລະ ຄຸນະພາບຊີວິດຂອງ
ສັງຄ ມຈາກການຜະລິດຂອງຕ ນ 

4.13 0.992 ຫຼາຍ 

5 
ໄດ້ພັດທະນາຄວາມຮ ້-ຄວາມສາມາດ-ທັກສະ, ທັດສະນະຄະຕິ ແລະ ຄວາມ
ສໍາພັນທີື່ດີກັບພະນັກງານ (ແຮງງານ) 4.29 0.728 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

6 ໄດ້ມີລະບ ບຄຸ້ມຄອງການເງິນ-ຊັບສິນອ ື່ນໆເພ ື່ອເຮັດໃຫ້ເກີດສະພາບຄ່ອງທາງ
ການເງິນ-ຊັບສິນ 

4.19 0.913 ຫຼາຍ 

7 
ໄດ້ມີລະບ ບຈັດຊ ີ້-ສ້ອມແຊມ-ບໍາລຸງຮັກສາເຄ ື່ອງມ  ຫຼ  ອຸປະກອນການຜະລິດ 
ແລະ ມີການນໍາໃຊ້ຢູ່າງເໝາະສ ມ 

3.98 0.729 ຫຼາຍ 

8 ໄດ້ນໍາໃຊ້ຊັບພະຍາກອນທຸກປະເພດ-ທຸກຊະນິດຢູ່າງມີປະສິດພາບເພ ື່ອ
ສາມາດຜະລິດ ຫຼ  ບໍລິການດ້ວຍຕ ີ້ນທ ນຕໍໍ່າ 

4.48 0.692 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

9 ການສ້າງຍອດຂາຍ ແລະ ມີກໍາໄລໃນໄລຍະຍາວ 4.35 0.786 ຫຼາຍທີື່ສຸດ 

 ສະເລຍ່ 4.25 0.812 ຫາຼຍທີື່ສດຸ 

ຕາຕະລາງທີ 5:  ສະແດງຄ່າສ ໍາປະສິດສະຫະສໍາພັນຂອງສ ມຜ ນຄວາມສໍາເລັດການປະກອບການຜະລິດສິນຄ້າກະສິກໍາອິນຊີ 
(Entrepreneur Success in Organic Agriculture) 

Model B Beta t Sig 

(Constant) 0.759  1.734 .088 

ດ້ານຍຸດທະສາດການເປັນຜ ້ນໍາດ້ານຕ ີ້ີ້ນທ ນ (CL) 0.423 0.440 3.441 .001 

ດ້ານຍຸດທະສາດການສ້າງຄວາມແຕກຕ່າງ (DF) 0.138 0.117 0.960 .341 

ດ້ານຍຸດທະສາດການເຈາະຈ ງສະເພາະກຸ່ມ (FC) 0.282 0.268 1.858 .068 
a. Dependent variable: EA (Entrepreneur Success in Organic Agriculture) 
 


