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Abstract  
This study explores the development of fabric and liquor bottle 

packaging products by integrating local wisdom from the Ban Chang 

Hai community in Luang Prabang Province. The objective is to create 

distinctive designs that reflect the community’s contemporary 

lifestyle and cultural identity. Additionally, the research aims to 

enhance economic value, promote community-based tourism, and 

support sustainable local economic development. The study’s target 

group includes 20 local residents and tourism-related entrepreneurs, 

along with a sample of tourists who visited the area between 2023 and 

2024. Data collection employed qualitative methods such as in-depth 

interviews, focus group discussions, and field observations to identify 

existing challenges and development needs in product design. 

Findings reveal that current community products lack packaging 

designs that clearly express local identity in terms of style, patterns, 

and color schemes. Most production still relies on traditional 

methods, and marketing channels remain limited. Furthermore, there 

is a lack of storytelling to effectively convey the community’s cultural 

values and lifestyle to consumers. The study highlights that 

incorporating local wisdom such as traditional liquor distillation 

techniques and Saew weaving into product and packaging design can 

create new market opportunities and significantly increase economic 

value. Aligning cultural identity with market demands, particularly 

among tourists, emerges as a key strategy for improving local 

livelihoods. Moreover, the research identifies that existing tourism 

models primarily offer short visits with limited engagement, lacking 

deep knowledge transfer of the community’s rich cultural heritage, 

authentic way of life, and detailed production processes. Therefore, 

the study recommends new approaches to product design and tourist 

activities that provide immersive, participatory experiences. These 

initiatives are expected to foster meaningful learning, increase the 

perceived value of local products, generate community income, and 

contribute to the long-term preservation of local wisdom. 
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1. ພາກສະເໜີ 
ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເປັນແຂວງໜ ຶ່ງທີຶ່ມີແຫຼຼ່ງທຼ່ອງທຼ່ຽວທີຶ່

ຫຼາກຫຼາຍ ທັງໃຈກາງເມືອງ ແລະ ບໍລິເວນອ້ອມແອ້ມ ທີຶ່ອຸດົມສົມ 
ບູນໄປດ້ວຍແຫຼຼ່ງທຼ່ອງທຼ່ຽວທາງປະຫວັດສາດ, ວັດທະນະທ າ ແລະ 
ທ າມະຊາດ. ຢູູ່ໃຈກາງນະຄອນຫຼວງພະບາງ, ມີສະຖານທີຶ່ທຼ່ອງ

ທຼ່ຽວທີຶ່ສ າຄັນເຊັັ່ນ: ບູຮານສະຖານ, ວັດວາອາຮາມ, ພະລາຊະວັງ
ເກົັ່າ ແລະ ເຮືອນຊານບ້ານຊຼ່ອງທີຶ່ສະທ້ອນເຖິງສະຖາປັດຕະຍະກ າ
ລ້ານຊ້າງທີຶ່ຍັງຄົງຮັກສາເອກະລັກເດີມໄວ້ເປັນຢູ່າງດີ.ບໍລິເວນ
ອ້ອມແອ້ມໃຈກາງເມືອງມີຊັບພະຍາກອນທ າມະຊາດເຊັັ່ນ: ແມຼ່ນ ້າ , 
ພູເຂົາ ແລະ ວິຖີການດ າລົງຊີວິດຂອງບັນດາຊົນເຜົັ່າທີຶ່ຍັງຄົງຮັກສາ
ວັດທະນະທ າ, ຮີດຄອງປະເພນີ, ເຄືຶ່ອງແຕຼ່ງກາຍ, ການສະແດງ 
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ແລະ ເຄືຶ່ອງຫັດຖະກ າທ້ອງຖິຶ່ນຢູ່າງໜ້າສົນໃຈ. ປັດໃຈດັັ່ງກຼ່າວໄດ້
ກາຍເປັນຈຸດດ ງດູດທີຶ່ສ າຄັນທີຶ່ດ ງດູດນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວທັງພາຍໃນ 
ແລະ ຕຼ່າງປະເທດເຂົົ້າມາທຼ່ຽວຊົມຫຼວງພະບາງຢູ່າງຕໍໍ່ເນືຶ່ອງ. ດັັ່ງນັົ້ນ
, ໃນປີ 2024 ມີນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວທັງໝົດ 846,365 ຄົນ, ແບຼ່ງເປັນ
ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວສາກົນ 645,897 ຄົນ ແລະ ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວພາຍໃນ 
200,486 ຄົນ, ເພີຶ່ມຂ ົ້ນ 505,241 ຄົນ ຫຼື 359,20% ຈາກ
ປີຜຼ່ານມາ ສ້າງລາຍຮັບທັງໝົດ 465 ລ້ານກວຼ່າໂດລາສະຫະລັດ 
(ພະແນກຖະແຫຼຼ່ງຂຼ່າວ, ວັດທະນະທ າ ແລະ ທຼ່ອງທຼ່ຽວ, 2024). 
ດ້ວຍທຼ່າແຮງດ້ານການທຼ່ອງທຼ່ຽວທີຶ່ໂດດເດັັ່ນ ຫຼວງພະບາງຈ ຶ່ງໄດ້
ຂ ົ້ນທະບຽນເປັນມໍລະດົກໂລກແຫຼ່ງທ າອິດຂອງ ສປປ ລາວ 
(UNESCO World Heritage Centre 1995) ຕັົ້ງແຕຼ່ປີ 1995 
ເປັນຕົົ້ນມາ ເຊິຶ່ງເປັນຈຸດປູ່ຽນອັນສ າຄັນທີຶ່ຊຸກຍູ້ການຂະຫຍາຍຕົວ
ຂອງຂະແໜງທຼ່ອງທຼ່ຽວຢູ່າງຈະແຈ້ງ. ເຖິງຢູ່າງໃດກໍຕາມ, ການ
ຂະຫຍາຍຕົວຂອງການທຼ່ອງທຼ່ຽວຢູ່າງວຼ່ອງໄວໄດ້ສົັ່ງຜົນກະທົບທັງ
ທາງບວກ ແລະ ທາງລົບໃນຫຼາຍດ້ານ, ລວມທັງເສດຖະກິດ, 
ສັງຄົມ, ວັດທະນະທ າ, ການປົກຄອງ, ສິຶ່ງແວດລ້ອມ, ສິລະປະ ແລະ 
ປະເພນີ.ໃນເຂດຕົວເມືອງ   ຫຼວງພະບາງ, ຜົນກະທົບທາງ
ບວກລວມມີການສ້າງລາຍຮັບ ແລະ ໂອກາດໃນການພັດທະນາ
ເສດຖະກິດຊຸມຊົນຍືນຍົງ. Chaiyot (2000) ຄຽງຄູຼ່ກັນນັົ້ນ, ຍັງ
ໄດ້ພົບເຫັນບັນຫາສິຶ່ງແວດລ້ອມ ເຊັັ່ນ: ຄວາມແອອັດ, ມົນລະພິດ
ທາງອາກາດ, ສຽງດັງ, ຄຼ່າໃຊ້ຈຼ່າຍທີຶ່ສູງຂ ົ້ນ, ແລະ ອຸບັດຕິເຫດເພີຶ່ມ
ຂ ົ້ນ. ນອກຈາກນີົ້, ຍັງມີການຂັດແຍ້ງທາງດ້ານວັດທະນະທ າ
ລະຫວຼ່າງນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວ ແລະ ປະຊາຄົມເຈົົ້າພາບ ເຊັັ່ນ: ພິທີ
ຕັກບາດຕອນເຊົົ້າ ເຊິຶ່ງຊາວບ້ານຖືວຼ່າເປັນປະເພນີທີຶ່ສ າຄັນ ແຕຼ່ຖືກ
ລົບກວນຈາກພ ດຕິກ າທີຶ່ບໍໍ່ເໝາະສົມຂອງນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວບາງກຸຼ່ມ 
(UNESCO World Heritage Centre, 2014). 
 ປະກົດການດັັ່ງກຼ່າວສະທ້ອນໃຫ້ເຫັນວຼ່າການທຼ່ອງທຼ່ຽວສົັ່ງ
ຜົນກະທົບຕໍໍ່ວິຖີຊີວິດຂອງປະຊາຊົນທ້ອງຖິຶ່ນໂດຍກົງ. ຊຸມຊົນທີຶ່
ເປັນເຈົົ້າຂອງແຫຼຼ່ງທຼ່ອງທຼ່ຽວມີທັດສະນະທີຶ່ແຕກຕຼ່າງກັນ. ບາງກຸຼ່ມ
ເຊື ຶ່ອວຼ່ າການທຼ່ອງທຼ່ຽວສ້າງຜົນປະໂຫຍດທາງເສດຖະກິດແລະ
ໂອກາດ, ໃນຂະນະທີຶ່ຄົນອືຶ່ນເຊືຶ່ອວຼ່າການທຼ່ອງທຼ່ຽວເຮັດໃຫ້ເກີດ
ບັນຫາແລະຜົນກະທົບທາງລົບຕໍໍ່ຊຸມຊົນ (Wang et al., 2021). 
 ໃນການສ ກສາຄັົ້ງນີ ົ້ , ນັກຄົົ້ນຄວ້າໄດ້ເລືອກເອົາບ້ານວັດ
ທະນະທ າ "ບ້ານ ຊຼ່າງໄຫ", ເມືອງປາກອູ , ແຂວງຫຼວງພະບາງ 
ເປັນເຂດສ ກສາ. ບ້ານຊຼ່າງໄຫຕັົ້ງຢູ ູ່ຫຼ່າງຈາກເທດສະບານເມືອງ
ຫຼວງພະບາງປະມານ 25 km ໄປຕາມທາງຫຼວງເລກ 13 ເໜືອ
ແລ້ວລ້ຽວຊ້າຍເຂົົ້າບ້ານອີກ 1,5 km. ມີ 134 ຄອບຄົວ, ມີ 632 
ຄົນ ,ຍິ ງ  238 ຄົນ ແລະ ຫົວໜຼ່ວຍທຸລະກິດ 78 ຫົວໜຼ່ວຍ.      
(ບ້ານຊຼ່າງໄຫ ເມືອງປາກອູ ແຂວງຫຼວງພະບາງ, 2024). ເປັນຊຸມ
ຊົນລາວລຸ ຼ່ມທີ ຶ່ມີຊື ຶ່ສຽງໃນການຜະລິດເຫຼ ົ ົ້ າໄຫພືົ້ນເມືອງ , ເປັນ
ຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິຶ່ນທີຶ່ມີເອກະລັກສະເພາະ , ລົດຊາດເຂັົ້ມຂຸ້ນ, 
ສີສັນຊັດເຈນ ແລະ ບໍໍ່ມີສິຶ່ງສົກກະປົກ. ນອກຈາກນັົ້ນ , ຊາວບ້ານ
ຍັງມີເຄືຶ່ອງຫັດຖະກ າອືຶ່ນໆເຊັັ່ນ: ເຄືຶ່ອງຕ າຫູບທໍໍ່ໄໝ, ຍີບປັກທັກ
ແຊວ ແລະ ເຄືຶ່ອງປັັ້ນດິນເຜົາ. ຢູ່າງໃດກໍໍ່ຕາມ, ການສ າຫຼວດເບືົ້ອງ
ຕົົ້ນພົບວຼ່າຊຸມຊົນຍັງຂາດການສ້າງມູນຄຼ່າເພີຶ່ມສ າລັບຜະລິດຕະພັນ
ທີຶ່ຈ າກັດ. ສິນຄ້າບາງຊະນິດບໍໍ່ສາມາດອອກສູຼ່ຕະຫຼາດສາກົນໄດ້. 
 ສະນັ ົ້ນ , ການສ ກສາຄັ ົ້ ງນີ ົ້ຈ  ຶ່ ງສຸມໃສຼ່  ເພື ຶ່ອສ ກສາການ
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຫຸ້ມຫໍໍ່ຜ້າແພ ແລະ ເຫຼົົ້າໄຫ ໂດຍນ າໃຊ້ຄຸນ
ລັກສະນະພູມປັນຍາທ້ອງຖິ ຶ່ນຂອງຊຸມຊົນບ້ານຊຼ່າງໄຫ; ໃຫ້ມີ
ຄວາມໜ້າສົນໃຈ, ເພີ ຶ່ມມູນຄຼ່າ ແລະ ແທດ ເໝາະກັບຕະຫຼາດ

ທຼ່ອງທຼ່ຽວ, ສົັ່ງເສີມການອອກແບບຜະລິດຕະພັນທີຶ່ສາມາດຂາຍໄດ້
ໃນຕະຫຼາດສາກົນ ເພືຶ່ອຍົກລະດັບບ້ານຊຼ່າງໄຫໃຫ້ເປັນຕົວແບບໃນ
ການພັດທະນາຊຸມຊົນທຼ່ອງທຼ່ຽວທາງດ້ານວັດທະນະທ າໃນຕໍໍ່ໜ້າ. 
2. ອຸປະກອນ ແລະ ວິທີການ 
 ການສ ກສາຄັົ້ງນີົ້  ເປັນການຄົົ້ນຄວ້າທາງດ້ານຄຸນນະພາບ 
(Qualitative Research) ເຊິ ຶ່ ງສຸມໃສຼ່ການເກັບກ າຂໍ ໍ້ມູນແບບ
ເລິກເຊິຶ່ງ  (In-depth Data) ເພື ຶ່ອໃຫ້ເຂົ ົ້າໃຈເຖິງສະພາບການ, 
ວັດທະນະທ າ, ວິຖີຊີວິດ, ຄວາມຕ້ອງການຂອງຊຸມຊົນບ້ານຊຼ່າງ
ໄຫ, ພ້ອມທັງຄວາມຄາດຫວັງຂອງນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວທີຶ່ມາຢ້ຽມຢາມ. 
2.1 ກຸຼ່ມເປົັ້າໝາຍ 
 ກຸ ຼ່ມເປົ ັ້ າໝາຍໃນການຄົ ົ້ນຄວ້ານີ ົ້ແມຼ່ນໂດຍການເລືອກ

ຕົວຢູ່າງໃຊ້ວິທີ Purposive Sampling ເພືຶ່ອເຂົົ້າເຖິງຄວາມຄິດ

ເຫ ັ ນ  ແລ ະ  ປະສ ົ ບການທ ີ ຶ່ ຈ  າ ເ ປ ັ ນຕ ໍ ໍ່ ກ ານວ ິ ເ ຄ າ ະ  SWOT 

(Nyimbili, 2022). 
1) ຊາວບ້ານໃນຊຸມຊົນບ້ານ ຊຼ່າງໄຫ : ຊາວບ້ານ 20 ຄົນ

ໃນຊຸມຊົນບ້ານຊ້າງຫາຍ, ລວມທັງຜູ້ຜະລິດເຫຼົ ົ້າ , ຜູ້ປະກອບການ
ຫັດຖະກ າ, ແລະຜູ້ທີຶ່ມີສຼ່ວນຮຼ່ວມໃນການທຼ່ອງທຼ່ຽວໃນຊຸມຊົນ. 

2) ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວທີຶ່ມາຢ້ຽມຢາມບ້ານ ຊຼ່າງໄຫ : ຢູ່າງໜ
 ົ້ອຍ 10 ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວທີຶ່ໄດ້ມາຢ້ຽມຢາມບ້ານຊ້າງຫາຍ ເຊິຶ່ງເປັນ
ກຸ ຼ່ ມຕົວຢູ່ າງທ ີ ຶ່ມ ີຈ ຸ ດປະສົ ງ , ພ ິຈ າລະນານ ັກທຼ່ອງທຼ່ຽວທີ ຶ່ມາ
ຢ້ຽມຢາມໃນໄລຍະ 2023-2024. 
2.2 ເຄືຶ່ອງມືຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈ 

1)  ການສ າພາດແບບເລິກເຊິຶ່ງ (In-depth Interview 
Guide) : ເພືຶ່ອສອບຖາມຄວາມຄິດເຫັນ, ທັດສະນະ, ແລະຄວາມ
ຕ້ອງການກຼ່ຽວກັບການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນແລະກິດຈະກ າ
ການທຼ່ອງທຼ່ຽວວັດທະນະທ າ. 

2)  ກ າ ນ ສ ົ ນ ທ ະ ນ າ ກ ຸ ຼ່ ມ ສ ຸ ມ ໃ ສ ຼ່  (Focus Group 
Discussion Guide) : ເພ ື ຶ່ ອລວບລວມຄວາມຄ ິດ ເຫ ັນຂອງ
ຊາວບ້ານ ແລະ ຜູ້ປະກອບການທ້ອງຖິຶ່ນເພືຶ່ອຊອກຫາຂໍໍ້ມູນກຼ່ຽວ
ກັບເອກະລັກຂອງຊຸມຊົນ, ຊັບພະຍາກອນທີຶ່ມີຢູູ່ , ແລະ ຄ າແນະນ າ
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ. 

3)  ການສ ັ ງ ເກດການ  (Observation Checklist) : 
ເພືຶ່ອບັນທ ກຂໍໍ້ມູນກຼ່ຽວກັບວິຖີຊີວິດຂອງຊຸມຊົນ, ກິດຈະກ າການ
ຜະລິດເຫຼ ົ ົ້ າ , ແລະຂະບວນການຜະລິດຫັດຖະກ າ ແລະ ສະພາບ
ແວດລ້ອມພາຍໃນບ້ານ 

4)  ກ າ ນ ເ ກ ັ ບ ຕ ົ ວ ຢ ູ່ າ ງ ຜ ະ ລ ິ ດ ຕ ະ ພ ັ ນ  (Product 
Sampling) : ເກ ັບຕົວຢ ູ່ າ ງການຫຸ ້ມຫໍ ໍ່ ແລະຜະລ ິດຕະພັນທີ ຶ່
ກຼ່ຽວຂ້ອງໃນຊຸມຊົນສ າລັບການວິເຄາະແລະການພັດທະນາຄ າແນະ
ນ າໃນການອອກແບບທີຶ່ເຫມາະສົມ. 
2.3 ວິທີການເກັບລວບລວມຂໍໍ້ມູນ 

1)  ການວິເຄາະເນືົ້ອຫາ (Content Analysis) : ວິເຄາະ
ຂໍໍ້ມູນທັງໝົດໃນແງຼ່ຂອງການວິເຄາະເນືົ້ອຫາເພືຶ່ອສະຫຼຸບຈຸດສ າຄັນ, 
ທຼ່າອຼ່ຽງ, ແລະຄ າແນະນ າສ າລັບການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ 
ການທຼ່ອງທຼ່ຽວວັດທະນະທ າ. 

2)  ການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ : ການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນຈະໃຊ້ວິທີການ
ຖອດຂໍໍ້ຄວາມການສ າພາດ ແລະ ສົນທະນາກຸຼ່ມຈຸດສຸມ, ຈາກນັົ້ນ
ຈັດປະເພດເນື ົ້ອໃນ (Thematic Analysis) ໂດຍອີງໃສຼ່ແນວ
ຄວາມຄິດ ແລະ ທິດສະດີກຼ່ຽວກັບການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ
ຂອງຊຸມຊົນ, ການທຼ່ອງທຼ່ຽວວັດທະນະທ າ ແລະ ການນ າໃຊ້ພູມ
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ປັນຍາທ້ອງຖິຶ່ນເພືຶ່ອສັງລວມຜົນການຄົົ້ນພົບ ແລະ ແນວທາງການ
ພັດທະນາທີຶ່ເໝາະສົມ. 
2.4 ການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ 

 ໃນການສ ກສາຄັົ້ງນີ ົ້ , ຈະໄດ້ດ າເນີນການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ
ຜຼ່ານຂະບວນການວິເຄາະຄຸນນະພາບ, ນ າໃຊ້ການວິເຄາະເນືົ້ອໃນ
ເປັນວິທີການຕົົ້ນຕໍ , ຄຽງຄູຼ່ກັບການວິເຄາະ SWOT ເພືຶ່ອສະຫຼຸບ
ສະພາບການ, ຈຸດແຂງ, ຈຸດອຼ່ອນ, ໂອກາດ ແລະ ອຸປະສັກຕຼ່າງໆ
ໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ການທຼ່ອງທຼ່ຽວວັດທະນະທ າ
ຂອງຊຸມຊົນບ້ານຊຼ່າງໄຫ.  
2.4.1 ຂັົ້ນຕອນການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ 

1) ກ າ ນ ຖ ອ ດ ຂ ໍ ໍ້ ຄ ວ າ ມ  (Transcription) : ຖ ອ ດ
ຂໍໍ້ຄວາມການສ າພາດແບບເຈາະເລິກ ແລະ ເນັົ້ນການສົນທະນາກຸຼ່ມ
ເປັນລາຍລັກອັກສອນເຕັມຮູບແບບ. 

2)  ກ າ ນ ສ ້ າ ງ ຄ ວ າ ມ ຄ ຸ ້ ນ ເ ຄ ີ ຍ ກ ັ ບ ຂ ໍ ໍ້ ມ ູ ນ  (Data 
Familiarization) : ອຼ່ານຂໍໍ້ມູນຫຼາຍຄັົ້ງເພືຶ່ອໃຫ້ເຂົົ້າໃຈເນືົ້ອໃນ 
ແລະ ເນືົ້ອໃນຂອງຂໍໍ້ມູນເຈາະເລິກ. 

3)  ການຈັດໝວດໝູຼ່ເນືົ້ອຫາ (Thematic Coding) : 
ຈັດກຸຼ່ມຂໍໍ້ມູນເຂົົ້າໄປໃນຫົວຂໍໍ້ຕົົ້ນຕໍ , ເຊັັ່ນ: ຊັບພະຍາກອນຊຸມຊົນ, 
ຜະລິດຕະພັນ, ຕະຫຼາດ, ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວ, ແລະການຄຸ້ມຄອງ. 

4)  ການວິເຄາະ SWOT : ຂໍໍ້ມູນຈາກທຸກເຄືຶ່ອງມື (ການ
ສ າພາດ, ການສົນທະນາກຸຼ່ມຈຸດສຸມ, ການສັງເກດການພາກສະໜ
າ ມ )  ຈ ະ ຖ ື ກ ວ ິ ເ ຄ າ ະ ຕ າ ມ ຫ ຼ ັ ກ ກ າ ນ ແ ບ ບ  SWOT 
(Nitichaowakul, 2023). 
 ຜົນການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ SWOT

 
ດ້ານ ລາຍລະອຽດ 

ຈຸດແຂງ (Strengths) - ຊຸມຊົນມີພູມປັນຍາທ້ອງຖິຶ່ນທີຶ່ໂດດເດັັ່ນ. ພິເສດແມຼ່ນການຜະລິດເຫຼົົ້າໄຫພືົ້ນເມືອງ 
- ຜະລິດຕະພັນມີລັກສະນະພິເສດຂອງຕົນເອງເຊັັ່ນ : ລົດຊາດ, ສີ, ແລະຄວາມບໍລິສຸດຂອງເຫຼົົ້າ
ໄຫ 
- ຊຸມຊົນມີທັກສະທາງດ້ານຫັດຖະກ າເຊັັ່ນ: ການຕ າຫູບທໍໍ່ໄໝ ແລະ ຖັກແສຼ່ວ 
- ສະຖານທີຶ່ຕັົ້ງຢູູ່ໃກ້ກັບຕົວເມືອງຫຼວງພະບາງ, ສະດວກໃນການເດີນທາງ 
- ຊາວບ້ານມີທັດສະນະຄະຕິທີຶ່ດີໃນການພັດທະນາການທຼ່ອງທຼ່ຽວ 

ຈຸດອຼ່ອນ (Weaknesses) - ການອອກແບບການຫຸ້ມຫໍໍ່ບໍໍ່ເປັນທີຶ່ດ ງດູດ ແລະ ບໍໍ່ເໝາະສົມກັບຕະຫຼາດນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວສາກົນ 
- ຂາດການສືຶ່ສານຂອງເລືຶ່ອງ ແລະ ປະຫວັດສາດຂອງຜະລິດຕະພັນ (Storytelling) 
- ຊຼ່ອງທາງການຕະຫຼາດຈ າກັດ, ສຼ່ວນໃຫຍຼ່ແມຼ່ນຂາຍພຽງແຕຼ່ພາຍໃນຊຸມຊົນ 
- ຂາດຄວາມຮູ້ໃນການອອກແບບຜະລິດຕະພັນເພືຶ່ອເພີຶ່ມມູນຄຼ່າ (Value-added Design) 

ໂອກາດ (Opportunities) - ທຼ່າອຼ່ຽງຂອງການທຼ່ອງທຼ່ຽວທາງດ້ານວັດທະນະທ າ  ແລະ ຊຸມຊົນ (ການທຼ່ອງທຼ່ຽວແບບຊຸມ
ຊົນ) ພວມໄດ້ຮັບຄວາມນິຍົມ 
- ຫຼວງພະບາງເປັນເມືອງມໍລະດົກໂລກ ເຮັດໃຫ້ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວສົນໃຈຮຽນຮູ ້ວັດທະນະທ າ
ທ້ອງຖິຶ່ນ 
- ມີໂຄງການສະໜັບສະໜູນຈາກລັດຖະບານ ແລະ ອົງການ NGO ເພືຶ່ອສົັ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນ
ຊຸມຊົນ 
- ນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວມີຄວາມສົນໃຈໃນຜະລິດຕະພັນທີຶ່ມີເອກະລັກ ແລະເປັນມິດກັບສິຶ່ງແວດລ້ອມ 
- ການພັດທະນາຂອງ e-commerce ແລະ ສືຶ່ມວນຊົນສັງຄົມເປັນໂອກາດທີຶ່ຈະຂະຫຍາຍຊຼ່ອງ
ທາງການຕະຫຼາດ 

ອຸປະສັກ (Threats) - ການແຂຼ່ງຂັນສູງຈາກຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນອືຶ່ນໆໃນແຂວງຫຼວງພະບາງ ແລະ ເຂດໃກ້ຄຽງ 
- ການປູ່ຽນແປງຢູ່າງໄວວາຂອງຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວ 
- ບັນຫາມາດຕະຖານຄວາມປອດໄພ ແລະ ສຸຂະອະນາໄມໃນຂະບວນການຜະລິດ 
- ຂໍໍ້ຈ າກັດທາງດ້ານເສດຖະກິດ ແລະ ກ າລັງຊືົ້ຂອງບາງກຸຼ່ມນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວ 
-  ຄວ າມສ ຼ່ ຽ ງຈ າກສະພາບ ເສດຖະກ ິ ດໂລກ  ແລະ  ການປ ູ່ ຽນແປງຂອງອ ຸ ດສາຫະກ  າ
ການທຼ່ອງທຼ່ຽວ 

 ການນ າໃຊ້ຜົນໄດ້ຮັບ SWOT ໃນການຄົົ້ນຄວ້າ
 

 ຜົນຂອງການວິເຄາະ SWOT ຄັົ້ງນີ ົ້  ຈະໄດ້ນ າໃຊ້ເປັນຂໍໍ້
ມູນສ າຄັນ  ເພ ື ຶ່ ອກ ານົດແນວທາງການອອກແບບການຫຸ ້ມຫໍ ໍ່
ຜະລິດຕະພັນ ເພືຶ່ອຕອບສະໜອງຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດນັກ
ທຼ່ອງທຼ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕຼ່າງປະເທດ ແລະ ສອດຄຼ່ອງກັບເປົັ້າ
ໝາຍການພັດທະນາເສດຖະກິດຊຸມຊົນແບບຍືນຍົງ. 
3. ຜົນໄດ້ຮັບ 

ຈາກຜົນຂອງການວິເຄາະ SWOT ແລະ ການສ ກສາສະ
ພາບການຂອງຊຸມຊົນບ້ານຊຼ່າງໄຫ, ທິດທາງການພັດທະນາສາ
ມາດກ ານົດໄດ້ດັັ່ງນີົ້: 

3.1 ແນວຄວາມຄິດການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນທີຶ່ເປັນເອກະລັກ
ຂອງຊຸມຊົນ 
 ເປັນການສົັ່ງເສີມຜະລິດຕະພັນຂອງຊຸມຊົນໃຫ້ມີຄຸຼ່ນຄຼ່າ, 
ມີຄວາມເປັນເອກະລັກໃຫ້ກັບຜະລິດຕະພັນທີຶ່ໜ້າສົນໃຈ ສ້າງ
ຄວາມໜ້າສົນໃຈໃນຕົວສິນຄ້າ ແລະ ຈະຊຼ່ວຍສ້າງຄວາມແຕກຕຼ່າງ
ຂອງສິນຄ້າດ້ວຍຮູບແບບຜະລິດຕະພັນທີຶ່ຫຼາກຫຼາຍ ສາມາດສ້າງ
ມູນຄຼ່າເພີຶ່ມໃຫ້ກັບຜະລິດຕະພັນຂອງຊຸມຊົນໄດ້. 
 ແນວຄວາມຄິດການອອກແບບໃຫ້ມີເອກະລັກຂອງຊຸມຊົນ 
ໂດຍນ າເອົາທີຶ່ມາຂອງການເຮັດເຫຼົົ້າຊ ຶ່ງເຮັດມາຈາກເຂົົ້າທ າມະຊາດ 
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ຈ ຶ່ງນ າລັກສະນະຮຼ່ວງເຂົົ້ າ, ໃບເຂົ ົ້າ ແລະ ສີ ຶ່ຂອງເປືອກເຂົ ົ້າ ມາ
ປະຍຸກໃຊ້ໃຫ້ເກີດຄວາມເປັນເອກະລັກຂອງບ້ານຊຼ່າງໄຫ  (ຮູບ
ພາບທີ 01) 
 ແນວຄວາມຄິດການອອກແບບໃຫ້ມີເອກະລັກຂອງບ້ານ 
ໂດຍນ າເອົາລວດລາຍຂອງຜ້າມາເປັນແນວຄວາມຄິດ ໃນການ
ອອກແບບມາໃນຮູບແບບຂອງຄວາມເປັນພື ົ້ນຖິ ຶ່ນທີ ຶ່ໃຫ້ຄວາມ
ຮູ້ສ ກເຖິງຄຸນຄຼ່າອັນເກົັ່າແກຼ່ຂອງງານຫັດຖະກ າຂອງທ້ອງຖິຶ່ນ  ນ າ
ມາເປັນສັນຍາລັກຂອງບັນຈູພັນ ໃນການຂາຍເພື ຶ່ອເພີ ຶ່ມມູນຄຼ່າ 
ແລະ ຄວາມເປັນເອກະລັກສະເພາະຕົວຂອງຜະລິດຕະພັນຂອງບ້ານ
ເພືຶ່ອໃຫ້ເກີດພາບຈ າຕໍໍ່ກັບຜະລິດຕະພັນ (ຮູບພາບທີ 02) 
4. ວິພາກຜົນ 

ເພືຶ່ອສ ກສາການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຫຸ້ມຫໍໍ່ຜ້າແພ ແລະ 
ເຫຼົົ້າໄຫ ພັດທະນາເອກະລັກທີຶ່ສອດຄຼ່ອງກັບຊີວິດການເປັນຢູູ່  ແລະ 
ວິຖີຊີວິດຂອງຊຸມຊົນໃນປັດຈຸບັນ . ແນໃສຼ່ສ້າງມູນຄຼ່າເພີ ຶ່ມໃຫ້
ບັນດາຜະລິດຕະພັນ ຊຸກຍູ້ການທຼ່ອງທຼ່ຽວ ແລະ ຊຸກຍູ້ເສດຖະກິດ
ຊຸມຊົນໃຫ້ຍືນຍົງ ໂດຍນ າໃຊ້ຄຸນລັກສະນະພູມປັນຍາທ້ອງຖິຶ່ນ
ຂອງຊຸມຊົນບ້ານຊຼ່າງໄຫ ມາພັດທະນາເພືຶ່ອສ້າງເອກະລັກໃຫ້ແກຼ່
ຜະລິດຕະພັນ, ຈາກການສ ກສາໃນຄັ ົ້ ງນີ ົ້ພ ົບວຼ່າ  ການອະນຸລັກ
ວັດທະນະທ າ ແລະ ພູມປັນຍາທ້ອງຖິຶ່ນທີຶ່ມີຄຸນຄຼ່າ ແລະ ນ າມາສືບ
ສານຕໍໍ່ຍອດ ໃນດ້ານຄວາມຮູ້ສູຼ່ຄົນໃນຊຸມຊົນເອງ ແລະ ນັກທຼ່ອງ
ທຼ່ຽວທີຶ່ຶ່ມາທຼ່ຽວຊົມ, ແນວທາງໃນການອອກແບບສືຶ່ສິຶ່ງພິມໃຫ້ກັບ
ຜະລິດຕະພັນໃຫ້ເປັນເອກະລັກຂອງທ້ອງຖິຶ່ນແມຼ່ນປັບປຸງຜະລິດຕະ
ພັນຂອງຊຸມຊົນໃຫ້ມີເອກະລັກສະເພາະທ້ອງຖິຶ່ນ ເຊິຶ່ງສອດຄຼ່ອງກັບ
ແນວຄິດຂອງ Wongyala, (2016) ໄດ້ຄົ ົ້ນພົບວຼ່ າ ການອອກ
ແບບຜະລິດຕະພັນຕົກແຕຼ່ງບ້ ານທີ ຶ່ສະທ້ອນເຖິງ ເອກະລັກຂ ງ
ຊົນເຜົ ັ່ າມົ ົ້ງ  ລວມທັງປະເພນີ  ແລະ ວັດທະນະທ າ ເພື ຶ່ອນ າເອົາ
ເອກະລັກທີຶ່ສະທ້ອນເຖິງຊົນເຜົັ່າມົົ້ງມາອອກແບບໃຫ້ເກິດຄວາມ
ຮຼ່ວມສະໄໝເພື ຶ່ ອເໝາະສົມກັບການຕົບແຕຼ່ ງບ້ ານ  ເຊ ິ ຶ່ ງ ເປ ັນ
ເອກະລັກທີຶ່ກຸຼ່ມຕົວຢູ່າງ ແລະ ກຸຼ່ມເປົັ້າໝາຍສາມາດຮັບຮູ້ໄດ້ຊັດ
ເຈນມາໃຊ້ເປັນແນວຄວາມຄິດໃນການອອກແບບ ຈື ຶ່ງນ າມາສູ ຼ່
ແນວຄວາມຄິດໃນການອອກແບບຜະລິດຕະພັນຕົກແຕຼ່ງບ້ານເພືຶ່ອ
ສ້າງບັນຍາກາດໃຫ້ແກຼ່ບ້ານ ໂດຍຜະລິດຕະພັນມີຄວາມຮູ້ສືກອົບ
ອຸຼ່ນ, ລຽບງຼ່າຍ ໂດຍຄວາມລຽບງຼ່າຍນັົ້ນແຝງມາດ້ວຍສີສັນທີຶ່ມີ
ຊີວິດຊີວາຈາກລວດລາຍຂອງຊົນເຜົັ່າມົົ້ງ ; ສອດຄຼ່ອງກັບການບົດ
ຄົ ົ້ນຄ້ວາຂອງ Khiatthong, (2010) ໄດ້ຄົ ົ້ນພົບວຼ່າ ແນວທາງ
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຜ້າປັກມົົ້ງຄວນພັດທະນາທັົ້ງລວດລາຍ 
ແລະ  ການສ້ າງສ ັນຜະລິດຕະພັນໃໝຼ່  ເພ ື ຶ່ ອ ເພ ີ ົ້ມມູນຄຼ່ າ ເຊ ິ ງ
ເສດຖະກິດສ້າງສັນ ມີຮູບແບບຜະລິດຕະພັນຫຼາກຫຼາຍ ຕອບສະໜ
ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ້ບໍລີໂພກ ແລະ ເພີ ົ້ມຊຼ່ອງທາງໃນ
ການຈ າ  ໜຼ່າຍຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນ ໂດຍການລວບລວມລາຍຜ້າ
ປັກມົ ົ້ ງ ເພື ຶ່ອເປັນຕົ ົ້ນແບບ ແລະ ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນໃຫ້ມີ
ຄວາມລຽບງຼ່າຍ ມີການສືກສາແນວໂນ້ມຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຕະຫຼາດ, ປູ່ຽງແປງໜ້າທີຶ່ໃຊ້ສ້ອຍດ້ວຍການພັດທະນາໃຫ້ເໝາະ
ສົມກັບຄວາມຕ້ອງການ; ສອດຄຼ່ອງກັບບົດວິໄຈຂອງ Keophet 
(2020) ໄດ້ຄົ ົ້ນພົບວຼ່າ ການຖຼ່າຍທອດສີນລະປະການຕົບແຕຼ່ງ 
ແລະ ການປັກຜ້າຂອງຊົນເຜົັ່າມົົ້ງນັົ້ນ ມີການຖຼ່າຍທອດຈາກຮຸຼ່ນສູຼ່

ຮຸ ຼ່ນພາຍໃນຄອບຄົວ, ເຄືອຍາດ ແລະ ຊຸມຊົນ ຈາກປະສົບການ
ໂດຍການສອນແບບສາທິດ, ການສັງເກດ, ຮຽງແບບ, ລອງຜິດ
ລອງຖືກ, ສອບຖາມ ແລະ ການດັດແປງ ປັບປູ່ຽງຈົນກາຍມາເປັນ
ປະສົບການ ແລະ ພັດທະນາເປັນຄວາມຊ ານານ; ສອດຄຼ່ອງກັບບົດ
ວິ ໄຈຂອງ Than Naruebet (2024) ໄດ້ຄົ ົ້ນພົບວຼ່ າ  ເອກະລັກ
ທ້ອງຖິ ຶ່ນ ໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິ ຶ່ນແບບຄົບວົງ
ຈອນ ທີຶ່ຜະລິດດ້ວຍຄວາມຮູ້ທາງດ້ານ ວັດທະນະທ າ , ທ້ອງຖິຶ່ນ, 
ຄວາມເຊືຶ່ອ ແລະ ການມີສຼ່ວນຮຼ່ວມຂອງຊຸມຊົນ ເພືຶ່ອເພີຶ່ມມູນຄຼ່າ
ທັງດ້ານເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມ; ສອດຄຼ່ອງກັບບົດວິໄຈຂອງ 
Ulrich (2016) ໄດ້ຄົົ້ນພົບວຼ່າ ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນເປັນ
ກະບວນການຕໍໍ່ເນືຶ່ອງ ເລີຶ່ມຈາກການຄົົ້ນຄວ້າຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ລູກຄ້າ ການອອກແບບຜະລິດຕະພັນ ການທົດສອບ ແລະ ການ
ຜະລິດໃນຂັົ້ນຕອນຕຼ່າງໆ ຈົນຫາການຈັດການໂຄງການໃຫ້ສົມບູນ
ແບບ; ສອດຄຼ່ອງກັບບົດວິໄຈຂອງ Pearson (2018) ໄດ້ຄົົ້ນພົບ
ວຼ່າ ການສ າຫຼວດ ແລະ ປະເມີນຄວາມສ າຄັນຂອງການອອກແບບຕໍໍ່
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ໂດຍໃຊ້ວິທີການທີ ຶ່ເອົາການສະຫຼ ຸບ
ຜະລິດຕະພັນເກົັ່າມາວິເຄາະເພືຶ່ອເຂົົ້າໃຈວຼ່າການອອກແບບມີບົບບາດ
ຫຼາຍເທົ ັ່າໃດໃນການສ້າງຄຸນນະສົມບັດ ແລະ ຄວາມສ າເລັດຂອງ
ຜະລິດຕະພັນ. ເປັນການສະແດງໃຫ້ເຫັນວຼ່າ ການອອກແບບບໍໍ່ແມຼ່ນ
ພຽງແຕຼ່ຮູບພາບພາຍນອກຂອງຜະລິດຕະພັນ ແຕຼ່ມັນມີຄວາມສ າຄັນໃນ
ການກໍໍ່ຕັົ້ງຄວາມສ າເລັດທາງທຸລະກິດ ແລະ ການສ້າງຄຼ່າໃຫ້ກັບລູກຄ້າ; 
ສອດຄຼ່ອງກັບບົດວິ ໄຈຂອງ Sittiyot (2018) ໄດ້ຄົ ົ້ ນພ ົບວຼ່ າ 
ບັນຫາ ແລະ ອຸປະສັກກຼ່ຽວກັບການພັດທະນາບັນຈູພັນຂອງ
ຜະລິດຕະພັນວາຍສະຕໍເບີລີ ໃນພາບລວມຄື ຜູ ້ປະກອບການຍັງ
ຂາດຄວາມຮູ້ຄວາມເຂົົ້າໃຈກຼ່ຽວກັບການພັດທະນາບັນຈູພັນ ມີກາ
ສິນຄ້າເປັນຂອງຕົນເອງແຕຼ່ຍັງບໍໍ່ເປັນທີຶ່ຈົດຈ າຂອງຕະຫຼາດ ແລະ ຜູ້
ບໍລິໂພກ ວັດສະດຸທີຶ່ໃຊ້ເຮັດບັນຈຸພັນມີຶ່ຮູບແບບບໍໍ່ເໝາະແກຼ່ການ
ເປັນຝາກ ລາຍລະອຽດໃນສະຫຼາກມີບໍໍ່ຄົບຕາມມາດຕະຖານຂອງ
ປ້າຍສະຫຼາກສິນຄ້າ ຜູ ້ວິ ໄຈຈ ຶ່ ງໄດ້ ເຮັດການພັດທະນາຮູບແບບ
ບັນຈຸພັນໂດຍເລືອກໃຊ້ວັດສະດຸຂອງບັນຈຸພັນເປັນກຼ່ອງເຈ້ຍແຂງ ,
ໃຊ້ສະຕິກເກີ PVC ຜິວມັນ ມີການສ້າງກາສິນຄ້າ ຊຼ່ອງທາງການ
ຕິດຕໍໍ່ທີຶ່ສະດວກວຼ່ອງໄວ. 
5.  ສະຫຼຸບ 
 ການຄົົ້ນຄວ້າຊີົ້ໃຫ້ເຫັນວຼ່າບ້ານຊຼ່າງໄຫມີທຼ່າແຮງທາງດ້ານ
ວັດທະນະທ າ ແລະ ທຸລະກິດເພືຶ່ອສົັ່ງເສີມການທຼ່ອງທຼ່ຽວທາງດ້ານ
ວັດທະນະທ າ , ແຕຼ່ຍັງຕ້ອງພັດທະນາມາດຕະຖານການຜະລິດ , 
ການຫຸ ້ມຫໍ ໍ່ , ກ ິດຈະກ າການທຼ່ອງທຼ່ຽວ ແລະ ເຄ ືອຂຼ່ າຍການ
ຕະຫຼາດເພືຶ່ອບັນລຸຄວາມຍືນຍົງທາງດ້ານເສດຖະກິດ , ສັງຄົມ, 
ວັດທະນະທ າໂດຍນ າໃຊ້ກອບວິຊາການເຊັ ັ່ນ: SWOT; ການ
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ໂດຍນ າໃຊ້ລັກສະນະສະເພາະທ້ອງຖິຶ່ນທາງ
ພູມປັນຍາຂອງຊຸມຊົນ ມາພັດທະນາເພືຶ່ອສ້າງເອກະລັກໃຫ້ແກຼ່
ຜະລ ິດຕະພ ັນ  ແນວທາງການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ  ຄວນ
ພັດທະນາທັົ້ງລວດລາຍ ແລະ ການສ້າງສັນຜະລິດຕະພັນໃໝຼ່ ເພືຶ່ອ
ເພີຶ່ມມູນຄຼ່າທາງດ້ານເສດຖະກິດສ້າງສັນ ມີຮູບແບບຜະລິດຕະພັນ
ຫຼາກຫຼາຍ ຕອບສະໜອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ້ບໍລີໂພກ ແລະ 
ເພີຶ່ມຊຼ່ອງທາງໃນການຈ າ  ໜຼ່າຍຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນ ໂດຍການ
ລວບລວມລາຍຜ້າລວດລາຍຂອງຜ້າ ເພື ຶ່ອ ເປັນຕົ ົ້ນແບບ ແລະ 



 

21 

ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນໃຫ້ມີຄວາມລຽບງຼ່າຍ ມີການສືກສາແນວ
ໂນ້ມຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດ, ປູ່ຽງແປງໜ້າທີຶ່ໃຊ້ສ້ອຍດ້ວຍ
ການພັດທະນາໃຫ້ເໝາະສົມກັບຄວາມຕ້ອງການ 
6.  ຂໍໍ້ຂັດແຍຼ່ງ 

ຂ້າພະເຈົົ້າໃນນາມຜູ້ຄົົ້ນຄວ້າຂໍປະຕິຍານຕົນວຼ່າ  ຂໍໍ້ມູນທັງ
ໝົດທີຶ່ມີໃນບົດຄວາມວິຊາການດັັ່ງກຼ່າວນີົ້  ແມຼ່ນບໍໍ່ມີຂໍໍ້ຂັດແຍຼ່ງທາງ
ຜົນປະໂຫຍດໃດ ແລະ ບໍ ໍ່ ເອື ົ້ອປະໂຫຍດໃຫ້ກັບພາກສຼ່ວນໃດ
ພາກສຼ່ວນໜ ຶ່ ງ , ກ ໍລະນ ີມ ີການລະເມີດ  ໃນຮ ູບການໃດໜ ຶ່ ງ
ຂ້າພະເຈົົ້າມີຄວາມຍິນດີທີຶ່ຈະຮັບຜິດຊອບແຕຼ່ພຽງຜູ້ດຽວ.  
7. ເອກະສານອ້າງອີງ 
ພະແນກຖະແຫຼຼ່ງຂຼ່າວ, ວັດທະນະທ າ ແລະ ທຼ່ອງທຼ່ຽວ. (2024). ຂໍໍ້

ມູນສະຖິຕິນັກທຼ່ອງທຼ່ຽວ. 
ບ້ານຊຼ່າງໄຫ ເມືອງປາກອູ ແຂວງຫຼວງພະບາງ. (2024). ຂໍໍ້ມູນ
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