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Abstract 
 This study aimed To examine the level of importance of the marketing 
mix strategy among ODOP (One District One Product) businesses in Luang 
Prabang Province. To analyze the impact of the marketing mix strategy on the 
competitiveness of these businesses. A questionnaire was used as the primary data 
collection tool, targeting 83 ODOP entrepreneurs in the province. The data were 
analyzed using statistical software for descriptive statistical analysis. The results 
revealed that: The overall level of competitiveness among ODOP businesses in 
Luang Prabang Province is at a moderate level. Specifically, management and 
production were identified as high-level  competitiveness factors, while finance 
and marketing were rated at a moderate level. The marketing mix strategy 
significantly influences the competitiveness of ODOP businesses. In particular, 
product strategy, pricing strategy, and distribution strategy were found to have a 
notable impact. These variables can serve as predictors of business 
competitiveness in the ODOP sector in Luang Prabang Province. 
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1. ພາກສະເໜ ີ
ODOP ຄື One district One product “ຫນ ຶ່ງເມືອງ ຫນ ຶ່ງ

ຜະລິດຕະພັນ” ເປັນແນວຄິດທີຶ່ຕ້ອງການໃຫ້ແຕ່ລະເມືອງມີຜະລິດຕະ
ພັນຫລັກເປັນຂອງຕົນເອງ ເປັນຜະລີດຕະພັນທີ ຶ່ໃຊ້ວັດຖຸດິບ ຫລື 
ຊັບພະຍາກອນ ແລະ ພູມປັນຍາທ້ອງຖີຶ່ນນໍາມາພັດທະນາໃຫ້ມີຈຸດເດັັ່ນ 
ແລະ ເປັນເອກະລັກທີຶ່ມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບວັດທະນະທໍາໃນແຕ່ລະ
ທ້ອງຖີ ຶ່ນ, ພັດທະນາຄຸນນະພາບໃຫ້ກົງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ຕະຫລາດ ແລະ ເພີຶ່ມມູນຄ່າໃຫ້ກັບສິນຄ້າຈົນກາຍເປັນສິນຄ້າທີຶ່ສາມາດ
ສ້າງລາຍຮັບທີຶ່ມີຄວາມໜັັ້ນຄົງໃຫ້ກັບທ້ອງຖີຶ່ນ, ໂດຍຢູູ່ພາຍໃຕ້ການ
ສົັ່ງເສີມຂອງກົມການສົັ່ງເສີມ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າແຫ່ງຊາດ. ການ
ສົ ັ່ງເສີມການຜະລິດສິນຄ້າ “ຫນ ຶ່ງເມືອງ ຫນ ຶ່ງຜະລິດຕະພັນ” One 
district One product ຂອງກົມການສົັ່ງເສີມ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າ
ແຫ່ງຊາດເພືຶ່ອເປັນເອກະລັກຂອງແຕ່ລະເມືອງໃນແຂວງຂອງຕົນແແມ່ນ
ເພືຶ່ອສຸກຍຸ້ຂະບວນການການຜະລິດສິນຄ້າໃຫ້ມີຄວາມຫຼາກຫລາຍ, ໄດ້
ຄຸນນະພາບ, ມາດຕະຖານ ແລະ ເງືຶ່ອນໄຂຂອງສິນຄ້າໂອດ໋ອບໃຫ້ມີຈໍາ
ນວນເພີຶ່ມຂ ັ້ນຢູ່າງຕ ໍ່ເນື ຶ່ອງ ໂດຍເລີຶ່ມຈາກການຄັດເລືອກເອົາຊະນິດ
ສິນຄ້າທີຶ່ຜະລິດໄດ້ແລ້ວໃນປັດຈຸບັນ, ໄດ້ສົັ່ງເສີມໃຫ້ມີການບ ລິການ
ສິນຄ້າທີຶ່ເປັນເອກະລັກ ແລະ ວັດທະະນະທໍາໃຫ້ກວ້າງອອກໄປ ແລະ ໄດ້
ມາດຕະຖານຂອງກາຫມາຍ (ODOP) ເຊິ ຶ່ງຈຸດປະສົງຫລັກຂອງ
ໂຄງການ ຫນ ຶ່ງເມືອງ ຫນ ຶ່ງຜະລິດຕະພັນແມ່ນ ສົັ່ງເສີມການຜະລິດໃຫ້
ກາຍເປັນສິນຄ້າ ແລະ ຜະລິດເພືຶ່ອຈໍາຫນ່າຍໃຫ້ແກ່ຕະຫລາດ (ສະຖາ
ບັນວິທະຍາສາດສັງຄົມແຫ່ງຊາດ, 2018). ສະນັັ້ນ, ທຸລະກິດຈໍາເປັນ

ຕ້ອງເອົາໃຈໃສ່ພັດທະນາທາງດ້ານການຕະຫຼາດເຊັັ່ນ: ດ້ານຜະລິດຕະ
ພັນ, ດ້ານລາຄາ, ດ້ານສະຖານທີຶ່, ດ້ານການສົງເສີມການຂາຍ, ດ້ານ
ຂະບວນການ, ດ້ານບຸກຄະລາກອນ ແລະ ດ້ານກາຍຍະພາບ (Kotler 
& Keller, 2006). 

ສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫຼາດ ປະກອບດ້ວຍ ຜະລິດຕະພັນທີຶ່
ກົງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງລູກຄ້າ, ລາຄາ ທີຶ່ສະທ້ອນຄຸນຄ່າ ສ້າງ
ຄວາມພ ໃຈໃຫ້ກັບຜູ້ບ ລິໂພກກັບສິຶ່ງທີຶ່ຜູ້ບ ລິໂພກໄດ້ຮັບ, ຊ່ອງທາງການ
ຈັດຈ ໜ່າຍ ທີຶ່ສ້າງຄວາມສະດວກໃນການຊືັ້ ແລະ ການສົັ່ງເສີມທາງການ
ຕະຫຼາດ ທີຶ່ສືຶ່ສານໄປຍັງຜູ້ບ ລິໂພກ (Imprasert, 2022). 

ພາຍຫຼັງ ແຂວງຫລວງພະບາງ ໄດ້ຖືກຮັບຮອງ ແລະ ເຂົັ້າເປັນ
ເມືອງມ ລະດົກໃນວັນທີຶ່ 9 ທັນວາ 1995 ເປັນຕົັ້ນມາກ ໍ່ໄດ້ມີອົງການ
ສາກົນຕ່າງໆເຊັັ່ນ: ອົງການຈາກປະເທດເຢຍລະມັນ (ອົງການລີຊາຍ
ເດັນ) ເຂົັ້າມາຊ່ວຍເຫລືອ ແລະ ສະໜັບສະຫນູນທາງດ້ານການ ສົັ່ງເສີມ
ພັດທະນາໂອດ໋ອບໃຫ້ມີການແຜ່ຂະຫຍາຍໄປທົັ່ວປະເທດລາວ, ໄປແຕ່
ລະແຂວງ, ແຕ່ລະເມືອງ ແລະ ແຕ່ລະທ້ອງຖີຶ່ນ ດັ ັ່ງນັ ັ້ນ, ເພືຶ່ອຈັດຕັັ້ງ
ປະຕິບັດຕາມຄໍາສັັ່ງຂອງນາຍົກລັດຖະມົນຕິເລກທີຶ່ 16/ນຍ ລົງວັນທີ 
15/06/2012 ວ່າດ້ວຍການສ້າງແຂວງໃຫ້ເປັນຫົວໜ່ວຍຍຸດທະສາດ, 
ສ້າງເມືອງໃຫ້ເປັນຫົວໜ່ວຍເຂັັ້ມແຂງຮອບດ້ານ, ສ້າງບ້ານໃຫ້ເປັນໃຫ້
ເປັນຫົວໜ່ວຍພັດທະນາສ້າງເງືຶ່ອນໄຂທີຶ່ດີ ແລະ ເອືັ້ອອ ານວຍຄວາມ
ສະດວກໃຫ້ແກ່ປະຊາຊົນໄດ້ມີວຽກເຮັດງານທໍາ ສາມາດສ້າງລາຍໄດ້ 
ແລະ ເຄືຶ່ອນໄຫວການຜະລິດເປັນທຸລະກິດ, ສາມາດຈ ລະຈອນສິນຄ້າ
ຮັບໃຊ້ໃນການເປັນຢູູ່ຂອງປະຊາຊົນໃຫ້ທົັ່ວເຖິງເຮັດໃຫ້ປະຊາຊົນຮູ້ຈັກ
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ຄຸນຄ່າການຜະລິດ ແລະ ການເຮັດທຸລະກິດໃຫ້ໄດ້ຜົນຕອບແທນຈາກ
ການຜະລິດຜະລິດຕະພັນທີຶ່ເປັນສິນຄ້າ ODOP ຄື One district One 
product “ຫນ ຶ່ງເມືອງ ຫນ ຶ່ງຜະລິດຕະພັນ”. ເຊິ ຶ່ງຈະຊ່ວຍໃຫ້ມີການ
ປູ່ຽນແປງຈິນຕະນາການຈາກການຜະລິດພ ໃຊ້ ພ ກຸ້ມຢູູ່ກຸ້ມກິນ ກ້າວໄປ
ສູ້ການຜະລິດເພືຶ່ອຂາຍເປັນສິນຄ້າ ແລະ ຍົກລະດັບຊີວິດການເປັນຢູູ່ໃຫ້
ດີຂ ັ້ນເລືັ້ອຍໆ. ເຊິຶ່ງປັດຈຸບັນແຂວງຫລວງພະບາງໄດ້ສໍາເລັດການດໍາ
ເນີນການໄດ້ປະກາດນໍາໃຊ້ກາຫມາຍໂອດ໋ອບແຫ່ງຊາດໃຫ້ແກ່ຫົວ
ໜ່ວຍທຸລະກິດຈໍານວນ 5 ຫົວໜ່ວຍ,  ເຊິຶ່ງປະກອບມີ: ຫັດຖະກໍາສີນ ັ້າ
ກ້ຽງ (ຊ້ານໍ້າກ້ຽງບ້ານຄົກວ່າ), ຫັດຖະກໍາເຈ້ຍປ ສາ (ບ້ານຊ່າງຄ້ອງ), 
ຫັດຖະກໍາຄວັດແກະສະຫລັກ (ບ້ານສັງຄະໂລກ),ສູນຫັດຖະກໍາຜ້າລາຍ
ກະແຈ (ບ້ານຜານົມ) ແລະ ຫັດຖະກໍາຕໍໍ່າແຜ່ນ (ບ້ານນາຍາງ) (ພະແນກ
ອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ ແຂວງຫຼວງພະບາງ, 2017). 

ດັັ່ງນັັ້ນ, ຈ ຶ່ງກໍານົດ ຈຸດປະສົງເພືຶ່ອ 1) ສ ກສາລະດັບຄວາມ
ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນ
ແຂວງຫລວງພະບາງ ແລະ 2) ຍຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງການ
ຕະຫລາດມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະ
ກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ. 
2. ອປຸະກອນ ແລະ ວທິກີານການ 
2.1 ກຸມ່ຕວົຢູ່າງ 
 ກຸ່ມຕົວຢູ່າງທີຶ່ສ ກສາໃນຄັັ້ງນີັ້ ແມ່ນໄດ້ເລືອກເອົາແບບເຈາະຈົງ 
(Purposive Sampling) ຂອງ Eric (2024) ໂດຍກໍານົດເອົາ ບັນດາ
ຜູ້ປະກອບການທີຶ່ໄດ້ຈົດທະບຽນເຂົັ້າໃນການປະກອບທຸລະກິດຜະລິດ
ສິນຄ້າ ODOP (One district One Product) “ຫນ ຶ່ງເມືອງ ຫນ ຶ່ງ
ຜະລິດຕະພັນ” ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ ທີຶ່ໃຊ້ເຂົ ັ້າໃນການວິໄຈຄັັ້ງນີັ້ 
ເຊິຶ່ງປະກອບມີ ODOP ຈໍານວນ 5 ຫົວໜ່ວຍຄື: ຫັດຖະກໍາສີນໍ້າກ້ຽງ 
(ບ້ານຄົກກວ່າ), ຫັດຖະກໍາເຈ້ຍປ ສາ (ບ້ານຊ່າງຄ້ອງ), ຫັດຖະກໍາຄວັດ
ແກະສະຫລັກ (ບ້ານສັງຄະໂລກ), ສູນຫັດຖະກໍາຜ້າລາຍກະແຈ (ບ້ານ
ຜານົມ) ແລະ ຫັດຖະກໍາຕໍໍ່າແຜ່ນ (ບ້ານນາຍາງ ເມືອງນໍ້າບາກ) ມີຈໍາ
ນວນ 88  ຜູ້ປະກອບການທີຶ່ດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ເນື ຶ່ອງຈາກກຸ່ມ
ປະຊາກອນຢູູ່ໃນເກນ (1-99) ຫນ້ອຍກວ່າ 100 ດັັ່ງນັັ້ນຂະໜາດກຸ່ມ
ຕົວຢູ່າງຈ ຶ່ງກໍານົດ 100%. 
2.2 ເຄືຶ່ອງມທືີຶ່ໃຊເ້ຂົັ້າໃນການຄົັ້ນຄວາ້ 

 ເຄືຶ່ອງມືທີຶ່ໃຊ້ໃນການສ ກສາຄັັ້ງນີັ້ແມ່ນໃຊ້ແບບສອບຖາມ
ເປັນເຄືຶ່ອງມືໃນການເກັບກໍາລວບລວມຂ ໍ້ມູນ ແລະ ມີຄໍາຖາມທີຶ່ເປັນ
ແບບເລືອກຕອບ (Check List) ຈໍານວນ 17 ຂ ໍ້, ມີຄໍາຖາມາເປັນ
ມາດຕາສ່ວນຄ່າ 5 ລະດັບ ຕາມຂອງ Likert’s Scales ປະກອບມີ: ຂ ໍ້
ມູນກ່ຽວກັບລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ
ທຸລະກິດຜະລິດສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ ລັກສະນະ
ຂອງຄໍາຖາມຈະເປັນແບບປາຍປິດ (Rating Scale) 5 ລະດັບ, ຄື: 5:
ຫຼາຍທີຶ່ສຸດ (ຄະແນນສະເລ່ຍ: 4.21-5.00), 4:ຫຼາຍ (ຄະແນນສະເລ່ຍ: 
3.41-4.20), 3:ປານກາງ (ຄະແນນສະເລ່ຍ: 2.61-3.40), 2:ໜ້ອຍ 
(ຄະແນນສະເລ່ຍ: 1.81-2.60), ແລະ 1:ໜ້ອຍທີຶ່ສຸດ (ຄະແນນສະເລ່ຍ: 
1.00-1.80) (Best, 1997). ເຊິ ຶ່ງປະກອບດ້ວຍ 4 ຍຸດທະສາດຄື: 
ຄວາມສາມາດດ້ານການບ ລິຫານຈັດການ, ຄວາມສາມາດດ້ານການເງິນ

, ຄວາມສາມາດດ້ານການຜະລິດ ແລະ ຄວາມສາມາດດ້ານການ
ຕະຫລາດ (Kushwaha & Agrawal, 2015). 
 ການຫາຄຸນະພາບຂອງເຄືຶ່ອງມື ປະກອບມີ: 
2.2.1 ການກວດສອບຄວາມທຽ່ງ (Content Validity) 

 ໂດຍຜູ້ຄົັ້ນຄວ້າ ໄດ້ນໍາແບບສອບຖາມໃຫ້ຜູ້ຊ່ຽວຊານ ຈໍານວນ 

3 ທ່ານ ພິຈາລະນາ ຄວາມສອດຄ່ອງລະຫວ່າງ ຂ ໍ້ຄ ໍາຖາມ ແລະ 

ຈຸດປະສົງ ຂອງການຄົັ້ນຄວ້າ ເຊິ ຶ່ງເອີັ້ນວ່າ ດັດຊະນີຄວາມສອດຄ່ອງ 

(Index of Item Objective Congruence: IOC) ໂດຍຜູ້ຊ່ຽວຊານ

ປະເມີນໃຫ້ຄະແນນ ຄ່າດັດຊະນີຄວາມສອດຄ່ອງ ທີຶ່ສາມາດໃຊ້ໄດ້ແມ່ນ

ຕ້ອງມີຄ່າຕັັ້ງແຕ່ 0.50- 1.00 ຈ ຶ່ງຖືວ່າ ແບບສອບຖາມນີັ້ ສາມາດໄປ

ທົດລອງໃຊ້ໄດ້ ແຕ່ຕ້ອງໄດ້ປັບປຸງຕາມຄໍາແນະນໍາຂອງຜູ້ຊ່ຽວຊານ ເພືຶ່ອ

ໃຫ້ໄດ້ແບບສອບຖາມທີຶ່ດີ (Polit & Beck, 2006). 

 ຜົນການທົດສອບ ໄດ້ຄ່າສໍາປະສິດຄວາມສອດຄ່ອງທັງໝົດ
ຂອງແບບສອບຖາມ IOC = 0.97 (ດັັ່ງຕາຕະລາງໃນເອກະສານຊ້ອນ
ທ້າຍ) ເຫັນວ່າ ມີຄ່າຄວາມທ່ຽງຕົງສອດຄ່ອງກັບເກນທີຶ່ກໍານົດໄວ້ຄື ຢູູ່
ລະຫວ່າງ 0.50 -1.00, ໝາຍຄວາມວ່າ ແບບສອບຖາມ ມີຄວາມ
ສອດຄ່ອງ ແລະ ສາມາດໄປນໍາໃຊ້ເປັນເຄືຶ່ອງມືໃນການເກັບຂ ໍ້ມູນນໍາກຸ່ມ
ເປ ົ້າໝາຍໄດ້, ເຊິຶ່ງປະກອບມີ 3 ພາກສ່ວນດັັ່ງນີັ້: 

ພາກສ່ວນທີ 1:  ຂອງແບບສອບຖາມແມ່ນຂ ໍ້ກ່ຽວກັບລະດັບ

ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ 

ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ  

ພາກສ່ວນທີ 2:  ຂອງແບບສອບຖາມແມ່ນຂ ໍ້ມູນກ່ຽວກັບ

ລະດັບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕ ໍ່ຍ ຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງການ

ຕະຫລາດຂອງທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນເຂດແຂວງຫລວງພະບາງ 

 ພາກສ່ວນທີ 3: ວິເຄາະຫາຂ ໍ້ມູນຍຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງ

ການຕະຫລາດມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ

ທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນເຂດແຂວງຫລວງພະບາງ  

2.2.2 ການທດົສອບຄວາມເຊືຶ່ອໝັັ້ນຂອງແບບສອບຖາມ 
(Reliability) 
 ຜູ້ຄົັ້ນຄວ້າ ໄດ້ນໍາແບບສອບຖາມ ທີຶ່ຜ່ານການພິຈາລະນາ ຂອງ

ຊ່ຽວຊານ ໄປທົດສອບ (Pilot Test) ເພືຶ່ອໃຫ້ແນ່ໃຈວ່າ ຜູ້ຕອບແບບ

ສອບຖາມ ມີຄວາມເຂົັ້າໃຈກົງກັນ ແລະ ຕອບຄໍາຖາມໄດ້ຕາມຄວາມ

ເປັນຈິງທຸກຂ ໍ້ ລວມທັງຂ ໍ້ຄໍາຖາມມີຄວາມສອດຄ່ອງທາງສະຖິຕິ. ດັັ່ງນັັ້ນ

, ຜູ້ຄົັ້ນຄວ້າ ໄດ້ນໍາແບບສອບຖາມໄປທົດສອບກັບຜູ້ທີຶ່ມາໃຊ້ບ ລິການ 

ຢູູ່ໂຮງໝໍ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ທີຶ່ບ ໍ່ແມ່ນກຸ່ມເປ ົ້າໝາຍ ຈໍານວນ 30 ຄົນ, 

ຫຼັງຈາກນັັ້ນ ນໍາມາວິເຄາະຄວາມເຊືຶ່ອໝັັ້ນຂອງແບບສອບຖາມ ໂດຍໃຊ້

ສະຖິຕ ິ  ແລະ ພ ິຈາລະນາຈາກຄ ່າສ ໍາປະສ ິດ α ຂອງຄອນບາດ  

(Cronbach’s Alpha Coefficient) ຂອງຄໍາຖາມໃນແຕ່ລະດ້ານ ທີຶ່

ມີຄ່າເທົັ່າກັບ 0.8 ຫຼື 80% ຂ ັ້ນໄປ ສະແດງວ່າ ແບບສອບຖາມທີຶ່ຈະນໍາ

ໄປໃຊ້ກັບກຸ່ມຕົວຢູ່າງເປ ົ້າໝາຍ ມີຄວາມໜ້າເຊືຶ່ອຖື ແລະ ສາມາດນ າ
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ແບບສອບຖາມໄປເກັບກໍາຂ ໍ້ມູນກັບກຸ່ມຕົວຢູ່າງຈິງໄດ້ (Nunnally, 

1978). 

 ຜົນການທົດສອບພົບວ່າ ໄດ້ຄ່າສໍາປະສິດອານຟາ α 0.98 
ເຊິຶ່ງຜົນການທົດສອບຄ່າຄວາມເຊືຶ່ອໝັັ້ນ ຂອງແບບສອບຖາມ ແມ່ນສູງ
ກວ່າເກນທີຶ່ກໍານົດໄວ້ ກ ໍ່ຄືສູງກວ່າ 0.80, ໝາຍຄວາມວ່າ ແບບສອບ
ຖາມມີຄວາມໜ້າເຊືຶ່ອຖື ແລະ ສາມາດນໍາໄປໃຊ້ໃນການເກັບຂ ໍ້ມູນຕ ໍ່ໄປ
ໄດ້. 
2.3 ການວເິຄາະຂ ໍ້ມນູ 

ໃນການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນແມ່ນຈະໄດ້ວິເຄາະຕາມແບບສອບຖາມ 

ແລະ ຈຸດປະສົງ ຂອງການຄົັ້ນຄວ້າ ໂດຍຈະນໍາໃຊ້ໂປຣແກຣມສໍາເລັດ

ຮູບທາງສະຖິຕິ (SPSS) ເຂົ ັ້າໃນການວິເຄາະຫາຄ່າຕ່າງໆທາງສະຖິຕິ

ເຊັັ່ນ: ຄ່າເປີເຊັນ, ແລະ ຄ່າສະເລ່ຍ. 

3. ຜົນໄດ້ຮັບ 

3.1 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂງ່ຂນັໃນການດາໍເນນີທລຸະກດິ
ສິນຄ້າ ODOP ໃນ ແຂວງຫລວງພະບາງ 
3.1.1 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນດ້ານບ ລິຫານຈັດການ
ໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ 
 ໂດຍລວມແລ້ວ ແມ່ນຢູູ່ໃນລະດັບສູງ ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມ 3.57 
ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານລວມເທົັ່າ 0.38 ເມືຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດ
ເຫັນວ່າ ຄວາມສາມາດໃນການຈັດແບ່ງຫນ້າວຽກ ແລະ ບຸກຄົນ
ຮັບຜິດຊອບ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.66 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົັ່າ 0.52, 
ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການສ້າງແຮງງານໃຫ້ມີຝີມືແຮງງານ 
ແລະ ມີຄວາມປານິດມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.63 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 
ເທົັ່າ 0.59, ຖັດມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການສ້າງແຮງຈູງໃຈແກ່ຄົນ
ງານມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.59 ແລະ ຄ່າ ຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.78, ຕ ໍ່ມາ
ແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການແກ້ໄຂບັນຫາຂອງທຸລະກິດມີຄ່າສະເລ່ຍ 
3.53 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ  0.66, ຄວາມສາມາດໃນການ
ຄວບຄຸມການປະຕິບັດງານໄດ້ທົັ່ວເຖິງມີສະເລ່ຍເທົັ່າ  3.53 ແລະ ຄ່າ
ຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.65 ແລະ ຄວາມສາມາດໃນການອອກແບບ
ວຽກຂອງທຸລະກິດສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.52 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົັ່າ 
0.59, ສຸດທ້າຍຄວາມສາມາດໃນການຕິດຕ ໍ່ສື ຶ່ສານພາຍໃນອົງກອນ 
ແລະ ນອກອົງກອນໄດ້ຢູ່າງປະສິດທິພາບມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.52 ແລະ 
ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.70. 
3.1.2 ລະດບັຄວາມສາມາດທາງການແຂງ່ຂນັດາ້ນການເງນິໃນການດາໍ

ເນີນທຸລະກິດ 

ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງມີຄ່າສະເລ່ຍລວມ 3.07 

ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານລວມ ເທົັ່າ 0.49 ເມືຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດ

ເຫັນວ່າ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະ

ກິດໃນລະດັບສູງລໍາດັບທໍາອິດໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດໃນການຄວບຄຸມ

ຕົັ້ນທ ນການຜະລິດມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.69 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 

ເທົັ່າ 0.67, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການສ້າງກໍາໄລສຸດທິ

ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.61 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.97, ຖັດມາ

ຄວາມສາມາດຈັດຫາເງິນທ ນມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.33 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.73, ຕ ໍ່ມາຄວາມສາມາດໃນການບ ລິຫານໜີັ້ສິນ

ໜູນວຽນມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.33 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.79. 

ສ່ວນຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດວິເຄາະສະພາບທາງ

ການເງິນມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.12 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.80 

ແລະ ຢູູ່ໃນລະດັບຕໍໍ່າທີຶ່ສຸດໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດໃນການນໍາໃຊ້ລະບົບ 

IT ຄວບຄຸມລະບົບການເງິນມີຄ່າສະເລ່ຍ 1.35 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.77. 

3.1.3 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນດ້ານການຜະລິດໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດ 

 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນດ້ານການຜະລິດໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດ ມີຜົນການຄົັ້ນຄວ້າດັັ່ງນີັ້: 

 - ຕາມແຮງງານ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢ ູ ູ່ໃນລະດ ັບສ ູງມ ີຄ ່າ

ສະເລ່ຍລວມ 3.42 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົ ັ່າ 0.57 ເມື ຶ່ອ

ພິຈາລະນາລະອຽດເຫັນວ່າ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດໃນລະດັບສູງລໍາດັບທໍາອິດແມ່ນ ຄວາມສາມາດ

ສ້າງແຮງງານທີຶ່ມີສີມື, ທັກສະພຽງພ ໃນການດໍາເນີນການມີຄ່າສະເລ່ຍ

ເທົັ່າ 3.54 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.86, ຮອງລົງມາແມ່ນ

ຄວາມສາມາດແບ່ງຄວາມເໜາະສົມຂອງສີມືແຮງງານເຂົ ັ້າໃນການ

ຜະລິດມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.39 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.62 ແລະ 

ຕ ໍ່ມາສຸດທ້າຍແມ່ນທຸລະກິດມີແຮງງານພຽງພ ໃນການຂະຫຍາຍກໍາ

ລັງການຜະລິດ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.33 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 

0.91.  

 - ຕາມວ ັດຖຸດ ິບ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູ ູ່ໃນລະດັບສ ູງມ ີຄ ່າ

ສະເລ່ຍລວມ 3.53 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົ ັ່າ 0.65 ເມື ຶ່ອ

ພິຈາລະນາລະອຽດເຫັນວ່າ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງລໍາດັບທໍາອິດ ແມ່ນຄວາມ

ສາມາດໃນການເກັບຮັກສາ ແລະ ຄວບຄຸມຄຸນະພາບວັດຖຸດິບມີຄ່າ

ສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.65 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.80, ຮອງລົງມາ

ແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການເລືອກວັດຖຸດິບທີຶ່ມີລາຄາຕໍໍ່າ, ຫາງ່າຍ, ມີ

ຄຸນສົມບັດດີ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.54 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 
0.99 ແລະ ຕ ໍ່ມາສຸດທ້າຍແມ່ນຄວາມສາມາດເຈລະຈາຕ ໍ່ລອງຕ ໍ່ຜູ້

ສະຫນອງວັດຖຸດິບມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.41 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 

ເທົັ່າ 0.96. 

 - ຕາມເຄືຶ່ອງຈັກອຸປະກອນ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູູ່ໃນລະດັບປານ

ກາງ ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມ 3. 15 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານລວມເທົັ່າ 

0.55 ເມືຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດເຫັນວ່າ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງທໍາອິດໄດ້ແກ່ 

ຄວາມສາມາດໃນຄວບຄຸມການໃຊ້ງານໃຫ້ຖືກວິທີ ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 

3.70 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.97, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມ

ສາມາດໃນການບັນລຸງຮັກສາ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.57 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.92 ສ່ວນຢູູ່ໃນລະດັບຕໍໍ່າ ແມ່ນຄວາມສາມາດນໍາໃຊ້
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ເຄື ຶ່ອງຈັກ, ອຸປະກອນທີຶ່ທັນສະໄຫມເຂົັ້າໃນການຜະລິດ ເພື ຶ່ອຊ່ວຍ

ປະຢັດເວລາ ແລະ ຕົັ້ນທ ນ ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 2.18 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.735.  

 - ຕາມຂັັ້ນຕອນ/ຂະບວນການ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງ 

ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມເທົັ່າ  3.39 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.62 

ເມື ຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດ ເຫັນວ່າ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ໃນລະດັບສູງລໍາດັບທໍາອິດແມ່ນ:  

ຄວາມສາມາດໃນການຄວບຄຸມຂະບວນການຜະລິດມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 

3.51 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.80, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມ

ສາມາດໃນການຄວາມຄຸມຄຸນນະພາບການຜະລິດສິນໄດ້ທັງປະລິມານ 

ແລະ ເວລາການຜະລິດມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.43 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 
ເທົັ່າ 0.95; ສ່ວນໃນລໍາດັບປານກາງໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດການກໍານົດ

ໂຄງສ້າງຂອງຂະບວນການຜະລິດ ໄດ້ຢູ່າງເປັນລະບົບຕ ໍ່ເນື ຶ່ອງ ແລະ 

ສະດວກສະບາຍມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.23 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 

ເທົັ່າ 0.83.  

3.1.4 ລະດັບຄວາມສາມາດດ້ານການຕະຫລາດ ໃນການດໍາເນີນທຸລະ

ກິດ 

 ລະດັບຄວາມສາມາດດ້ານການຕະຫລາດ ໃນການດໍາເນີນທຸລະ

ກິດ ມີຜົນການຄົັ້ນຄວ້າດັັ່ງນີັ້: 

 - ຕາມການວິເຄາະ ແລະ ການວາງແຜນຍຸດທະສາດ ໂດຍລວມ

ແລ້ວ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງມີຄ່າສະເລ່ຍລວມເທົັ່າ 3.37 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານລວມເທົັ່າ 0.49 ເມືຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດ ເຫັນວ່າ ຢູູ່ໃນລະດັບ

ສູງ ໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດອອກແບບລວດລາຍ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າ

ໄດ້ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫລາດ ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.78 ແລະ 

ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຕະຖານ ເທົ ັ່າ 0.75, ຮອງລົງມາແມ່ນຕ ໍ່ມາຄວາມ

ສາມາດສ້າງໃຫ້ລູກຄ້າເກີດການຮັບຮູ້ກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ODOP ໄດ້ເປັນ

ຢູ່າງດີມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.70 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.77,ຖັດ

ມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການສ້າງຍອດຂາຍ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.63 ແລະ 

ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.82 ແລະ ຄວາມສາມາດສ້າງໃຫ້ສິນຄ້າມີ

ຊືຶ່ສຽງໃນຕະຫລາດມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.63 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 
0.89, ຕ ໍ່ມາສຸດທ້າຍແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການຕ ໍ່ລອງຂອງຜູ້ຊືັ້ ຫຼື ລູກ

ຄ້າມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.54 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.70; ສ່ວນຢູູ່

ໃນລະດ ັບປານກາງ ໄດ ້ແກ ່  ຄວາມສາມາດໃນການຊອກຫາ

ຕະຫລາດຈໍາຫນ່າຍສິນຄ້າມີຄ ່າສະເລ່ຍ 3.31 ແລະ ຄ່າຜ ັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.84, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການສ້າງ

ສິນຄ້າ ຫລື ບ ລິການທີຶ່ແຕກຕ່າງຈາກຄູ ່ແຂ່ງປະເພດດຽວກັນມີຄ່າ

ສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.30 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 1.00, ຖັດມາ

ຄວາມສາມາດໃນການເຈລະຈາຕ ໍ່ລອງຕ ໍ່ຜູ້ສະຫນອງ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.28 

ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.73, ຕ ໍ່ມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນ

ການວາງຍຸດທະສາດການຕະຫລາດມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.25 ແລະ ຄ່າຜັນ

ປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.79, ຄວາມສາມາດໃນການຫາຂ ໍ້ມູນຂອງລູກຄ້າ

ເປ ົ້າຫມາຍມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.17 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.90, 

ແລະ ຄວາມສາມາດໃນການວິເຄາະ ແລະ ປະເມີນຄູ ່ແຂ່ງຂັນມີຄ່າ

ສະເລ່ຍ 2.98 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.99, ສຸດທ້າຍຄວາມ

ສາມາດວິເຄາະສະພາວະການແຂ່ງຂັນ ແລະ ຄາດຄະເນແນວໂນ້ມການ

ຂະຫຍາຍຂອງຕະຫລາດມີຄ່າສະເລ່ຍເທົ ັ່າ 2.84 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.90. 

 - ຕາມຜະລິດຕະພັນ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງ ມີຄ່າ

ສະເລ່ຍລວມເທົັ່າ 3.67 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.62 ເມືຶ່ອ

ພິຈາລະນາລະອຽດເຫັນວ່າ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງ ໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດສ້າງ

ຜະລິດຕະພັນທີຶ່ເປັນເອກະລັກທ້ອງຖີຶ່ນມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 4.02 ແລະ ຄ່າ

ຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.92, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດສ້າງ

ສິນຄ້າທີຶ່ມີຄຸນນະພາບສູງ ແລະ ມີລັກສະນະການໃຊ້ງານເປັນທີຶ່ພ ໃຈ

ຂອງຜູ້ໃຊ້ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.75 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.66, 

ຖັດມາແມ່ນຄວາມສາມາດການສ້າງ ແລະ ປະຍຸກສິນຄ້າໃຫ້ມີຄວາມ

ຫຼາກຫລາຍມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.73 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.88, 

ຕ ໍ່ມາແມ່ນ ສ້າງສິນຄ້າ ODOP ໃຫ້ມີຄວາມໂດດເດັັ່ນມີຄ່າສະເລ່ຍ 

3.66 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.87 ແລະ ຄວາມສາມາດນໍາ

ສິນຄ້າອອກສູ່ຕະຫລາດມີຄວາມເຫມາະສົມກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງ

ລູກຄ້າມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.45 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.99, ສຸດ

ທ້າຍສິນຄ້າມີລັກສະນະແຕກຕ່າງສູງຈາກຄູ່ແຂ່ງມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.42 

ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.93.  

 - ຕາມລາຄາ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູ ູ່ໃນລະດັບປານກາງມີຄ່າ

ສະເລ່ຍລວມ 3.20 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົ ັ່າ 0.551 ເມື ຶ່ອ

ພິຈາລະນາລະອຽດ ເຫັນວ່າ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດໃນ

ການກໍານົດລາຄາທີຶ່ຊັດເຈນມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.76 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນ

ມາດຖານ ເທົັ່າ 0.83, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດກໍານົດລາຄາດດືງ

ດູດລູກຄ້າ, ເກີດຄວາມສົນໃຈເພີຶ່ມຂ ັ້ນມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.58 ແລະ ຄ່າຜັນ

ປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.76, ຖັດມາແມ່ນຄວາມສາມາດກໍານົດລາຄາທີຶ່

ສົມເຫດສົມຜົນ ແລະ ບ ໍ່ໄດ້ເນັັ້ນທີຶ່ກໍາໄລໄລຍະສັັ້ນມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.57 

ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.965, ລະດັບຄວາມສາມາດທາງ
ການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດໃນລະດັບຕໍໍ່າລໍາດັບທໍາອິດແມ່ນ

ຄວາມຫຼາກຫລາຍຊ່ອງທາງຂອງການຊໍາລະສະສາງຜ່ານລະບົບອິເລັກ

ໂທຣນິກຕ່າງໆມີຄ່າສະເລ່ຍ 1.90 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 
0.75. 

 - ຕາມການຈັດຈໍາໜ່າຍ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ 

ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມເທົັ່າ 2.61 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.57 

ເມືຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດເຫັນວ່າ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງລໍາດັບທໍາອິດໄດ້ແກ່  
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ຄວາມສາມາດຈັດສົັ່ງສິນຄ້າໄດ້ຢູ່າງເຫມາະສົມ ແລະ ວ່ອງໄວມີຄ່າ

ສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.52 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.84, ຮອງລົງມາ

ແມ່ນ ຄວາມສາມາດໃນການຕອບສະຫນອງຕ ໍ່ຄວາມຕ້ອງການຂອງລູກ

ຄ້າເໄດ້ເປັນທີຶ່ພ ໃຈມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.48 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 
0.87, ຖັດມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການເຂົັ້າເຖິງຕະຫລາດຕ່າງແຂວງ

ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.41 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.82.ຢູູ່ໃນລະດັບ

ປານກາງໄດ້ແກ່ ຕ ໍ່ມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການເຂົັ້າເຖິງຕະຫລາດຢູູ່

ຕ່າງປະເທດມີຄ່າສະເລ່ຍ 2.64 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.91. 

ສ່ວນຢູູ່ໃນລະດັບຕໍ ໍ່າທີ ຶ່ສຸດລໍາດັບທໍາອິດໄດ້ແກ່ : ຄວາມສາມາດຈໍາ

ຫນ່າຍສິນຄ້າຜ່ານອິນເຕິເນັດ (Internet) ມີຄ່າສະເລ່ຍ 1.45 ແລະ ຄ່າ

ຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.91, ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດນໍາໃຊ້

ລະບົບ IT ເຂົັ້າໃນການຄວບຄຸມລະບົບການຈໍາຫນ່າຍມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 

1.19  ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົັ່າ 0.98. 

 - ຕາມການສົ ັ່ງເສີມການຕະຫລາດ ໂດຍລວມແລ້ວ ຢູ ູ່ໃນ

ລະດັບຕໍໍ່າ ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມເທົັ່າ 2.34 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົັ່າ 

0.59 ເມືຶ່ອພິຈາລະນາລະອຽດ ເຫັນວ່າ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ໃນລະດັບສູງແມ່ນ:  ຄວາມສາມາດ

ໃນການສ ້າງກ ິດຈະກໍາ ທາງການຕະຫລາດໃນແຕ ່ລະດ ູການ , 

ເທດສະການຕ່າງໆມີຄ່າສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.41 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 

ເທົັ່າ 0.88. ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ

ທຸລະກິດ ໃນລະດັບປານກາງລໍາດັບທໍາອິດໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດໃນ

ການປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານທາງການຕະຫລາດຜ່ານທາງວິທະຍຸ

ທ້ອງຖີຶ່ນ, ຕ່າງແຂວງມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.16  ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ

ເທົັ່າ 0.86. ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ

ທຸລະກິດ ໃນລະດັບຕໍໍ່າລໍາດັບທໍາອິດໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດໃນການ

ປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານທາງການຕະຫລາດດ້ວຍ ແຜ່ນພັດ, ໃບປີວ, 

ວາລະສານ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 1.77 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.87, 

ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມສາມາດໃນການປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານ

ຂອງທຸລະກິດ ຜ່ານ Facebook, ສ ື ຶ່ສ ັງຄົມອອນລາຍຕ່າງໆ ມີຄ່າ

ສະເລ່ຍເທົັ່າ 1.72 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.97. ສ່ວນຢູູ່ໃນ

ລະດັບຕໍ ໍ່າທີ ຶ່ສ ຸດແມ່ນ ຄວາມສາມາດໃນການປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນ

ຂ່າວສານທາງການຕະຫລາດຜ່ານ Internet, Website ມີຄ່າສະເລ່ຍ 

1.64 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ ເທົັ່າ 0.97. 

3.1.5 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໂດຍລວມໃນການດໍາ

ເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ 

 ໂດຍລວມແລ້ວ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ  ODOP ໃນດ້ານບ ລິຫານຈັດການ, ດ້ານ

ການເງິນ, ດ້ານການຜະລິດ ແລະ ດ້ານການຕະຫລາດ ຢູູ່ໃນລະດັບປານ

ກາງ ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມ 3.26 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານລວມເທົັ່າ 

0.37, ໃນນັັ້ນ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ

ທຸລະກິດ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງ ໄດ້ແກ່ ດ້ານການບ ລິຫານຈັດການ ມີຄ່າ

ສະເລ່ຍເທົັ່າ 3.57 ແລະ ຄ່າ ຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົັ່າ 0.38, ຮອງລົງມາ

ແມ່ນດ້ານການຜະລິດມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.37 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ 
ເທົ ັ່າ 0.46. ສ່ວນຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ໄດ້ແກ່ ດ້ານການເງິນມີຄ່າ 

3.07ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຕະຖານ ເທົັ່າ 0.49 ແລະ ຮອງລົງມາແມ່ນ

ດ້ານການຕະຫລາດຄ່າສະເລ່ຍ 3.04 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົັ່າ 

0.43. 

3.2 ຍຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫລາດມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມ
ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ 
ODOP ໃນ ແຂວງຫລວງພະບາງ  

 ຈາກການວິເຄາະຜົນ ພົບວ່າ ຕົວປູ່ຽນອິດສະຫລະ (ຍຸດທະສາດ
ສ່ວນປະສົມທງການຕະຫລາດ (X1), (X2), (X3), (X4)) ມີຄວາມສໍາ
ພັນກັບ ຕົວປູ່ຽນຕາມ (ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນ). 
 ຜົນການວິເຄາະຕົວປູ່ຽນອິດສະຫລະທີຶ່ສາມາດພະຍາກອນຕົວ
ປູ່ຽນຕາມດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05 ໂດຍເບິຶ່ງຄ່າຂອງ  
Sig. ໃນການທົດສອບເຫັນວ່າ:  

1) ຍຸດທະສາດດ້ານຜະລິດຕະພັນເຫັນວ່າຄ່າ Sig. ຂອງຍຸດ

ທະສາດດ້ານຜະລິດຕະພັນ(X1) ເທົັ່າ 0.000 < 𝛼 = 0.05 ສະແດງວ່າ

ຈະປະຕິເສດສົມມຸດຖານ H0 ແລະ ຍອມຮັບສົມຖານ H1 ເຊິຶ່ງ (β1 ≠ 

0) ດັັ່ງນັັ້ນ, ຫມາຍຄວາມວ່າຕົວປູ່ຽນອິດສະຫລະ ມີຜົນຕ ໍ່ຕົວປູ່ຽນຕາມ 

ຫລື ຍຸດທະສາດດ້ານຜະລິດຕະພັນມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະ

ບາງ ແລະ ສາມາດນໍາໄປໃຊ້ການພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໄດ້ດ້ວຍລະດັບຄວາມ

ສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05. 

2) ຍຸດທະສາດດ້ານລາຄາເຫັນວ່າຄ່າ Sig. ຂອງຍຸດທະສາດ

ດ້ານລາຄາ(X2) ເທົັ່າ 0.002 < 𝛼 = 0.05 ສະແດງວ່າຈະປະຕິເສດ

ສົມມຸດຖານ H0 ແລະ ຍອມຮັບສົມຖານ H1 ເຊິຶ່ງ (β2 ≠ 0)  ດັັ່ງນັັ້ນ, 

ຫມາຍຄວາມວ່າຕົວປູ່ຽນອິດສະຫລະ ມີຜົນຕ ໍ່ຕົວປູ່ຽນຕາມ ຫລື ຍຸດທະ

ສາດດ້ານລາຄາມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ

ທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ ແລະ ສາມາດນໍາໄປ

ໃຊ້ການພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງໃນການດໍາເນີນທຸລະ

ກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໄດ້ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05. 

3) ຍຸດທະສາດດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍເຫັນວ່າຄ່າ Sig. ຂອງ

ຍຸດທະສາດດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍ(X3)  ເທົັ່າ 0.006 < 𝛼 = 0.05  

ສະແດງວ່າ ຈະປະຕິເສດສົມມຸດຖານ H0 ແລະ ຍອມຮັບສົມຖານ H1 

ເຊິຶ່ງ   (β3 ≠ 0) ດັັ່ງນັັ້ນ, ຫມາຍຄວາມວ່າຕົວປູ່ຽນອິດສະຫລະມີຜົນຕ ໍ່

ຕົວປູ່ຽນຕາມ ຫລື ຍຸດທະສາດດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍມີຜົນຕ ໍ່ ຄວາມ

ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໃນ

ແຂວຫລວງພະບາງ ແລະ ສາມາດນໍາໄປໃຊ້ການພະຍາກອນຄວາມ
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ສາມາດທາງການແຂ່ງໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໄດ້

ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05. 

4) ຍຸດທະສາດດ້ານການສົັ່ງເສີມການຕະຫລາດເຫັນວ່າຄ່າ 

Sig. ຂອງຍຸດທະສາດດ້ານການສົ ັ່ງເສີມການຕະຫລາດ(X4) ເທົ ັ່າ 

0.563 > 𝛼 = 0.05 ສະແດງວ່າຈະຍອມຮັບສົມມຸດຖານ H0 ແລະ 

ປະຕິເສດສົມຖານ H1 ເຊິ ຶ່ງ  (βi= 0)  ດັັ່ງນັ ັ້ນ, ຫມາຍຄວາມວ່າຕົວ

ປູ່ຽນອິດສະຫລະບ ໍ່ມີຜົນຕ ໍ່ຕົວປູ່ຽນຕາມ ຫລື ຍຸດທະສາດດ້ານການ

ສົັ່ງເສີມການຕະຫລາດບ ໍ່ມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງຫລວງພະບາງ ແລະ ບ ໍ່

ສາມາດນໍາໄປໃຊ້ການພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP. 

 ສະຫລຸບ ຈາກການທົດສອບພົບວ່າຕົວແປອິດສະຫຼະມີ 3 ຕົວຄື 

ຍຸດທະສາດດ້ານຜະລິດ (X1), ຍຸດທະສາດດ້ານລາຄາ (X2) ແລະ ຍຸດ

ທະສາດດ້ານການຈັດຈໍາໜ່າຍ (X3) ທີຶ່ສາມາດພະຍາກອນ ຫລື ມີຜົນ

ຕ ໍ່ຕົວແປຕາມໃນລະດັບສໍາຄັນ 0.05, ໂດຍຕົວແປເຫລົັ່ານີັ້ສາມາດນໍາ

ມາໃຊ້ໃນການພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການ

ດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໄດ້. 

 ເຊິ ຶ່ງສາມາດຂຽນສົມພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງຂັນໂດຍລວມໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວ

ຫລວງພະບາງໄດ້ດັັ່ງນີັ້: 

 ສົມຜົນພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການ

ດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ທີຶ່ໃຊ້ຄ່າແນະດິບ: 
Y = 0.354 + 0.314𝑋1 +

0.256𝑋2 + 0.230𝑋3 + 0.24653𝑋4 

 ສົມຜົນການພະຍາກອນຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP  ທີຶ່ໃຊ້ຄ່າແນະມາດຕະຖານ: 
Ŷ = 0.468𝑋1 + 0.278𝑋2 +

0.270𝑋3 + 0.050𝑋4  
 ຈາກສົມຜົນການພະຍາກອນຂ້າງເທິງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ດັັ່ງ

ລຸ່ມນີັ້: 

ຖ້າຫາກບ ໍ່ພິຈາລະນາຈາລະນາຍຸດທະສາດທີຶ່ມີຄວາມສໍາພັນຕ ໍ່

ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ 

ODOP ແມ່ນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ຈະມີຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງຂັນໂດຍລວມ (Y) ຢູູ່ທີຶ່ລະດັບ 0.354. 

ຖ້າຍຸດທະສາດດ້ານຜະລິດຕະພັນ (X1)  ຂອງທຸລະກິດຂ ັ້ນ 1 

ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະ

ກິດສິນຄ້າ ODOP ປູ່ຽນແປງດີຂ ັ້ນຕາມ 0.468 ລະດັບເຊັັ່ນກັນ ໃນ

ຂະນະທີຶ່ຍຸດທະສາດດ້ານອືຶ່ນໆ ບ ໍ່ປູ່ຽນແປງ, ແຕ່ຖ້າຍຸດທະສາດດ້ານ

ຜະລິດຕະພັນ (X1)   ຂອງທຸລະກິດປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງໃນ 1 ລະດັບ ຈະມີ

ຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ 

ODOP ປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງຕາມ 0.468 ລະດັບເຊັັ່ນກັນ ໃນຂະນະທີຶ່ຍຸດ

ທະສາດດ້ານອືຶ່ນໆ ບ ໍ່ປູ່ຽນແປງ. 

ຖ້າຍຸດທະສາດດ້ານລາຄາ (X2)  ຂອງທຸລະກິດປູ່ຽນແປງດີຂ ັ້ນ 

1 ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດ າເນີນ

ທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ປູ່ຽນແປງດີຂ ັ້ນຕາມ 0.278 ລະດັບເຊັັ່ນກັນ 

ໃນຂະນະທີຶ່ຍຸດທະສາດດ້ານອືຶ່ນໆ ບ ໍ່ປູ່ຽນແປງ, ແຕ່ໃນທາງກົງກັນຂ້າມ

ຖ້າຍຸດທະສາດດ້ານລາຄາ (X2)   ຂອງທຸລະກິດປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງໃນ 1 

ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດ າເນີນທຸລະ

ກິດສິນຄ້າ ODOP ປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງຕາມ 0.270 ລະດັບ ໃນຂະນະທີຶ່

ຍຸດທະສາດດ້ານອືຶ່ນໆ ບ ໍ່ປູ່ຽນແປງ. 

 ຖ້າຍຸດທະສາດດ້ານການຈັດຈໍາໜ່າຍ (X3) ຂອງທຸລະກິດ
ປູ່ຽນແປງດີຂ ັ້ນໃນ 1 ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການ
ແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ປູ່ຽນແປງຂ ັ້ນຕາມ 
0.270 ລະດັບເຊັັ່ນກັນ ໃນຂະນະທີຶ່ຍຸດທະສາດດ້ານອືຶ່ນໆ ບ ໍ່ປູ່ຽນແປງ, 
ແຕ່ໃນທາງກົງກັນຂ້າມຖ້າມີຍຸດທະສາດດ້ານການຈັດຈໍາໜ່າຍ (X3)   

ຂອງທຸລະກິດປູ່ຽນແປງຫຼຸດປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງໃນ 1 ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່
ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ 
ODOP ລົງຕາມ 0.270 ລະດັບ ໃນຂະນະທີຶ່ຍຸດທະສາດດ້ານອືຶ່ນໆ ບ ໍ່
ປູ່ຽນແປງ. 
4. ວພິາກຜນົ 
4.1 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂງ່ຂນັໃນການດາໍເນນີທລຸະກດິ
ສິນຄ້າ ODOP ໃນ ແຂວງຫລວງພະບາງ 
 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນດ້ານບ ລິຫານຈັດການ 
ໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ໂດຍລວມແລ້ວ ມີລະດັບຄວາມສາມາດທາງ
ການແຂ່ງຂັນດ້ານບ ລິຫານຈັດການ ໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ແມ່ນຢູູ່
ໃນລະດັບສູງ ເຊິຶ່ງສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ມີຄວາມສາມາດໃນການຈັດແບ່ງ
ຫນ້າວຽກ ແລະ ບຸກຄົນຮັບຜິດຊອບ, ສາມາດສ້າງແຮງງານໃຫ້ມີຝີມື
ແຮງງານ ແລະ ມີຄວາມປານິດ, ສາມາດສ້າງແຮງຈູງໃຈແກ່ຄົນງານ, 
ສາມາດແກ້ໄຂບັນຫາຂອງທຸລະກິດ, ສາມາດຄວບຄຸມການປະຕິບັດງານ
ໄດ້ທົັ່ວເຖິງ, ສາມາດອອກແບບວຽກຂອງທຸລະກິດ ແລະ ສາມາດຕິດຕ ໍ່
ສືຶ່ສານພາຍໃນອົງກອນ ແລະ ນອກອົງກອນໄດ້ຢູ່າງປະສິດທິພາບ, ເຊິຶ່ງ
ແຕກຕ່າງກັບການຄົັ້ນຄວ້າຂອງ Sirivisouthkoun (n.d) ໄດ້ຄົັ້ນຄວ້າ
ກ່ຽວກັບ ການເພີຶ່ມຂີດຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນ ທີຶ່ມີຜົນຕ ໍ່
ຄວາມສໍາເລັດທາງທຸລະກິດ ຂອງຜູ້ປະກອບການສິນຄ້າ ໜ ຶ່ງເມືອງໜ ຶ່ງ
ຜະລິດຕະພັນ ໃນແຂວງປະທຸມທານີ ເຊິຶ່ງມີຜົນການຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ 
ໂດຍລວມແລ້ວ ຂີດຄວາມສາມາດໃນການແຂ່ງຂັນຂອງຜູ້ປະກອບການ
ສິນຄ້າໜ ຶ່ງເມືອງໜ ຶ່ງຜະລິດຕະພັນ ແມ່ນມີຄວາມສາມາດໃນລະດັບຕໍໍ່າ 
ໄດ້ແກ່ສັກກາຍຍະພາບຊັບພະຍາກອນມະນຸດ, ການບ ລິຫານຈັດການ
ວັດຖຸດິບ ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ການຈັດການທຸລະກິດ ແລະ 
ການຕະຫຼາດ. 

ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນດ້ານການເງິນ ໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດ ໂດຍລວມແມ່ນມີລະດັບຄວາມສາມາດທາງການ

ແຂ່ງຂັນດ້ານການເງິນ ຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ຍັງເຮັດບ ໍ່ໄດ້ດີເທົັ່າທີຶ່ຄວນ, 
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ເຊິຶ່ງສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ມີຄວາມສາມາດວິເຄາະສະພາບທາງການເງິນບ ໍ່

ຫຼາຍ ແລະ ມີຄວາມສາມາດໃນການນໍາໃຊ້ລະບົບ IT ຄວບຄຸມລະບົບ

ການເງິນ ບ ໍ່ໄດ້ດີ, ເຊິຶ່ງສອດຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄວ້າຂອງ Piyanusorn 

(2022) ໄດ້ຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ແນວທາງໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ

ສິນຄ້າ OTOP ເພືຶ່ອເພີຶ່ມມາດຖານການແຂ່ງຂັນລະດັບສາກົນ ເຊິຶ່ງມີ

ຜົນການຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ ດ້ານການບ ລິຫານການເງິນ ຍັງບ ໍ່ມີລະບົບການ

ເງິນ ການບັນຊີທີຶ່ຊັດເຈນ ບ ໍ່ມີຖານຂ ໍ້ມູນທີຶ່ຈະນໍາມາໃຊ້ວິເຄາະຕົັ້ນທ ນ

ການຜະລິດ, ສະນັັ້ນ ຄວນນໍາລະບົບການເງິນເງິນ ການບັນຊີ ມາໃຊ້ຢູ່າງ

ເຕັມຮູບແບບ ເພືຶ່ອປະໂຫຍດໃນການບ ລິຫານວຽກງານ. 

 ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນດ້ານການຜະລິດ ໃນ

ການດໍາເນີນທຸລະກິດ ຕາມແຮງງານ ໂດຍລວມແມ່ນມີລະດັບຄວາມ

ສາມາດໃນລະດັບສູງ ເຊັັ່ນ: ມີຄວາມສາມາດສ້າງແຮງງານທີຶ່ມີສີມື ທັກ

ສະພຽງພ ໃນການດໍາເນີນການ, ສາມາມແບ່ງຄວາມເໝາະສົມຂອງສີມື

ແຮງງານເຂົັ້າໃນການຜະລິດ ແລະ ມີແຮງງານພຽງພ ໃນການຂະຫຍາຍ

ກໍາລັງການຜະລິດ. ຕາມວັດຖຸດິບ ແມ່ນມີລະດັບຄວາມສາມາດໃນ

ລະດັບສູງ ເຊັັ່ນ: ມີຄວາມສາມາດໃນການເກັບຮັກສາ ແລະ ຄວບຄຸມ

ຄຸນະພາບວັດຖຸດິບ, ຄວາມສາມາດໃນການເລືອກວັດຖຸດິບທີຶ່ມີລາຄາ

ຕໍ ໍ່າ ຫາງ່າຍ ມີຄຸນສົມບັດດີ ແລະ ສຸດທ້າຍ ແມ່ນມີຄວາມສາມາດ

ເຈລະຈາຕ ໍ່ລອງຕ ໍ່ຜູ ້ສະໜອງວັດຖຸດິບ. ຕາມເຄືຶ່ອງຈັກອຸປະກອນ ມີ

ລະດັບຄວາມສາມາດໃນລະດັບປານກາງ ເຊັ ັ່ນ: ມີຄວາມສາມາດໃນ

ຄວບຄຸມການໃຊ້ງານໃຫ້ຖືກວິທີ, ສາມາດໃນການບັນລຸງຮັກສາ ແລະ 

ສາມາດນໍາໃຊ້ເຄືຶ່ອງຈັກ ອຸປະກອນທີຶ່ທັນສະໄຫມເຂົັ້າໃນການຜະລິດ 

ເພື ຶ່ອຊ່ວຍປະຢັດເວລາ ແລະ ຕົ ັ້ນທ ນ. ຕາມຂັັ້ນຕອນ/ຂະບວນການ 

ແມ່ນມີລະດັບຄວາມສາມາດໃນລະດັບສູງ ເຊັັ່ນ: ມີຄວາມສາມາດໃນ

ການຄວບຄຸມຂະບວນການຜະລິດ ແລະ ສາມາດຄວບຄຸມຄຸນນະພາບ

ການຜະລິດສິນໄດ້ທັງປະລິມານ ແລະ ເວລາການຜະລິດ, ສ່ວນລະດັບ

ຄວາມສາມາດຢູູ່ໃນລໍາດັບປານກາງ ແມ່ນຄວາມສາມາດການກໍານົດ

ໂຄງສ້າງຂອງຂະບວນການຜະລິດ ໄດ້ຢູ່າງເປັນລະບົບຕ ໍ່ເນື ຶ່ອງ ແລະ 

ສະດວກສະບາຍ. ສອດຄ່ອງກັບການຄ ົ ັ້ນຄວ້າຂອງ Kosone & 

Trisirachote (2016) ຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ກົນລະຍຸດສ່ວນປະສົມທາງ

ການຕະຫຼາດຂອງຜະລິດຕະພັນອຸປະກອນເຄື ຶ່ອງຈັກ ທີຶ່ສົ ັ່ງອອກໄປ

ປະເທດມາເລເຊຍ ແລະ ຫວຽດນາມ ເຊິຶ່ງມີຜົນການຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ 

ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດສິນຄ້າຢູ ູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ໂດຍເນັັ້ນໃນ

ເລືຶ່ອງຂອງຄຸນະພາບຂອງຜະລິດຕະພັນ, ຕ ໍ່ມາແມ່ນເລືຶ່ອງລາຄາ ຕ້ອງມີ

ລາຄາທີຶ່ເໝາະສົມ, ການບ ລິການທີຶ່ດີ ເປັນມືອາຊີບຂອງທີມງານ. 

 ລະດັບຄວາມສາມາດດ້ານການຕະຫຼາດ ໃນການດໍາເນີນທຸລະ

ກິດ ຕາມການວິເຄາະ ແລະ ການວາງແຜນຍຸດທະສາດ ໂດຍລວມແມ່ນ

ຢູ ູ່ໃນລະດັບສູງ ເຊັ ັ່ນ: ມີຄວາມສາມາດອອກແບບລວດລາຍ ແລະ 

ພັດທະນາສິນຄ້າໄດ້ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດ, ສາມາດສ້າງໃຫ້

ລູກຄ້າເກີດການຮັບຮູ້ກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ODOP ໄດ້ເປັນຢູ່າງດີ, ສາມາດ

ໃນການສ້າງຍອດຂາຍ, ສາມາດສ້າງໃຫ້ສິນຄ້າມີຊື ຶ່ສຽງໃນຕະຫລາດ

ມີຄ່າ ແລະ ສາມາດໃນການຕ ໍ່ລອງຂອງຜູ້ຊື ັ້ ຫຼື ລູກຄ້າ; ສ່ວນລະດັບ

ຄວາມສາມາດຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ໄດ້ແກ່ ຄວາມສາມາດໃນການ

ຊອກຫາຕະຫລາດຈໍາໜ່າຍສິນຄ້າ, ສາມາດໃນການສ້າງສິນຄ້າ ຫຼ ື 

ບ ລິການທີ ຶ່ແຕກຕ່າງຈາກຄູ ່ແຂ່ງປະເພດດຽວກັນ, ສາມາດໃນການ

ເຈລະຈາຕ ໍ່ລອງຕ ໍ່ຜູ ້ສະໜອງ, ສາມາດໃນການວາງຍຸດທະສາດການ

ຕະຫຼາດ, ສາມາດໃນການຫາຂ ໍ້ມູນຂອງລູກຄ້າເປ ົ້າຫມາຍ ແລະ ຄວາມ

ສາມາດໃນການວິເຄາະ ແລະ ປະເມີນຄູ່ແຂ່ງຂັນ ແລະ ສຸດທ້າຍສາມາດ

ວິເຄາະສະພາວະການແຂ່ງຂັນ ແລະ ຄາດຄະເນແນວໂນ້ມການຂະຫຍາຍ

ຂອງຕະຫຼາດ. ຕາມຜະລິດຕະພັນ ແມ່ນຢູູ່ໃນລະດັບສູງ ເຊັັ່ນ: ມີຄວາມ

ສາມາດສ້າງຜະລິດຕະພັນທີຶ່ເປັນເອກະລັກທ້ອງຖິຶ່ນ, ສາມາດສ້າງສິນຄ້າ

ທີຶ່ມີຄຸນນະພາບສູງ ແລະ ມີລັກສະນະການໃຊ້ງານເປັນທີຶ່ພ ໃຈຂອງຜູ້ໃຊ້

, ສາມາດການສ້າງ ແລະ ປະຍຸກສິນຄ້າໃຫ້ມີຄວາມຫຼາກຫລາຍ, 

ສາມາດສ້າງສິນຄ້າ ODOP ໃຫ້ມີຄວາມໂດດເດັັ່ນ ແລະ ສາມາດນໍາ

ສິນຄ້າອອກສູ່ຕະຫລາດມີຄວາມເຫມາະສົມກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງ

ລູກຄ້າ ແລະ ສິນຄ້າມີລັກສະນະແຕກຕ່າງສູງຈາກຄູ່ແຂ່ງ. ຕາມລາຄາ 

ແມ່ນຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ເຊັັ່ນ: ມີຄວາມສາມາດໃນການກໍານົດລາຄາ

ທີຶ່ຊັດເຈນ, ສາມາດກໍານົດລາຄາດດືງດູດລູກຄ້າ, ເກີດຄວາມສົນໃຈ

ເພີຶ່ມຂ ັ້ນ, ສາມາດກໍານົດລາຄາທີຶ່ສົມເຫດສົມຜົນ ແລະ ບ ໍ່ໄດ້ເນັັ້ນທີຶ່ກໍາ

ໄລໄລຍະສັັ້ນ, ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດໃນ

ລະດັບຕໍ ໍ່າລໍາດັບທໍາອິດແມ່ນຄວາມຫຼາກຫລາຍຊ່ອງທາງຂອງການ

ຊໍາລະສະສາງຜ່ານລະບົບອິເລັກໂທຣນິກຕ່າງໆ. ຕາມການຈັດຈໍາໜ່າຍ 

ແມ່ນຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ເຊັັ່ນ:  ມີຄວາມສາມາດຈັດສົັ່ງສິນຄ້າໄດ້ຢູ່າງ

ເຫມາະສົມ ແລະ ວ່ອງໄວ, ສາມາດຕອບສະຫນອງຕ ໍ່ຄວາມຕ້ອງການ

ຂອງລູກຄ້າເໄດ້ເປັນທີຶ່ພ ໃຈ ແລະ ສາມາດເຂົັ້າເຖິງຕະຫລາດຕ່າງແຂວງ, 

ບ ໍ່ຄ່ອຍສາມາດເຂົັ້າເຖິງຕະຫລາດຢູູ່ຕ່າງປະເທດ. ສ່ວນຄວາມສາມາດຈໍາ

ຫນ່າຍສິນຄ້າຜ່ານອິນເຕິເນັດ (Internet) ແລະ ຄວາມສາມາດນໍາໃຊ້

ລະບົບ IT ເຂົັ້າໃນການຄວບຄຸມລະບົບການຈໍາຫນ່າຍ ແມ່ນຍັງຕໍໍ່າ. 

ຕາມການສົັ່ງເສີມການຕະຫລາດ ແມ່ນຢູູ່ໃນລະດັບຕໍໍ່າ ເຊັັ່ນ: ມີຄວາມ

ສາມາດໃນການສ້າງກິດຈະກໍາ ທາງການຕະຫລາດໃນແຕ່ລະດູການ, 

ເທດສະການຕ່າງໆ. ບ ໍ່ຄ ່ອຍມີຄວາມສາມາດປະຊາສໍາພ ັນຂ ໍ້ມ ູນ

ຂ່າວສານທາງການຕະຫລາດຜ່ານທາງວິທະຍຸທ້ອງຖີຶ່ນ ຕ່າງແຂວງ, ບ ໍ່ມີ

ຄວາມສາມາດປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານທາງການຕະຫລາດດ້ວຍ 

ແຜ່ນພັດ ໃບປີວ ວາລະສານ, ບ ໍ່ສາມາດປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານ

ຂອງທຸລະກິດຜ່ານ Facebook, ສືຶ່ສັງຄົມອອນລາຍຕ່າງໆ. ບ ໍ່ສາມາດ

ເລີຍໃນການປະຊາສໍາພັນຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານທາງການຕະຫລາດຜ່ານ 

Internet, Website. ສອດຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄວ້າຂອງ Piyanusorn 

(2022) ຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ການຍົກລະດັບຂີດຄວາມສາມາດຂອງຜູ້
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ປະກອບການສິນຄ້າ OTOP ໃນພືັ້ນທີຶ່ ແຂວງປະຈວບສີລິຂັນ ເຊິຶ່ງມີ

ຜົນການຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ ກົນລະຍຸດທາງການຕະຫຼາດ ທີຶ່ຈະສາມາດສ້າງ

ຄວາມໄດ້ປຽບທາງດ້ານການຕະຫຼາດ ໂດຍໃຊ້ກົນລະຍຸດສ່ວນປະສົມ

ທາງການຕະຫຼາດ, ດ້ານຊ່ອງທາງການຈັດຈໍາໜ່າຍ ຫຼື ສະຖານທີຶ່ຕັັ້ງ ມີ

ຄວາມສະດວກ ມີການພັດທະນາຊ່ອງທາງໃນການຈັດຈໍາໜ່າຍຜ່ານ

ທາງ Application, ການພັດທະນາເທັກນິກທາງການຕະຫຼາດ ແລະ 

ການຂາຍຜະລິດຕະພັນ ທີຶ່ມີຍອດການສັັ່ງຊືັ້ຫຼາຍທີຶ່ສຸດ ແມ່ນຜ່ານຊ່ອງ

ທາງ Facebook. 

 ສະຫຼຸບໂດຍລວມແລ້ວ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນ

ໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ  ODOP ໃນດ້ານບ ລິຫານຈັດການ, 

ດ້ານການເງິນ, ດ້ານການຜະລິດ ແລະ ດ້ານການຕະຫລາດ ຢູູ່ໃນລະດັບ

ປານກາງ, ໃນນັັ້ນ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາ

ເນີນທຸລະກິດ ຢູູ່ໃນລະດັບສູງ ໄດ້ແກ່ ດ້ານການບ ລິຫານຈັດການ, ຮອງ

ລົງມາແມ່ນດ້ານການຜະລິດ. ສ່ວນຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ໄດ້ແກ່ ດ້ານ

ການເງິນ ແລະ ດ້ານການຕະຫລາດ, ເຊິຶ່ງສອດຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄວ້າ

ຂອງ Kushwaha & Agrawal (2015) ທີຶ່ຄົ ັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ສ່ວນ

ປະສົມທາງການຕະຫຼາດ ໃນການໃຫ້ບ ລິການລູກຄ້າຊາວອິນເດຍ, ຜົນ

ການຄົ ັ້ນຄວ້າຍົກໃຫ້ເຫັນວ່າ ການຈັດການສ່ວນປະສົມທາງການ

ຕະຫຼາດ ດ້ານຜະລິດຕະພັນ, ລາຄາ ແລະ ໂປຼໂມຊັນ ມີຄວາມສໍາຄັນ

ໜ້ອຍກວ່າ ການຈັດການທາງຕະຫຼາດແບບໂຕ້ຕອບ ເຊັັ່ນ: ບຸກຄະລາ

ກອນ, ຫຼັກຖານທາງກາຍຍະພາບ ແລະ ຂະບວນການ ຍົກເວັັ້ນດ້ານ

ສະຖານທີຶ່. 

4.2 ຍຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫລາດມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມ
ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ 
ODOP ໃນ ແຂວງຫລວງພະບາງ  

 ຍຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫລາດ ດ້ານຜະລິດຕະ

ພັນ, ດ້ານລາຄາ ແລະ ດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍ ແມ່ນມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມ

ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນ 

ແຂວງຫລວງພະບາງ,  ຫມາຍຄວາມວ່າ ຍຸດທະສາດດ້ານຜະລິດຕະພັນ, 

ດ້ານລາຄາ ແລະ ດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍ ມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງ

ການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໃນແຂວງ

ຫລວງພະບາງ ແລະ ສາມາດນໍາໄປໃຊ້ການພະຍາກອນຄວາມສາມາດ

ທາງການແຂ່ງໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສິນຄ້າ ODOP ໄດ້. ໂດຍທີຶ່ວ່າ 

ຖ້າຍຸດທະສາດ ດ້ານຜະລິດຕະພັນ ດ້ານລາຄາ ແລະ ດ້ານການຈັດຈໍາ

ຫນ່າຍ ຂອງທຸລະກິດດີຂ ັ້ນ 1 ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງ

ການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ປູ່ຽນແປງດີຂ ັ້ນ

ຕາມ ເຊັັ່ນກັນ, ກົງກັນຂ້າມ ຖ້າຍຸດທະສາດ ດ້ານຜະລິດຕະພັນ ດ້ານ

ລາຄາ ແລະ ດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍ  ຂອງທຸລະກິດປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງໃນ 

1 ລະດັບ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດ າເນີນ

ທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ປູ່ຽນແປງຫຼຸດລົງຕາມເຊັັ່ນກັນ. ເຊິຶ່ງສອດຄ່ອງ

ກັບການຄົ ັ້ນຄວ້າຂອງ Phongphaw & Pakasat (2016) ທີ ຶ່ໄດ້

ຄົ ັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ຮູບແບບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນຂອງຜູ້

ປະກອບການ OTOP ທີຶ່ເປັນ SMEs ໃນປະເທດໄທ ຜົນການຄົັ້ນຄວ້າ

ພົບວ່າ ດ້ານການຜະລິດ ແລະ ການຈໍາໜ່າຍຜະລິດຕະພັນ ມີອິດທິພົນຕ ໍ່

ຄວາມສາມາດໃນການແຂ່ງຂັນທຸລະກິດ. ສອດຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄວ້າ

ຂອງ Udomdat et al. (2019) ຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ກົນລະຍຸດສ່ວນ

ປະສົມທາງການຕະຫຼາດ ເພືຶ່ອສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບທາງການແຂ່ງຂັນຂອງ

ທຸລະກິດຮ້ານຄ້າແບບດັັ່ງເດີມ ໃນແຂວງມະຫາສາລະຄາມ ຜົນການ

ຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ ກົນລະຍຸດສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫຼາດ ສົັ່ງຜົນຕ ໍ່

ຄວາມໄດ້ປຽບທາງການແຂ່ງຂັນຂອງທຸລະກິດຮ້ານຄ້າແບບດັັ່ງເດີມ ໃນ

ແຂວງມະຫາສາລະຄາມ ໄດ້ແກ່ ດ້ານບຸກຄົນ, ດ້ານຂະບວນການ, ດ້ານ

ກາຍຍະພາບ ແລະ ດ້ານຜະລິດຕະພັນ ແລະ ສດຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄວ້າ

ຂອງ Nakkasem & Pasunon (2018) ທີຶ່ຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ປັດໄຈ

ທີຶ່ສົັ່ງຜົນຕ ໍ່ການສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບທາງການແຂ່ງຂັນ ຂອງຜູ້ປະກອບ

ການທຸລະກິດບ ລິການ ໃນເຂດກຸງເທບມະຫານະຄອນ ຜົນການ

ຄົັ້ນຄວ້າພົບວ່າ ປັດໄຈທີຶ່ສົ ັ່ງຜົນຕ ໍ່ການສ້າງຄວາມໄດ້ປຽບທາງການ

ແຂ່ງຂັນ ຂອງຜູ້ປະກອບການທຸລະກິດບ ລິການ ໃນເຂດກຸງເທບມະຫາ

ນະຄອນ ມີ 4 ປັດໄຈ ໄດ້ແກ່ ການແຂ່ງຂັນແບບບຸກເຕັມທີຶ່, ຄວາມກ້າ

ສ່ຽງ, ຄວາມຕົວຂອງຕົວເອງ ແລະ ຄວາມມີນະວັດຕະກໍາ ຕາມລໍາດັບ.  

5. ສະຫຼບຸ 
 1) ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນ
ທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນດ້ານບ ລິຫານຈັດການ, ດ້ານການເງິນ, 
ດ້ານການຜະລິດ ແລະ ດ້ານການຕະຫລາດ ຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ, ໃນ
ນັັ້ນ ລະດັບຄວາມສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ຢູູ່
ໃນລະດັບສູງ ໄດ້ແກ່ ດ້ານການບ ລິຫານຈັດການ, ຮອງລົງມາແມ່ນດ້ານ
ການຜະລິດ. ສ່ວນຢູູ່ໃນລະດັບປານກາງ ໄດ້ແກ່ ດ້ານການເງິນ ແລະ 
ດ້ານການຕະຫລາດ. 

2) ຍຸດທະສາດສ່ວນປະສົມທາງການຕະຫລາດ ດ້ານຜະລິດຕະ
ພັນ, ດ້ານລາຄາ ແລະ ດ້ານການຈັດຈໍາຫນ່າຍ ແມ່ນມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມ
ສາມາດທາງການແຂ່ງຂັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດສິນຄ້າ ODOP ໃນ 
ແຂວງຫລວງພະບາງ. 
6. ຂ ໍ້ຂດັແຍງ່ 

ຂ້າພະເຈົັ້າໃນນາມຜູ້ຄົັ້ນຄວ້າວິທະຍາສາດ ຂ ປະຕິຍານຕົນວ່າ ຂ ໍ້
ມູນທັງໝົດທີຶ່ມີໃນບົດຄວາມວິຊາການດັັ່ງກ່າວນີັ້ ແມ່ນບ ໍ່ມີຂ ໍ້ຂັດແຍ່ງ
ທາງຜົນປະໂຫຍດກັບພາກສ່ວນໃດ ແລະ ບ ໍ່ໄດ້ເອືັ້ອປະໂຫຍດໃຫ້ກັບ
ພາກສ່ວນໃດພາກສ່ວນໜ ຶ່ງ, ກ ລະ  
ກ ລະນີມີການລະເມີດ ໃນຮູບການໃດໜ ຶ່ງ ຂ້າພະເຈົັ້າມີຄວາມຍິນດີ ທີຶ່
ຈະຮັບຜິດຊອບແຕ່ພຽງຜູ້ດຽວ. 
7. ເອກະສານອາ້ງອງີ 
ສະຖາບັນວິທະຍາສາດສັງຄົມແຫ່ງຊາດ. (2018). ຂ່າວເສດຖະກິດ. 
ພະແນກອຸດສະຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ ແຂວງຫລວງພະບາງ. (2017). 
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