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ການປະເມີນມູນຄາ່ທາງເສດຖະກດິຂອງແຫ ງ່ທອ່ງທຽ່ວທົົ່ງໄຫຫີນ 1 ແຂວງຊຽງຂວາງ1 
ຕົົ່ງວາ່ງ ຊົົ່ງຕວົ2, ທອງພັນ ຈນັຖາວອນ, ຍດຸທະສກັ ກິິ່ງສະດາ, ວນັໄຊ ທາໍມະວງົ ແລະ ສທີດັ ສຸລສິກັ 

ພາກວິຊາເສດຖະສາດ, ຄະນະເສດຖະສາດ ແລະ ການທ່ອງທຽ່ວ, ມະຫາວທິະຍາໄລສຸພານຸວງົ 

ບດົຄດັຫຍໍໍ້ 

ການສຶກສາຄົົ້ນຄວ້າໃນຫົວຂໍໍ້ “ການປະເມີນມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1 ແຂວງຊຽງ
ຂວາງ” ພົບວ່າ ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຄ່າທໍານຽມເພ ິ່ອອານຸລັກ-ບູລະນະຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ ເຫັນວ່າ
ກຸ່ມຕົວຢ່າງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນມີຈໍານວນ 318 ຄົນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດຈໍານວນ 82 ຄົນ ແມ່ນ ມີ
ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໝົດທຸກຄົນ, ດ້ານຄ່າທໍານຽມເຫັນວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນມີຄວາມ
ເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຢູ່ໃນລະດັບລາຄາ 10,000 ກີບ ມີຈໍານວນ 190 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 59.7%, ແລະ  ມີຄວາມເຕັມໃຈ
ທີິ່ຈະຈ່າຍໜ້ອຍທີິ່ສຸດ ແມ່ນຢູ່ທີິ່ລະດັບລາຄາ 33,750 ກີບ ມີຈໍານວນ 7 ຄົນກວມ 2.2%, ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຫ າຍທີິ່ສຸດ ຢູ່ໃນລະດັບລາຄາ 16,000 ກີບ ມີຈໍານວນ 39 ຄົນເທົົ່າກັບ 
47.6% ແລະ ໜ້ອຍທີິ່ສຸດແມ່ນຢູ່ທີິ່ ລະດັບລາຄາ 81,000 ກີບແມ່ນມີ 2 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 2.4%.  

ການທົດສອບຄວາມສໍາພັນຂອງຕົວປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເຫັນວ່າ: ອາຍຸ, ສະຖານະພາບ, ລະດັບການສຶກສາ ແລະ ອາຊີບແມ່ນມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມ
ເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.01, ເພດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດເຫັນວ່າ ມີ
ຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິທີລະດັບ 0.05; ສໍາລັບດ້ານລາຍໄດ້ 
ແລະ ການກັບມາທ່ຽວອີກຄັົ້ງໜ້າ ແມ່ນບໍໍ່ມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ; ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງ 
ປະເທດເຫັນວ່າ: ເພດ, ລາຍໄດ້ສະເລ່ຍຕໍໍ່ເດ ອນ ແລະ ການກັບມາທ່ຽວອີກຄັົ້ງໜ້າ ແມ່ນມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມ
ເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.01, ດ້ານອາຍຸ ແລະ ລະດັບການສຶກສາ ແມ່ນມີຄວາມສໍາ
ພັນກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05, ດ້ານສະຖານະພາບ ແລະ ອາຊີບຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນບໍໍ່ມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ, ດ້ານມູນຄ່າເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທ່ອງໄຫຫີນ1 ໄດ້ໂດຍລວມເອົາມູນຄ່າເສດຖະກິດທີິ່ໄດ້ມາຈາກການທ່ຽວຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 
ແລະ  ຕ່າງປະເທດ ຊຶິ່ງມີມູນຄ່າທັງໝົດ 7,024,788,720 ກີບ. 

ຄາໍສບັສາໍຄນັ: ມູນຄ່າເສດຖະກິດ, ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ, ການອານຸລັກ, ການທ່ອງທ່ຽວເຊິງປະຫວັດສາດ 
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ABSTRACT 

 

This paper evaluates the economic values of the 1st Plain of Jars Tourist Attraction in 

Xiengkhouang Province. It found out that 318 domestic visitors and 82 foreign visitors are 

willing to pay for the renovation and maintenance of the plain of jar. In terms of local visitors, 

the most willing to pay for the fee is 10,000 Kip which consists of 190 reponsdents accounted 

for 59.7 % and the least willing to pay for the fee is 33,750 Kip which consists of 7 respondents 

accounting for 2.2%. In terms of international tourists, the most willing to pay is 16,000 Kip, 

consisting of 39 respondents and equaled 47.6%. The least willing to pay is 81,000 Kip, consists 

of 2 repondents and cover 2.4%.  

In the analysis of variables of socio-economic and WTP show that the local visitors, it 

discovers that ages, marital status and occupation has relationship with WTP with stastistic 

significant level at 0.01. The gender of the repondents has relationship with WTP in the 

significant at 0.05. For the imcome and return to visit the site next time no relationship with 

WTP. The foreign respondents, it finds out that gender, monthly imcome and visitors return to 

visit jar site have relationship with WTP in significant at 0.01. The age and education have the 

relationship with WTP with significance level 0.05, while the marital status and occupation 

have no relationship with WTP. In terms of economic evaluation of the Plain of Jar 1st, the 

outcome of both domestic and foreign visitor’s figure is 7,024,788,720 Kip per year.  
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ທົົ່ງໄຫຫີນເປັນແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທີິ່ສໍາຄັນ ແລະ 
ເປັນສະຖານທີິ່ທ່ອງທ່ຽວ ທີິ່ສວຍງາມທາງດ້ານປະຫວັດ 

ສາດອັນເກົົ່າແກຂ່ອງແຂວງຊຽງຂວາງ. ໄຫຫີນມີຮູບຊົງ
ຄ້າຍຄ ໄຫທີິ່ເຮັດດ້ວຍຫີນຊາຍມີຂະຫນາດນ້ອຍຈົນ
ເຖິງຂະຫນາດໃຫຍ່, ມີກະຈາຍຢູ່ທົົ່ວເມ ອງແປກ ແລະ 
ບ່ອນ ອ ິ່ນໆ ອີກພາຍໃນແຂວງຊຽງຂວາງ. ທົົ່ງໄຫຫີນ
ໄດ້ຖຶກອົງການຢູເນສໂກ (UNESCO)4 ໄດ້ຮັບຮອງ
ໃຫ້ເປັນມໍລະດົກໂລກທາງປະຫວັດສາດ ໃນວັນທີ 6 
ກໍລະກົດ 2019, ຈາກການຖ ກຮັບຮອງໃຫ້ເປັນມໍລະດົກ
ໂລກຂອງທົົ່ງໄຫຫີນແລ້ວ ເຮັດໃຫ້ສາມາດດຶງດູດນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດເຂົົ້າໄປທ່ຽວຊົມ
ສະ ຖານທີິ່ດັ ົ່ງກ່າວນັບມ ົ້ນັບເພີິ່ມຂຶົ້ນ ຊຶິ່ງສາມາດສ້າງ
ລາຍຮັບໃຫ້ແກ່ລັດຖະບານຈໍານວນຫລວງຫລາຍ. ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດທີິ່ຫລັົ່ງໄຫລເຂົົ້າ
ມາທ່ຽວຊົມເປັນຈໍານວນຫລວງຫລາຍ ມັນໄດ້ສົົ່ງຜົນໃຫ້
ບັນດາພາກ ສ່ວນຕ່າງໆຕ້ອງໄດ້ມີການພັດທະນາ ແລະ 
ຂະຫຍາຍກິດ ຈະການເພ ິ່ອຮອງຮັບນັກທ່ອງທ່ຽວ ຄຽງຄູ່
ກັບວຽກງານການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ແມ່ນການ
ເກັບຄ່າທໍານຽມຈາກການເຂົົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ ເພ ິ່ອເປັນ
ເງິນທຶນໃຫ້ແກ່ການອະນຸ ລັກ ແລະ ບໍາລຸງຮັກສາທົົ່ງໄຫ
ຫີນ. ດ້ວຍເຫດຜົນດັົ່ງກ່າວ ບັນຫາການເກັບຄ່າທໍານຽມ
ເຂົ ົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນເພ ິ່ອເປັນເງິນທຶນໃນການອະນຸລັກ 
ແລະ ບໍາລຸງຮັກສາທົ ົ່ງໄຫຫີນຈຶ ິ່ງເປັນປະເດັນທີ ິ່ທຸກ
ພາກສ່ວນ ຕ້ອງມີສ່ວນຮ່ວມການກໍານົດ ແລະ ແກ້ໄຂ
ໂດຍສະເພາະພາກລັດ. ສໍາລັບການຈັດເກັບຄ່າທໍານຽມ
ເຂົົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນໃຫ້ເກີດມີປະສິດທິ ພາບສູງທີິ່ສຸດ
ນ ັ ົ້ນ ຕ ້ອງມີການສຶກສາຄ ົ ົ້ນຄວ ້າວ ິໄຈ ຊອກຫາ
ແນວທາງ ແລະ ວິທີການຕ່າງໆ ເພ ິ່ອນໍາມາສ້າງເປັນ
ແຜນ ແລະ ວາງເປັນນະໂຍບາຍແກ້ໄຂ ຈຶ ິ່ງຈະເຮັດ
ໃຫ້ການຈັດເກັບຄ່າທໍານຽມເກີດມີປະສິດທິພາບສູງທີິ່
ສຸດໄດ້. ເຊິິ່ງວິທີການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະສາດ ສໍາ
ລັບການຈັດເກັບຄ່າທໍານຽມນີ ົ້ກໍ ໍ່ເປັນວິທີໜຶິ່ງທີ ິ່ມີ
ການນໍາມາໃຊ້ຢູ່ຫ າຍປະເທດ ແລະ ກໍໍ່ເປັນວິທີການໜຶິ່ງ
ທີິ່ສາມາດຄົົ້ນຄວ້າຫາຕົວຊີົ້ວັດຕ່າງໆ ເພ ິ່ອນໍາມາເປັນ
ເຄ ິ່ອງມ ໃນການວາງນະ ໂຍບາຍແກ້ໄຂ ບັນຫາການ
ເກັບຄ່າທໍານຽມ, ສະນັົ້ນ; ຜູ້ຄົົ້ນຄວ້າຈຶິ່ງໄດ້ນໍາໃຊ້ວິທີ
ການດັ ົ່ງກ່າວນີ ົ້ມາ ສຶກສາຄົ ົ້ນຄວ້າ ຫາມູນຄ່າທາງ
ເສດຖະສາດທີິ່ໄດ້ຈາກການຈັດເກັບຄ່າທໍານຽມເຂົົ້າຊົມ

 
4 xiengkhouang.gov.la/ແຂວງຊຽງຂວາງ/14-ແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ/ປະຫວັດສາດ/21-ທົົ່ງໄຫຫີນ-1.html(online) 

ທົົ່ວໄຫຫີນ ແຂວງຊຽງຂວາງຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວທັງ
ພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ເພ ິ່ອໃຫ້ເຫັນເຖິງມູນຄ່າ
ດັົ່ງກ່າວ ວ່າມັນມີມູນຄ່າຫ າຍນ້ອຍເທົົ່າໃດ ເຊິິ່ງມູນຄ່າ
ດັ ົ່ງກ່າວນີ ົ້ ສາມາດເປັນຕົວຊີ ົ້ວ ັດໜຶິ່ງໃຫ້ແກ່ການ
ຕັດສິນໃຈ ສໍາລັບການຈັດເກັບຄ່າທໍານຽມຂອງ
ພາກສ່ວນທີິ່ກ່ຽວຂ້ອງ ໃຫ້ເກີດມີປະສິດທິພາບສູງສຸດ. 

2. ຈດຸປະສງົການສກຶສາ 
- ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທັງ

ພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດຕໍໍ່ກັບການເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1. 

- ການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ1. 

3. ທບົທວນວນັນະກາໍທີິ່ກຽ່ວຂອ້ງ.  
ຜ່ານການທົບທວນວັນນະກໍາທີິ່ກ່ຽວຂ້ອງເຫັນ

ວ່າມີເອກະສານ, ວາລະສານທີ ິ່ກ ່ຽວຂ້ອງກັບການ
ຄົົ້ນຄວ້າຄັົ້ງນີົ້ມີຄ : ພັດຊະລາກອນ ເຍົາວະສຸດ (2018), 
ໄດ້ສຶກສາຫົວຂໍໍ້ “ການປະເມີນມູນຄ່າທາງເສດຖະສາດ
ການ ທ່ອງທ່ຽວປາວານໃນປະເທດໄທ” ຊຶິ່ງໄດ້ວິເຄາະ
ໂດຍໃຊ ້  Poisson regression for count model 
ຜົນການທົດສອບພົບວ່າ ຕົວປ່ຽນທີິ່ມີຄວາມສໍາພັນຕໍໍ່ 
ການທ່ອງທ່ຽວທາງປາວານ ດ້ວຍລະ ດັບຄວາມສໍາຄັນ
ທາງສະຖິຕິ 0.01 ແມ່ນມີ: ຕົົ້ນທຶນການເດີນທາງ ແລະ 
ດ້ານລາຍໄດ້, ສ່ວນມູນຄ່າເສດຖະ ກິດທີິ່ປະເມີນໄດ້
ຈາກການທ່ອງທ່ຽວຊົມປາວານດ້ວຍ ແມ່ນ 9.26 
ລ້ານບາດຕໍໍ່ປີ, ເຟີແມນ ຊູນພິກາ (2018), ໄດ້ສຶກສາ
ຫົວຂໍໍ້ “ປະເມີນມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດຂອງການທ່ອງ 
ທ່ຽວທາງທະເລໃນເກາະນ້ອຍໂດຍນໍາໃຊ້ວິທີຕົົ້ນທຶນ
ການເດີນທາງ (ກໍລະນີສຶກສາ: ເກາະອູນທັງຈາວາ 
ປະເທດອິນໂດເນເຊຍ)” ຈຸດປະ ສົງການສຶກສາຄັົ້ງນີົ້
ເພ ິ່ອແນໃສ່ ປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະ ກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວທາງທະເລໃນເກາະອູນທັງຈາວາ, ຜົນໄດ້ຮັບຈາກ
ການສຶກສາເຫັນວ່າ ປັດໃຈທີິ່ສົ ົ່ງຜົນກະທົບຕໍໍ່ລະດັບ
ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວແມ່ນ ຄ່າໃຊ້
ຈ່າຍໃນການເດີນທາງ, ລາຍໄດ້ ແລະ ໄລ ຍະທາງໄປ
ສະຖານທີິ່ທ່ອງທ່ຽວ; ດ້ານມູນຄ່າທາງເສດ ຖະກິດ
ຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທາງທະ ເລເກາະອູນທັງຈາວາແມ່ນ 
68,505,101,600 ຣູເປຍ (Rp) ແລະ ອິນດາສ ຊ ສ
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ໂລເວັດຕິ (2018), ໄດ້ສຶກສາໃນຫົວຂໍໍ້ “ການປະເມີນ
ມູນຄ່າເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວຖໍ້າຈັດຕິຈານ 
ໃນເມ ອງເຄບີເມນລິເຈນຊີ ປະເທດອິນໂດເນເຊຍ” ຊຶິ່ງ
ມີຈຸດປະສົງສຶກສາຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ແລະ ປະ
ເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວນັົ້ນ ຜົນ
ສະຫ ຼຸບທີິ່ໄດ້ມາຈາກຜູ້ຕອບແບບສອບຖາມ ຈໍານວນ 
105 ຄົນເຫັນວ່າ ເພດຊາຍທີິ່ມີອາຍຸລະຫວ່າງ 21-30 
ປີ ແມ່ນມີຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍສູງກວ່າ, ດ້ານຄ່າ
ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍສະເລ່ຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
ເພ ິ່ອເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວດັົ່ງກ່າວແມ່ນ 17,000 ຣູ
ເປຍ (Rp) ຕໍໍ່ຄົນ ແລະ ມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດຂອງ
ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວນັົ້ນແມ່ນ  5,231,410,000 ຣູເປຍ.     

4. ວທິກີານຄົົ້ນຄວາ້ 
2.1 ປະຊາກອນ ແລະ ກຸມ່ຕວົຢາ່ງ 
1) ປະຊາກອນ 

ແມ່ນກໍານົດເອົາຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍ
ໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດທີິ່ເຂົົ້າມາທ່ຽວຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ1 
ແຂວງ ຊຽງຂວາງ ສະເພາະສະຖິຕິໃນປີ 2018 ເຊິິ່ງ
ມີຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 417,114 ຄົນ/ເທ ິ່ອ
ຄ ົນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ມີຈໍານວນ 
107,654 ຄົນ/ເທ ິ່ອຄົນ, ລວມນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 
ແລະ ຕ່າງປະເທດ ມີຈາໍນວນ 524,988 ເທ ິ່ອຄົນ 

2) ກຸມ່ຕວົຢາ່ງ 
ການກໍານົດກຸ່ມຕົວຢ່າງແມ່ນນໍາໃຊ້ສູດ Toro 

Yamane 1970 (ກໍລະນີຮູ ້ຈໍານວນປະຊາກອນ) ມີ
ສູດ: 
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tn : ແມ່ນຈໍານວນກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ຕອງການສຶກ
ສາ 

N: ແມ່ນຈໍານວນປະຊາກອນທັງໝົດ 

e: ຄ່າຄວາມຄາດເຄ ິ່ອນຂອງກຸ່ມຕົວຢ່າງ (5%) 

ຈາກສູດ (1) ສາມາດຄໍານວນກຸ່ມຕົວຢ່າງໄດ້: 
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ຈໍານວນຕົວຢ່າທັງໝົດແມ່ນ 400 ຕົວຢ່າງ 
ເນ ິ່ອງຈາກຈໍານວນປະຊາກອນ ຫ   ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ບໍໍ່ເທົົ່າກັນ ຜູ້ສຶກສາຈຶິ່ງໄດ້ກໍານົດ

ກຸ່ມຕົວຢ່າງ ໂດຍອີງໃສ່ສັດສ່ວນຂອງຈໍານວນປະຊາ 
ກອນ ທີິ່ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ
ໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 

ຈໍານວນຕົວນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແມ່ນ 318 
ແລະ ຈໍານວນຕົວຢ່າງທີິ່ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ 
ແມ່ນ 82 ຕົວຢ່າງ. 

2.2  ກອບແນວຄວາມຄດິທີິ່ໃຊໃ້ນການ
ຄົົ້ນຄວາ້. 

ສໍາລັບກອບແນວຄິດທີິ່ໃຊ້ໃນການວິເຄາະ ແມ່ນ
ອີງໃສ່ວ ິທີການສໍາຫ ວດເພ ິ່ອສອບຖາມຄ່າ WTP 

(Willingness To Pay) ແລະ WTA (Willingness 

To Pay) ຕໍໍ່ສ ິ ິ່ງທີິ່ບໍໍ່ມີລາຄາ ແລະ ບໍລິການສິ ິ່ງແວດ
ລ້ອມນັົ້ນຈາກປະຊາຊົນໂດຍກົງເອີົ້ນວ່າ: ວິທີສົມມຸດ
ເຫດການໃກ້ປະມານຄ ່າ  (Contigent Valuation 

Methed: CVM), ເຊິິ່ງວິທີການດັົ່ງກ່າວນີົ້ ເປັນວິທີ
ການປະມູນລາ ຄາທີິ່ມີຄວາມຜິດດ່ຽງນ້ອຍທີິ່ສຸດ, ຄ່າ
ການປະມູນລາຄາຂອງວິທີ (Contingent Valuation 

Methed: CVM) ລວມມີ 4 ວິທີຄ : 
  
ກ. ຕັົ້ງຄໍາຖາມໂດຍກົງ (Direct question) 

 ທ່ານຕ້ອງຈ່າຍເງິນເທົົ່າໃດເພ ິ່ອອະນຸລັກສິິ່ງ
ແວດລ້ອມທາງທໍາມະຊາດ........................ກີບ.  

ຂ. ເກນຕັົ້ງລາຄາ (Bidding game) 

 

ຮູບພາບທີ 1: ເກນການຕັົ້ງລາຄາຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະ
ຈ່າຍ. 

 ເກນໃນການຕັົ້ງລາຄາ (ຮູບພາບທ 1) ສົມມຸດ
ວ່າ: ການສະເໜີລາຄາຢູ່ທີິ່ 5 ໂດລາສະຫະລັດ ໂດຍຈະ
ນໍາເອົາລາຄາດັົ່ງກ່າວໄປຖາມຕໍໍ່ກັບນັກທ່ອງທ່ຽວທີິ່ເຂົົ້າ
ຊົມວ່າ ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຢູ່ທີິ່ 5 ໂດລາສະຫະ
ລັດ ຫ   ບໍໍ່? ຈາກເສັົ້ນສະແດງທາງຂວາມ ຈະສະແດງໃຫ້
ເຫັນວ່າ ຖ້າມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍກໍສະເໜີລາຄາ
ຂຶົ້ນຢູ່ທີິ່ 6 ໂດລາສະຫະລັດ, ຖ້າຫາກວ່າບໍໍ່ເຕັມໃຈຈ່າຍ
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ກໍໍ່ຈະສະເໜີລາຄາຫ ຼຸດລົງມາຢູ່ທີິ່ລາຄາ 5.5 ໂດລາສະຫະ
ລັດ ແລະ ຖ້າມີຄວາມເຕັມໃຈຈ່າຍກໍໍ່ຈະເພີິ່ມລາຄາຂຶົ້ນ
ອີກ, ສ່ວນເສັົ້ນສະແດງທາງຊ້າຍມ ຈະສະແດງໃຫ້ເຫັນ
ວ່າ ຖ້າຫາກວ່າບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຢູ່ທີິ່ 5 ໂດ
ລາສະຫະລັດ ກໍໍ່ຈະຫ ຼຸດລົງມາເປັນ 3 ໂດລາສະຫະລັດ 

ແລ້ວນໍາລາຄາ 3 ໂດລາສະຫະລັດ ສະເໜີຕໍໍ່ຖ້າຫາກບໍໍ່ມີ
ຄວາມເຕັມໃຈຈ່າຍກໍໍ່ຈະຫ ຼຸດລາຄາລົງເຕີິ່ມອີກ ແຕ່ຖ້າ
ວ່າມີຄວາມເຕັມໃຈຈ່າຍກໍໍ່ຈະມີການສະເໜີລາຄາຂຶົ້ນ
ອີກຈົນເຖິງ ລາຄາສູງສຸດ ແລະ ລາຄາຕໍ່າສຸດ. 

ຄ. ວິທີແຈກບັດ (Ticket) 

ທ່ານຕ້ອງການຈ່າຍເພ ິ່ອອະນຸລັກສິິ່ງແວດລ້ອມ
ທາງທໍາມະຊາດ ຂອງສະຖານທີິ່ທົົ່ງໄຫຫີນ1 ເທົົ່າໃດ? 

(ກະລຸນາເລ ອກໜຶິ່ງບັດຈາກທັງໝົດ)   

 
    ຮບູພາບທີ 2: ບັດທີິ່ຈະແຈກໃຫ້ຜູ້ຕອບແບບສອບ
ຖາມ. 

ງ. ໃຊວ້ທິເີລ ອກທີິ່ແຕກຕາ່ງ (Difference 

question). 

 ທ່ານພໍໃຈຈ່າຍ ຄ່າທາໍນຽມເພ ິ່ອອານຸລັກແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວນີົ້ ຈໍານວນ 5,000 ກີບບໍໍ່?: 
      ພໍໃຈຈ່າຍ               ບໍໍ່ພໍໃຈຈ່າຍ. 

2.3 ການເກບັ ແລະ ລວບລວມຂໍໍ້ມນູ. 
ການເກັບຂໍໍ້ມູນ ຜູ້ສຶກສາໄດ້ສ້າງແບບສອບຖາມ

ເພ ິ່ອໄປສອບຖາມຕົວຈິງນໍາກຸ່ມຕົວຢ່າງ ຫ   ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຈໍານວນ 400 ຕົວຢ່າງ, ຈໍານວນຕົວນັກທ່ອງ
ທ່ຽວພາຍໃນ ແມ່ນ 318 ຄົນ ແລະ ຈໍານວນຕົວຢ່າງທີິ່
ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນ 82 ຄົນ ຊຶິ່ງໄດ້
ກໍານົດຂອບເຂດຂອງແບບສອບຖາມເປັນ 3 ພາກສ່ວນ
ຄ : 

- ຂໍໍ້ມູນສ່ວນຕົວກ່ຽວກບັຜູ້ຕອບແບບສອບຖາມ. 
- ຂໍໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍເພ ິ່ອການອະນ ຸ
ລັກວັດທະທໍາ ແລະ ທໍາມະຊາດຂອງທົົ່ງໄຫຫີນ 1, 
ສໍາລັບການຕັົ້ງລາຄາ ຫ   ຄ່າທໍານຽມເພ ິ່ອນໍາໄປ
ສອບຖາມນັກທ່ອງທ່ຽວ ຜູ້ສຶກສາໄດ້ອີງໃສ່ວິທີ
ການສໍາຫ ວດເພ ິ່ອສອບຖາມຄາ່ WTP 

(Willingness To Pay) ແລະ WTA 

(Willingness To Pay) ໂດຍໃຊ້ວິທີແຈກບັດ 
(Ticket) ແລະ ວິທີຕັົ້ງຄໍາຖາມໂດຍກົງ (Direct 

question) ຊຶິ່ງໄດ້ກໍານົດ 8 ລະດັບ ລາຄາດັົ່ງນີົ້: 
ສໍາລັບລາຄາປີີ້ເພ ິ່ອໃຊ້ສອບຖາມຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະ

ຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ ແມ່ນ: 
ລະດັບ 1=  2,500 ກີບ, 
ລະດັບ 2 = 5,000 ກີບ, 
ລະດັບ 3 = 10,000 ກີບ, 
ລະດັບ 4 = 15,000 ກີບ, 
ລະດັບ 5= 22,500 ກີບ, 
ລະດັບ 6 = 33,750 ກີບ, 
ລະດັບທີ 7=42,200 ກີບ, 
ລະດັບທີ 8=  .........ກບີ. 

ສໍາລັບລາຄາປີ ີ້ເພ ິ່ອສອບຖາມຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະ
ຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດແມ່ນ: 

ລະດັບ 1 = $0.5,     
ລະດັບ 2 =  $1, 
ລະດັບ 3 = $2,         
ລະດັບ 4= $3, 
ລະດັບ 5= $4.5,    
ລະດັບ 6 = $6.75, 
ລະດັບ 7= $10.125, 
ລະດັບ 8 =  ............$. 

- ພາກສ່ວນທີິ່ກຽວກັບຄວາມຄດິເຫັນ (ຈະເປັນຄໍາ
ຖາມແບບປາຍເປີດ). 

2.4 ວທິກີານວເິຄາະ  
1) ການວເິຄາະຄວາມພໃໍຈທີິ່ຈະຈາ່ຍ. 
ການວິເຄາະຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຄ່າທໍານຽມ

ເພ ິ່ອການອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1 ແມ່ນ 
ນໍາເອົາຂໍໍ້ມູນທີິ່ສັງລວມໄດ້ຈາກແບບສອບຖາມນັົ້ນ ມາ
ຄໍານວນຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ພ້ອມທັງມີການທົດ
ສອບຄວາມສໍາພັນຂອງຕົວປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ 
ສັງຄົມກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ເພ ິ່ອໃຫ້ຮູ້ວ່າ ແຕ່ລະປັດໄຈນັົ້ນສົົ່ງຜົນຕໍໍ່ຄວາມພໍໃຈທີິ່
ຈະຈ່າຍ ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະ 
ເທດແນວໃດໂດຍໃຊ້ຄ່າ Chi-square (

2 ) ແລະ T-

statistic ທົດສອບ ເຊິິ່ງຕົວປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ 
ສັງຄົມປະກອບດ້ວຍ: ເພດ, ອາຍຸ, ສະຖານະພາບ, 
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ລະດັບການສຶກສາ, ລາຍໄດ້ໂດຍສະເລ່ຍຕໍໍ່ເດ ອນ ແລະ 
ການກັບມາອີກຄັົ້ງໜຶິ່ງຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ. 

2) ການປະເມນີເປນັມນູຄາ່ທາງເສດຖະກດິ 
ການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດ ຂອງແຫ ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ1 ແມ່ນ ຄໍານວນໄດ້ມາຈາກຄ່າຄວາມ
ພໍ ໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃນກຸ່ມຕົວຢ່າງ ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຈໍານວນ 318 ຄົນ ແລະ ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຕ່າງປະເທດຈໍານວນ 82 ຄົນ, ເຊິິ່ງຄ່າດັົ່ງກ່າວສາ 
ມາດໃຊ້ເປັນຕົວແທນໃນການເກັບຄ່າທໍານຽມຈາກນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທຸກທ່ານທີິ່ມາໃຊ້ບໍລິການ ຢູ່ໃນສະຖານ ທີິ່
ທ່ອງທ່ຽວດັົ່ງກ່າວ ເນ ິ່ອງຈາກໄດ້ລວມຄ່າຄວາມພໍໃຈ
ທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວແຕ່ລະຄົນມາເປັນຄ່າດຽວ 
ຊຶິ່ງມັນສະທ້ອນໃຫ້ເຫັນເຖິງຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍທົວ
ສັງຄົມ ຊຶິ່ງມີວິທີການຄໍານວນຄ :  

(1) ການປະເມນີມນູຄາ່ທາງເສດຖະກດິຈາກການ
ມາທຽ່ວຊມົຂອງນກັທອ່ງທຽ່ວພາຍໃນ. 

ແມ່ນການປະເມີນ ມູນຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະ
ຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕໍໍ່ກັບການເຂົົ້າຊົມທົົ່ງ
ໄຫຫີນ1 ຜູ້ສຶກສາໄດ້ກໍານົດສູດຄໍານວນ: 

𝑉𝐷(2018) = 𝑃̅WD × ND (2018)  × XD% ....... 
(2) 

VD:  ແມ່ນ ມູນຄ່າເສດຖະກິດທີິ່ໄດ້ຈາກການ
ມາທ່ຽວຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ. 

𝑃̅WD:  ແມ່ນລາຄາຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍ
ສະເລ່ຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ. 

ND: ແມ່ນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະ
ເທດ (ປີ 2018). 

XD%:  ແມ່ນເປີເຊັນຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນຜູ້ທີິ່ມຄີວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ. 

ໂດຍທີິ່  𝑃̅WD = 
n

PPPP n...............321 ++
 

nPPPP ,....,,, 321
  ແມ ່ນລະດ ັບລາຄາທີິ່ມີ

ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 

ແລະ n ແມ່ນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ. 
(2) ການປະເມີນມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດ ທີິ່ໄດ້ມາ

ຈາກການທ່ຽວຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະ
ເທດ. 
ແມ່ນການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດ ຈາກການ

ມາທ່ຽວຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ຢູ່ໃນແຫ ່ງ 
ທ່ອງທ່ຽທົົ່ງໄຫຫີນ1 ຜູ້ສຶກສາໄດ້ກໍານົດສູດຄໍານວນ: 

VF (2018) = P̅WF × NF (2018) ×  XF % ......(3) 

ເຊິິ່ງ VF:  ແມ່ນມູນເສດຖະກິດໄດ້ມາຈາກການທ່ຽວ
ຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ1 ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະ
ເທດ. 

𝑃̅𝑊𝐹 :  ແມ່ນລາຄາຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍ
ສະເລ່ຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ. 

NF:     ແມ່ນຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ທັງ
ໝົດໃນປີ 2018. 

XF %:   ແມ່ນເປີເຊັນນັກທ່ອງທ່ຽວທີິ່ມີຄວາມ
ເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງ
ປະເທດ. 

ໂດຍທີິ່: 
n

PPPP
P n

WF

...............321 ++
=   

nPPPP ,....,,, 321
 ແມ ່ ນລ ະດ ັ ບລາຄ າທີິ່ ມີ

ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະ
ເທດ n ແມ່ນກຸ່ມຕົວຢ່າງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ. 

5. ຜົນໄດຮ້ບັຈາກການວເິຄາະ. 

5.1 ຂໍໍ້ມນູສວ່ນຕວົ 

ການສອບຖາມຕົວຈິງຈາກກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ເປັນ
ນັກທ່ອງທ່ຽວທັງຫມົດ 400 ຄົນ ມີນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ 82 ຄົນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ  
318 ຄົນ  ຈາກການສຶກສາເຫັນວ່າ: 

(1) ດ້ານເພດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເຫັນວ່າ: ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຈໍານວນ 318 ຄົນ, ເປັນເພດຍິງມີ
ຈໍານວນ 162 ຄົນ ກວມ 50.9%.  ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ ຈໍານວນ 82 ຄົນ, ມີເພດຍິງ ມີຈໍານວນ 

36 ຄົນ ກວມ 43.9%. 

(2) ດ້ານອາຍຸຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເຫັນວ່າ: ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນຊ່ວງອາຍຸລະຫວ່າງ 
21-30 ປີ ມີຈໍານວນ 137 ຄົນ ກວມ 43.1%, ຮອງ
ລົງມາແມ່ນຊ່ວງອາຍຸຕໍ່າກວ່າ 21 ປີ ມີຈໍານວນ 77 
ຄົນ ກວມ 24.2%, ຊ່ວງອາຍຸລະຫວ່າງ 31-40 ປີ ມີ
ຈໍານວນ 68 ຄົນ ກວມ 21.4%, ຊ່ວງອາຍຸລະຫວ່າງ 
41-50 ປີ ມີຈໍານວນ 21 ຄົນ ເທົ ົ່າກັບ 6.6% ແລະ 
ຊ່ວງອາຍຸຫ າຍກ່ວາ 50 ປີ ຂ ົ້ນໄປ ມີຈໍານວນ 15 ຄົນ 
ກວມ 19.5%; ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດສ່ວນຫ າຍ 
ແມ່ນຊ່ວງອາຍຸຕໍ່າກວ່າ 21-30 ປີ ມີຈໍານວນ 23 ຄົນ 
ກວມ 28.0%, ຮອງລົງ ມາແມ່ນຊ່ວງອາຍຸໃນລະ
ຫວ່າງ 31-40 ປີ ມີຈໍານວນ 22 ຄົນກວມ 26.8%, 
ຊ່ວງອາຍຸຫ າຍກວ່າ 50 ປີ ຂຶົ້ນໄປມີຈໍານວນ 16 ຄົນ
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ກວມ 19.5%, ຊ່ວງອາຍຕຸໍ່າກວ່າ 21 ປີມີຈໍານວນ 13 
ຄົນກວມ 15.9% ແລະ ຊ່ວງອາຍຸລະຫວ່າງ 41-50 ປີ 
ມີຈໍານວນ 8 ຄົນກວມ 9.8%. 

(3) ດ້ານສະຖານະພາບຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເຫັນ
ວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນມີສະຖານະ
ພາບໂສດ ມີຈໍານວນ 201 ຄົນ ກວມ 63.2%, ຮອງ
ລົງມາແມ່ນ ແຕ່ງງານແລ້ວ ມີຈໍານວນ 109 ຄົນ ກວມ
ເອົາ 34.3%, ຢ່າຮ້າງ ມີຈໍານວນ 3 ຄົນ ກວມ 0.9%,  
ໝ້າຍ ມີຈໍານວນ 3 ຄົນ ກວມ 0.9%, ແຍກກັນຢູ່ 
ມີຈໍານວນ 2 ຄົນ ກວມ 0.6%; ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນມີສະຖານະພາບໂສດ ມີ
ຈໍານວນ 36 ຄົນກວມ 43.9% ແລະ ແຕ່ງງານແລ້ວ ມີ
ຈໍານວນ 36 ຄົນກວມ 43.9%, ຮອງລົງມາແມ່ນ ຢ່າ
ຮ້າງ ມີຈໍານວນ 5 ຄົນ ກວມ 6.1%, ໝ້າຍ ມີຈໍານວນ 
4 ຄົນກວມ 4.9% ແລະ ແຍກກັນຢູ່ ມີຈໍານວນ 1 ຄົນ 
ກວມ 1.2%. 

(4) ດ້ານວຸດທິການສຶກສາຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເຫັນ
ວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ສ່ວນຫ າຍແມ່ນ ວຸດທິການ
ສຶກສາໃນລະດັບປະລິນຍາຕີ ມີຈໍານວນ 117 ຄົນ ກວມ 
36.8%, ຮອງລົງມາແມ່ນ ລະດັບການສຶກສາຊັົ້ນສູງ ມີ
ຈໍານວນ 104 ຄົນ ກວມ 32.7%, ມັດທະຍົມປາຍ ມີ
ຈໍານວນ 35 ຄົນ ກວມ 11.0%, ສູງກວ່າປະລິນຍາຕີ 
ມີຈໍານວນ 21 ຄົນ ກວມ 6.6%, ວິຊາຊີບຊັົ້ນຕົົ້ນ ມີຈໍາ
ນວນ 17 ຄົນ ກວມ 5.3%, ມັດທະຍົມຕົົ້ນ ມີຈໍານວນ 
15 ຄົນ ກວມ 4.7%, ວິຊາຊີບຊັົ້ນກາງ ມີຈໍານວນ 5 
ຄົນ ກວມ 1.6% ແລະ ຕໍ່າກວ່າມັດທະຍົມຕົົ້ນ ມີ ຈໍາ
ນວນ 4 ຄ ົນ ກວມ 1.3%. ສ ໍາລ ັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ ສ່ວນຫ າຍມີ ວຸດທິການສຶກສາໃນລະດັບ
ປະລິນຍາຕີ ມີຈໍານວນ 32 ຄົນ ກວມ 39.0%, ຮອງລົງ
ມາແມ່ນສູງກວ່າປະລິນຍາຕີ ມີຈໍານວນ 20 ຄົນ ກວມ 
24.4%,  ວິຊາຊີບຊັົ້ນກາງ ມີຈໍານວນ 14 ຄົນ ກວມ 
17.1%, ຊັ ົ້ນສູງ ມີຈໍານວນ 12 ຄົນ ກວມ 14.6%, 
ມັດທະຍົມຕອນປາຍ ມີຈໍານວນ 3 ຄົນ ກວມ 3.7% 
ແລະ ມັດທະຍົມຕອນຕົ ົ້ນ ມີຈໍານວນ 1 ຄົນ ກວມ 
1.2%. 

(5) ດ້ານອາຊີບຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວເຫັນວ່າ: ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນມີອາຊີບເປັນ
ພະນັກງານລັດຖະກອນ ມີຈໍານວນ 121 ຄົນ ກວມ 
38.1%, ຮອງລົງມາແມ່ນນັກສຶກສາ ມີຈໍານວນ 84 

ຄົນ ກວມ 26.4%, ນັກຮຽນ ມີຈໍານວນ 36 ຄົນກວມ 
11.3%, ພະນັກງານເອກະຊົນ ມີຈໍານວນ 27 ຄົນ
ກວມ 8.5%, ພະນັກງານລັດວິຊາຫະກິດ ມີຈໍານວນ 
24 ຄົນກວມ 7.5%, ນັກທຸລະກິດ ມີຈໍານວນ 16 ຄົນ
ກວມ 5.0%, ຮັບຈ້າງທົົ່ວໄປ ມີຈໍານວນ 8 ຄົນກວມ 
2.5% ແລະ ອ ິ່ນໆ (ປະຊົນຊົນ, ນັກຮ້ອງ) ມີຈໍານວນ 
2 ຄົນ ກວມ 0.6%. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ 
ສ່ວນຫ າຍແມ່ນ ພະນັກງານເອກະຊົນ ມີຈໍານວນ 17 
ຄົນ ກວມ 20.7%, ຮອງລົງມາແມ່ນນັກຮຽນ/ນັກສຶກ
ສາ ມີຈໍານວນ 12 ຄົນກວມ 14.6%, ພະນັກງານລັດ
ຖະ ກອນມີຈໍານວນ 12 ຄົນກວມ 14.6% ແລະ 
ພະນັກ ງານລັດວິສາຫະກິດ ມີຈໍານວນ 12 ຄົນກວມ 
14.6%, ນັກທຸລະກິດ ມີຈ ໍານວນ 11 ຄ ົນກວມ 
13.4%, ຮັບຈ້າງທົ ົ່ວໄປ ມີຈໍານວນ 11 ຄົນກວມ 
13.4% ແລະ ອ ິ່ນໆ (ແມ່ເຮ ອນ, ຊ່າງອອກແບບ) ມີຈໍາ
ນວນ 7 ຄົນກວມ 8.5%. 

(6) ດ້ານລາຍໄດ້ສະເລ່ຍຕໍ ໍ່ເດ ອນຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ສ່ວນຫ າຍແມ່ນມີ
ລາຍໄດ້ ຕໍ່າກ່ວາ ຫ   ເທົົ່າກັບ 1,000,000 ກີບ ມີຈໍາ
ນວນ 99 ຄົນ ກວມ 31.1%, ຮອງລົງມາແມ່ນມີລາຍ
ໄດລ້ະຫວ່າງ 1,000,001-2,000,000 ກີບ ມຈີໍານວນ 
74 ຄົນ ກວມ 23.3%, ລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 2,000,001-

3,000,000 ກີບ ມີຈໍານວນ 63 ຄົນ ກວມ 19.8%, 
ລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 3,000,001-4,000,000 ກີບ ມີຈໍາ
ນວນ 49 ຄົນ ກວມ 15.4%, ລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 
4,000,001-5,000,000 ກ ີ ບ  ມີ ຈ ໍ າ ນວນ  18 ຄົ ນ 
ກວມ 5.7% ແລະ ສູງກ່ວາ 5,000,000 ກີບ ຂຶົ້ນໄປ 
ມີຈໍານວນ 15 ກວມ 4.7%. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ ສ່ວນຫ າຍແມ່ນມີລາຍໄດ້ 3,001-4,000 
ໂດລາສະຫະລັດ ມີຈໍານວນ 18 ຄົນ ກວມ 22.0%, 
ຮອງລົງມາແມ່ນມີລາຍໄດ້ສູງກວ່າ 5,000 ໂດລາ
ສະຫະລັດ ມີຈໍານວນ 17 ຄົນ ກວມ 20.7%, ລາຍໄດ້
ລະຫວ່າງ 4,001-5,000 ໂດລາສະຫະລັດ ມີຈໍານວນ 
16 ຄົນ ກວມ 19.5 %, ລາຍໄດ້ລະຫວ່າງ 2,001-

3,000 ໂດລາສະຫະລັດ ມີຈໍານວນ 14 ຄົນ ກວມ 
17.1%, ຕໍ່າກວ່າ ຫ   ເທົົ່າກັບ 1,000 ໂດລາສະຫະລັດ 
ມີຈໍານວນ 11 ຄົນ ກວມ 13.4% ແລະ ລາຍໄດ້
ລະຫວ່າງ 1,001-2,000 ໂດລາສະຫະລັດ ມີຈໍານວນ 
6 ຄົນກວມ 7.3%.  
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(7) ດ້ານກຸ່ມນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດທີິ່ມາຈາກ
ທະວີບຕ່າງໆເຫັນວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດທີິ່ເຂົົ້າ
ມາທ່ຽວຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ  ຫ າຍກວ່າໝູ່ແມ່ນ ມາຈາກ
ທະວີບຢູໂຣບ ມີຈໍານວນ 36 ຄົນ ກວມ 43.9%, ຮອງ
ລົງມາແມ່ນ ທະວີບອາຊີ ມີຈໍານວນ 27 ຄົນ ກວມ 
32.9% ແລະ ທະວີບອາເມຣິກາເໜ ອ ມີຈໍານວນ 19 
ຄົນ ກວມ 23.2%. 

(8) ດ້ານການຄິດວ່າຈະມາທ່ຽວຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ1 
ອີກຄັົ້ງຂອງນັກທ່ອງທຽ່ວ ເຫັນວ່າ: ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍ
ໃນທີິ່ຈະກັບມາທ່ຽວຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ1  ອີກຄັົ້ງໜ້າ ມີ
ຈໍານວນ 224 ຄົນ ກວມ 70.4%, ບໍໍ່ແນ່ໃຈ ມີຈໍາ
ນວນ 92 ຄົນ 28.9% ແລະ ບໍໍ່ມາ ມີຈໍານວນ 2 ຄົນ 
ກວມ 0.6%. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດທີິ່ຈະ
ກັບມາທ່ຽວຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ1  ອີກຄັົ້ງໜ້າ ມີຈ ານວນ 
55 ຄົນ ກວມ 67.1%, ບໍໍ່ແນ່ໃຈ ມີຈໍານວນ 21 ຄົນ 
ກວມ 25.6% ແລະ ບໍໍ່ມາ ມີຈໍານວນ 6 ຄົນ ກວມ 
7.3%.  

5.2 ຄວາມເຕມັໃຈທີິ່ຈະຈາ່ຍຄາ່ທາໍນຽມ 
ຕາຕະລາງທີ 1: ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກ

ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ 

ເນ ົ້ອໃນ 

ຈາໍນວນນກັທ່ອງ
ທຽ່ວ (ຄນົ) 

ເປເີຊນັ (%) 

ພາຍ
ໃນ 

ຕາ່ງປະເທດ 
ພາຍ
ໃນ 

ຕາ່ງປະເທດ 

ມີຄວາມ
ເຕັມໃຈ 

318 82 100 100 

ລວມ 318 82 100 100 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ. 
ຈາກຜົນການວິເຄາະ ຕາຕະລາງທີ 1 ເຫັນວ່າ: 

ກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຈໍານວນ 318 
ຄົນ ແລະ ກຸ ່ມຕົວຢ່າງທີ ິ່ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະ 
ເທດຈໍານວນ 82 ຄົນ ແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ
ຄ່າທໍານຽມເພ ິ່ອອານຸລັກ-ບູລະນະຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ1 ເທົົ່າກັບ 100%. ເນ ິ່ອງຈາກວ່າທົົ່ງ
ໄຫຫີນເປັນສະຖານທີິ່ແຫ່ງໜຶິ່ງທີິ່ເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ທາງປະ ຫວັດສາດອັນເກົ ົ່າແກ່ມີຄວາມສວຍງາມ 
ດັົ່ງນັົ້ນ, ຈິິ່ງເຮັດໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດມີ
ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໝົດທຸກຄົນ ເພ ິ່ອອະນຸລັກໄວ້
ໃຫ້ລູກຫ ານໄດ້ເຂົົ້າຊົມ ແລະ ເຫັນໃນອະນາຄົດ. 

ຕາຕະລາງທີ 2: ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ
ເພ ິ່ອເປັນຄ່າເຂົົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ1 ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
ພາຍໃນ. 

ລາໍ
ດບັ 

ຄາ່ຄວາມເຕມັ
ໃຈທີິ່ຈະຈາ່ຍ 

(ກບີ) 

ຈາໍນວນ 
(ຄນົ) 

ເປເີຊນັ 
(%) 

1 2,500 ກີບ 15 4.7 

2 5,000 ກີບ 55 17.3 

3 10,000 ກີບ 190 59.7 

4 15,000 ກີບ 33 10.4 

5 22,500 ກີບ 18 5.7 

6 33,750 ກີບ 7 2.2 

ລວມ 318 100 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ. 
ຈາກຜົນການວິເຄາະໃນຕາຕະລາງ 2 ເຫັນວ່າ 

ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນມີຄວາມເຕັມ
ໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຫ າຍທີິ່ສຸດ ຢູ່ໃນລະດັບລາຄາ 10,000 
ກີບ ມີຈໍານວນ 190 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 59.7%, ຮອງລົງ
ມາແມ່ນລະດັບລາຄາມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍທີິ່  
5,000 ກີບ ມີຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ 55 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 
17.3%, ລະດັບລາຄາ 15,000 ກີບ ມີຈໍານວນ 33 

ຄົນ ເທົົ່າກັບ 10.4%, ລະດັບລາຄາ 22,500 ກີບ ມີຈໍາ
ນວນນັກທ່ອງທ່ຽວ 18 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 5.7%, ລະດັບ
ລາຄາ 2,500 ກີບ ມີຈໍານວນ 15 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 4.7% 

ແລະ ລະດັບລາຄາ 33,750 ກີບ ມີຈໍານວນ 7 ຄົນ 
ກວມ 2.2%. 

ຕາຕະລາງທີ 3: ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ 
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ. 

ລາໍ
ດບັ 

ຄາ່ຄວາມເຕມັ
ໃຈທີິ່ຈະຈາ່ຍ 

($) 

ຈາໍນວນ 
(ຄນົ) 

ເປເີຊນັ 

(%) 

1 $1 8 9.8 

2 $2 39 47.6 

3 $3 7 8.5 

4 $4.5 15 18.3 

5 $6.75 11 13.4 

6 $10.125 2 2.4 

ລວມ 82 100 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ. 
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ຈາກຜົນການວິເຄາະຕາຕະລາງທີ 3 ເຫັນວ່າ 
ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນມີຄວາມ
ເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຫ າຍທີິ່ສຸດ ຢູ່ໃນລະດັບລາຄາ 2 ໂດ
ລາສະຫະ ລັດຈໍານວນ 39 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 47.6%, ຮອງ
ລົງມາແມ່ນລະດັບລາຄາ 4.5 ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 
15 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 18.3%, ລະດັບລາຄາ 6.75 ໂດລາ
ສະຫະລັດ ຈໍານວນ 11 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 13.4%, ລະດັບ
ລາຄາ 1 ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 8 ຄົນ ເທົ ົ່າກັບ 
9.8%, ລະດັບລາຄາ 3 ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 7 

ຄົນ ເທົົ່າກັບ 8.5% ແລະ ລະດັບລາຄາ 10.125 ໂດລາ
ສະຫະລັດ ຈໍານວນ 2 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 2.4%. 

ຕາຕະລາງທ ີ4: ທົດສອບຄວາມສໍາພັນຂອງຕົວ
ປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະ
ຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ. 

ຕວົປຽ່ນທີິ່ໃຊທ້ດົສອບ
ຄວາມສາໍພນັ 

ຄວາມເຕມັໃຈທີິ່ຈະຈາ່ຍ 
Chi-quare P-value 

ເພດ 11.80 0.038 

ອາຍຸ 44.75 0.001 

ສະຖານະພາບ 86.07 0.000 

ລະດັບການສຶກສາ 59.14 0.007 

ອາຊີບ 59.66 0.006 

ລາຍໄດ້ສະເລຍ່ຕໍໍ່ເດ ອນ 34.83 0.091 

ຈະກັບມາທ່ຽວອີກຄັົ້ງ 1 14.67 0.145 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ.  
ຜ່ານການທົດສອບຕົວປ່ຽນທາງດ້ານ

ເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ 
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ ໃນຕາຕະລາງ 4 
ເຫັນວ່າ: ອາຍຸ, ສະຖານະພາບ, ລະດັບການສຶກສາ ແລະ 
ອາຊີບແມ່ນມີຜົນຕໍໍ່ກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ເນ ິ່ອງຈາກຜ່ານການທົດສອບເຫັນ
ວ່າ ປະຕິເສດສົມ ມຸດຖານຫ ັກດ້ວຍລະດັບຄວາມສາໍ
ຄັນທາງສະຖິຕິ 0.01,  ດ້ານເພດ ເຫັນວ່າມີຜົນຕໍໍ່ກັບ
ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງ
ສະຖິຕິ 0.05, ສໍາລັງຕົວດ້ານລາຍໄດ້ ແລະ ການກັບມາ
ທ່ຽວອີກຄັົ້ງໜາ້ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແມ່ນບໍໍ່ມີ
ຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ເນ ິ່ອງຈາກການທົດສອບແມ່ນຍອມຮັບ
ສົມມຸດຕິຖານຫ ັກ ກໍໍ່ຄ ບໍໍ່ມີຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ. 

ຕາຕະລາງທີ 5: ທົດສອບຄວາມສໍາພັນຕົວປ່ຽນ
ທາງເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະ
ຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕາ່ງປະເທດ. 

ຕວົປຽ່ນທີິ່ໃຊທ້ດົ
ສອບຄວາມສາໍພນັ 

ຄວາມເຕມັໃຈທີິ່ຈະຈາ່ຍ 
Chi-

quare 

P-

value 

ເພດ 74.41 0.000 

ອາຍຸ 37.21 0.011 

ສະຖານະພາບ 18.54 0.235 

ລະດັບການສຶກສາ 42.14 0.017 

ອາຊີບ 33.49 0.302 

ລາຍໄດ້ສະເລ່ຍຕໍໍ່
ເດ ອນ 

58.38 0.000 

ຈະກັບມາທ່ຽວອີກຄັົ້ງ 
1 

105.95 0.000 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ. 
ຜົນການທົດສອບຕາຕະລາງ 5 ພົບວ່າ: ເພດ, 

ລາຍໄດ້ສະເລ່ຍຕໍໍ່ເດ ອນ ແລະ ການກັບມາອີກຄັົ້ງໜ້າ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນມີຄວາມສໍາພັນ
ກັບ ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາ
ຄັນທາງສະຖິຕິ 0.01, ດ້ານອາຍຸ ແລະ ລະດັບການສຶກ
ສາແມ່ນມີຜົນຕໍໍ່ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍດ້ວຍລະດັບ
ຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05.  ສໍາລັບດ້ານສະຖານະ
ພາບ ແລະ ອາຊີບຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນ
ບໍໍ່ມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ເນ ິ່ອງຈາກ
ການທົດສອບແມ່ນຍອມຮັບສົມມຸດຕິຖານຫ ັກ ກໍໍ່ຄ ບໍໍ່
ມີຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ. 

5.3 ການປະເມນີມນູຄາ່ທາງເສດຖະສາດ 
     ຕາຕະລາງທີ 6: ສະແດງເຖິງ ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່
ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ. 
ລາໍ
ດບັ 

ຄາ່ຄວາມເຕມັໃຈ
ທີິ່ຈະຈາ່ຍ (ກບີ) 

ຈາໍນວນ 
(ຄນົ) 

ຄດິເປນັມູນ
ຄາ່ (ກບີ) 

1 2,500 ກີບ 15 37,500 

2 5,000 ກີບ 55 275,000 

3 10,000 ກີບ 190 1,900,000 

4 15,000 ກີບ 33 495,000 

5 22,500 ກີບ 18 405,000 

6 33,750 ກີບ 7 236,250 

ລວມ 318 3,348,750 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ.  
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ຈາກຜົນການວິເຄາະໃນຕາຕະລາງທີ 6  ເຫັນວ່າ
ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາບໃນ 
ສ່ວນຫ າຍແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຫ າຍທີິ່ສຸດຢູ່ 
ໃນລະດັບລາຄາ 10,000 ກີບ ຈໍານວນ 150 ຄົນ ມີ
ມູນຄ່າເທົ ົ່າກັບ 1,900,000 ກີບ, ຮອງລົງມາແມ່ນ
ລະດັບລາຄາ 15,000 ກີບ ຈໍານວນ 33 ຄົນ ມີມູນຄ່າ
ເທົົ່າກັບ 495,000 ກີບ, ລະດັບລາຄາ 22,500 ກີບ ຈໍາ
ນວນ 18 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 405,000 ກີບ, ລະດັບ
ລາຄາ 5,000 ກີບ ຈໍານວນ 55 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 
275,000 ກີບ, ລະດັບລາຄາ 33,750 ກີບ ຈໍານວນ 7 
ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົ ົ່າກັບ 236,250 ກີບ ແລະ ລະດັບ
ລາຄາ 2,500 ກີບ ຈໍານວນ 15 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 
37,500 ກີບ, ລວມມູນຄ່າເສດຖະກິດທັງໝົດຈາກ
ການມາທ່ຽວຊົມຂອງກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວ
ພາຍໃນປະ ເທດແມ່ນ 3,348,750 ກີບ. 

ຕາຕະລາງທີ 7: ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ($1=8,000 ກີບ). 

ລາໍ
ດບັ 

ຄາ່ຄວາມ
ເຕມັໃຈທີິ່
ຈະຈາ່ຍ 

($) 

ຈາໍ
ນວນ 
(ຄນົ) 

ມນູຄາ່ 
($) 

ມນູຄາ່ 
(ກບີ) 

1 $1 8 8 64,000 

2 $2 39 78 624,000 

3 $3 7 21 168,000 

4 $4.5 15 67.5 540,000 

5 $6.75 11 74.25 594,000 

6 $10.125 2 20.25 162,000 

ລວມ 82 269 2,152,000 

ແຫ ງ່ທີິ່ມາ: ໄດ້ຈາກການຄໍານວນ.  
ຈາກຜົນການວິເຄາະໃນຕາຕະລາງທີ 7 ເຫັນວ່າ 

ກຸ ່ມຕົວຢ່າງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ສ່ວນຫ າຍ 
ແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີ ິ່ຈະຈ່າຍຫ າຍທີ ິ່ສຸດ ຢູ ່ໃນ
ລະດັບລາຄາ 2 ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 39 ຄົນ ມີ
ມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 78 ໂດລາສະຫະລັດຄິດເປັນເງິນກີບ 
ແມ່ນ 624,000 ກີບ, ຮອງລົງມາແມ່ນລະດັບລາຄາ 
6.75 ໂດລາສະຫະ ລັດ ຈໍານວນ 11 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າ
ກັບ 74.25 ໂດລາສະຫະລັດ ຄິດເປັນເງິນກີບ ແມ່ນ 
594,000 ກີບ, ລະດັບລາຄາ 4.5 ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍາ
ນວນ 15 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 67.5 ໂດລາສະຫະລັດ
ຄິດເປັນເງິນກີບ ແມ່ນ 540,000 ກີບ, ລະດັບລາຄາ 3 
ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 7 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 21 

ໂດລາສະຫະລັດ ຄິດເປນັເງິນກີບ ແມ່ນ 168,000 ກີີບ
, ລະດັບລາຄາ 10.125 ໂດລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 2 
ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 20.25 ໂດລາສະຫະລັດຄິດເປັນ
ເງິນກີບ ແມ່ນ 162,000 ກີບ ແລະ ລະດັບລາຄາ 1 ໂດ
ລາສະຫະລັດ ຈໍານວນ 8 ຄົນ ມີມູນຄ່າເທົົ່າກັບ 8 ໂດ
ລາສະຫະລັດ ຄິດເປັນເງິນກີບ ແມ່ນ 64,000 ກີ ີບ, 
ລວມມູນຄ່າເສດຖະກິດທີິ່ໄດ້ຈາກການມາທ່ຽວຊົມ
ຂອງກຸ ່ມຕົວຢ່າງນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນ 
2,152,000 ກີບ. 

ສໍາລັບການຄໍານວນຫາມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດ
ຂອງການເຂົົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ ແມ່ມີສູດຄິດໄລ່ ດັົ່ງນີົ້: 

- ມູນຄ່າເສດຖະກິດຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທີິ່
ເຂົົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ 1. 
ການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດຈາກການມາ

ທ່ຽວຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ ແມ່ນ
ອີງໃສ່ສົມຜົນທີ (2) ເຊິິ່ງສາມາດຄໍານວນມູນຄ່າໄດ້
ດັົ່ງນີົ້:  

464,943,392,4144,417531,10)2018( ==DV

 = 4,392,943,464 ກີບ. 

ໂດຍທີ:  𝑷̅𝑾𝑫=
3,348,750

318
 = 10,531 ກີບຕໍໍ່ຄົນ. 

           = 10,531 ກີບ/ຄົນ ແລະ ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທີິ່ມາທ່ຽວຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1 ໃນປີ 
2018 ແມ່ນ 417,144 ຄົນເທ ິ່ອຄົນ. 

ຜ່ານການຄໍານວນເຫັນວ່າ: ມູນຄ່າທາງເສດຖະ 
ກິດຈາກການເຂົ ົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົ ົ່ງໄຫຫີນ 1 
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດ ໃນປີ 2018 ແມ່ນ
ມີມູນຄ່າທັງໝົດ ເທົົ່າກັບ 4,392,943,464 ກີບ. 

- ມູນຄ ່າ ເສດຖະກ ິດຈາກນ ັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງ 
ປະເທດທີິ່ເຂົົ້າຊົມທົົ່ງໄຫຫີນ 1. 
ການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດຈາກນັກທ່ອງ

ທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນອີງໃສ່ສົມຜົນທີ (3) ເຊິິ່ງສາ 
ມາດຄໍານວນມູນຄ່າໄດ້ດັົ່ງນີົ້:  

256,845,631.2874,107244,26)2018( ==DV

 = 2,631,845,256 ກີບ. 

ໂດຍທີ: 𝑃̅𝑊𝐹 = 
2,152,000

82
 = 26,244 

           = 26,244 ກີບ/ຄົນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດທີິ່ມາທ່ຽວຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1 
ໃນປີ 2018 ແມ່ນ 107,874 ຄົນ/ເທ ິ່ອຄົນ 
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ສາມາດຄໍານວນມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດຈາກ
ການເຂົ ົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1 ຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ໃນປີ 2018 ແມ່ນມີມູນຄ່າທັງ
ໝົດ ເທົົ່າກັບ 2,631,845,256  ກີບ. 

ມູນຄ່າເສດຖະກິດທັງໝົດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ທ່ອງໄຫຫີນ1 ແມ່ນລວມເອົາມູນຄ່າເສດຖະກິດທີິ່ໄດ້
ມາຈາກການທ່ຽວຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ  
ນັກ ທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດຊຶິ່ງມີມູນຄ່າທັງໝົດແມ່ນ  
7,024,788,720 ກ ີ ບ  ( 4,392,943,464 ກ ີ ບ  + 
2,631,845,256 ກີບ). 

6. ວພິາກຜນົ 
ຜົນການຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈເຫັນວ່າ ຄວາມເຕັມໃຈ

ທີິ່ຈະຈ່າຍຄ່າທໍານຽມເພ ິ່ອອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງ
ໄຫຫີນ1 ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ
ຄັົ້ງນີົ້ ຜ່ານການສອບຖາມຕົວຈິງຈາກຈໍານວນຕົວຢ່າງ
ທັງໝົດເຫັນວ່າ ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໝົດທຸກ
ຄົນ. ການທົດສອບຕົວປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ 
ສັງຄົມກັບຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຈໍານວນ 7 ຕົວ
ປ່ຽນເຫັນວ່າ ດ້ານລາຍໄດ້ ແລະ ການກັບມາທ່ຽວອີກ
ຄັົ້ງໜ້າຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນແມ່ນບໍໍ່ມີຄວາມສໍາ
ພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ ແມ່ນດ້ານສະຖານະພາບ ແລະ ອາຊີບບໍໍ່ມີ
ຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ. ຄ່າຄວາມເຕັມ
ໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍສະເລ່ຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ
ແມ່ນ 10,531 ກີບຕໍໍ່ຄ ົນ, ສ ໍາລ ັບນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດ ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍສະເລ່ຍ 
ແມ່ນ 26,244 ກີບຕໍໍ່ຄົນ. 

7. ສະຫ ຼຸບຜນົ 
ຜ່ານການຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈຄັົ້ງນີົ້ສາມາດສະຫ ຼຸບ

ຜົນໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 
ຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຄ່າທໍານຽມເພ ິ່ອອານຸ

ລັກ-ບູລະນະຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ ເຫັນວ່າ
ກຸ່ມຕົວຢ່າງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນມີຈໍານວນ 318 ຄົນ 
ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດຈໍານວນ 82 ຄົນ ແມ່ນ 
ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໝົດທຸກຄົນ, ດ້ານຄ່າທໍາ
ນຽມ ເຫັນວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນ
ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຢູ່ໃນລະດັບລາຄາ 10,000 
ກີບ ມີຈໍານວນ 190 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 59.7%, ຮອງລົງ
ມາແມ່ນລະດັບລາຄາມີຄວາມເຕັມໃຈທີ ິ່ຈະຈ່າຍທີິ່  
5,000 ກີບ ມີຈໍານວນນັກທ່ອງທ່ຽວ 55 ຄົນ ເທົົ່າກັບ 

17.3% ແລະ  ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໜ້ອຍຄົນທີິ່
ສຸດ ແມ່ນຢູ່ທີິ່ລະ ດັບລາຄາ 33,750 ກີບ ມີຈໍານວນ 
7 ຄົນກວມ 2.2%. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ 
ເຫັນວ່າ ມີຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍຫ າຍທີິ່ສຸດ ຢູ່ທີິ່
ລະດັບລາຄາ 2 ໂດລາສະຫະ ລັດ ມີຈໍານວນ 39 ຄົນ 
ເທົົ່າກັບ 47.6% ແລະ ໜ້ອຍທີິ່ສຸດແມ່ນຢູ່ທີິ່ ລະດັບ
ລາຄາ 10.125 ໂດລາສະຫະລັດ ມີພຽງແຕ່ 2 ຄົນເທົົ່າ
ກັບ 2.4%. ສໍາລັບການທົດສອບຄວາມສໍາພັນຂອງຕົວ
ປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະ
ຈ ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເຫັນວ່າ: ອາຍຸ, 
ສະຖານະພາບ, ລະດັບການສຶກສາ ແລະ ອາຊີບແມນ່ມີ
ຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍດ້ວຍລະດັບ
ຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.01, ດ້ານເພດຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນປະເທດເຫັນວ່າມີຄວາມສໍາພັນກັບ
ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງ
ສະຖິຕິ 0.05; ສໍາລັບດ້ານລາຍໄດ້ ແລະ ການກັບມາ
ທ່ຽວອີກຄັົ້ງແມ່ນບໍໍ່ມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່
ຈະຈ່າຍ. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດພົບວ່າ: ເພດ
, ລາຍໄດ້ສະເລ່ຍຕໍໍ່ເດ ອນ ແລະ ການກັບມາທ່ຽວອີກ
ຄັົ້ງ ໜ້າ ແມ່ນມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ
ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.01, ດ້ານອາຍຸ 
ແລະ ລະດັບການສຶກສາ ແມ່ນມີຄວາມສໍາພັນກັບ
ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງ
ສະຖິຕິ 0.05, ດ້ານສະຖານະພາບ ແລະ ອາຊີບຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ ແມ່ນບໍ ໍ່ມີຄວາມສໍາພັນກັບ
ຄວາມພໍໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍ. 

ການປະເມີນມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທົົ່ງໄຫຫີນ 1: ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 
ແມ່ນຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍສະເລ່ຍ ແມ່ນ 
10,531 ກີບຕໍໍ່ຄົນ ຄິດເປັນມູນຄ່າເສດຖະກິດຕໍໍ່ປີແມ່ນ 
4,392,943,464 ກີບຕໍໍ່ປີ. ສໍາລັບນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງ 
ປະເທດ ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີິ່ຈະຈ່າຍໂດຍສະເລ່ຍ ແມ່ນ 
26,244 ກີບ/ຄົນ ຄິດເປັນມູນຄ່າເສດຖະກິດຕໍໍ່ປີແມ່ນ 
2,631,845,256  ກີບຕໍໍ່ປ.ີ 

ເຮົາມສາດຊອກຫາມູນຄ່າເສດຖະກິດທັງໝົດ
ຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທ່ອງໄຫຫີນ 1 ໄດ້ໂດຍລວມເອົາ
ມູນຄ່າເສດຖະກິດທີິ່ໄດ້ມາຈາກການທ່ຽວຊົມຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວທັງພາຍໃນ ແລະ  ຕ່າງປະເທດ ຊຶິ່ງມີມູນຄ່າ
ທັງໝົດ 7,024,788,720 ກີບ (4,392,943,464 ກີບ 
+ 2,631,845,256 ກີບ). 
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