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ຄວາມພໃໍຈທີີ່ຈະຈາ່ຍຂອງນກັທອ່ງທຽ່ວລາວຕໍໍ່ການອານລຸກັແຫ ງ່ທອ່ງທຽ່ວປະຫວດັສາດ: 
ກລໍະນສີກຶສາ ແຫ ງ່ທອ່ງທຽ່ວປະຫວດັສາດເຮອືນຈນັ ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ1  

 ອານສຸດິ ໂພທໄິຕ2, ສຸດທດິາ ຮຸງ່ແສງຟາ້, ສກຸສະໝອນ ແສງຈນັ, ເພດັດາມອນ ພງົສະຫວດັ, 
ແລະ ພອນ ພນັຫ າ້ 

ນັກສຶກສາປະລິນຍາໂທ ພາກວິຊາບໍລິຫານທລຸະກິດ, ຄະນະເສດຖະສາດ ແລະ ການທອ່ງທ່ຽວ, ມະຫາວິທະຍາໄລສຸພານຸວງົ 

ບດົຄດັຫຍໍໍ້ 
ແຂວງຫລວງພະບາງ ຖືເອົາວຽກງານທ່ອງທ່ຽວເປັນວຽກສ າຄັນຫ າຍໃນການພັດທະນາເສດຖະກິດຂອງ ແຂວງ

ຫ ວງພະບາງ, ຊັບພະຍາກອນການທ່ອງທ່ຽວ ເປັນທ່າແຮງ ໃຫ້ເກີດການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍອີງຕາມຮູບແບບ
ການຈັດສັນຊັບພະຍາກອນການທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ ແມ່ນປະກອບມີແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ, ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ວັດທະນາທ າ ແລະ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທ າມະຊາດ ແຕ່ການສຶກສາຄັົ້ງນີົ້ແມ່ນກ ານົດເອົາສະເພາະການປະເມີນມູນຄ່າທາງ
ເສດຖະກິດ ຂອງ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດບາງແຫ່ງ ໃນເທດສະບານນະຄອນຫ ວງພະບາງ. 
  ສະນັົ້ນການສຶກສາຄັົ້ງນີົ້ມີ 2 ຈຸດປະສົງ ຄື (1) ສຶກສາລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດໃນເທດສະບານ 
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ ຫ ວງພະບາງ ແລະ (2) ສຶກສາຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນການອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ ຫ ວງພະບາງ. ໂດຍການສຶກສາຈາກຂໍໍ້ມູນຂັົ້ນສອງ ແລະ ໃຊ້ແບບສອບ
ຖາມນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຈ ານວນ 330 ສະບັບເພືີ່ອສອບຖາມນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເຄີຍໄປທ່ອງທ່ຽວເຮືອນຈັນ.  

ຜົນການສຶກສາພົບວ່າ ລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ວັດຖ ໍ້າພູສີສາມາດສ້າງລາຍຮັບສູງສຸດ, ອັນດັບທີີ່ 
2 ແມ່ນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ຫໍພິພິທະພັນ, ແລະ ຮອງລົງມາແມ່ນສູນວາງສະແດງໝາກແຕກ ແລະ ເຮືອນຈັນ, ແຕ່
ເຮືອນຈັນເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຫາເລີີ່ມເກັບຄ່າເຂົົ້າຊົມປີ 2019 ເຊິີ່ງເປັນສະຖານທີີ່ສາມາດຈັດກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ຫ າກຫ າຍ ທີີ່ສາມາດເປັນແຫ ່ງຮຽນຮູ້ມໍລະດົກທາງວັດທະນາທ າ ຂອງຊາວຫ ວງພະບາງ ກໍໍ່ຄື ວັດທະນາທ າບັນດາເຜົົ່າ ຂອງ
ປະຊາຊົນລາວທັງຊາດ.  

ດ້ານຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນການອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ ພົບວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວມຄີວາມ
ພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນມູນຄ່າ ປະມານ 6,250 ກີບ, ຖ້າທຽບໃສ່ຄ່າທ ານຽມທີີ່ທາງຄະນະຮັບຜິດຊອບການຄຸ້ມຄອງ ສະຖານທີີ່
ທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ເກັບປັດຈຸບັນ ຄື 10,000 ກີບ ເຫັນວ່າຕ ໍ່າກວ່າ 4,000 ກີບ, ເພືີ່ອຮັບປະກັນໃຫ້ການ
ຄຸ້ມຄອງມໍລະດົກທາງປະຫວັດສາດທີີ່ລ ໍ້າຄ່າຈະຕ້ອງ ວາງແຜນພັດທະນາກິດຈະກ າຕ່າງໆ ທີີ່ເປັນການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ
, ນອກຈາກຈະເປັນການປູກຈິດສ ານຶກໃຫ້ອານຸຊົນ, ເຍົາວະຊົນ ແລະ ນັກຮຽນຮູ້ ປັນຍາຊົນໄດ້ ເຫັນຄຸນຄ່າທາງວັດທະນາ
ທ າ ທີີ່ບັນພະບູລຸດສ້າງໄວ້ ຍັງຈະເປັນການສ້າງລາຍຮັບທາງດ້ານເສດຖະກິດໃຫ້ແກ່ ຊຸມຊົນ, ນັກສິລະປິນ, ຜູ້ປະກອບການ 
ແລະ ຄຸ້ມຄອງຢ່າງຢືນຍົງ. 
ຄ າສ າຄນັ: ນັກທ່ອງທ່ຽວ, ຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ, ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ, ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວ 
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Abstract  

Tourism is considered as a key for driving socio-economy for Luang Prabang, tourism is very 

important potential for tourism development. Tourism resources are categorized in to three elements, 

including historical, natural and cultural tourism resources, and this study aims to focus for economic 

value of some selected historical site in Luang Prabang city. 

  This study focuses on two objectives (1) tourism income from selected historical sites in urban 

Luang Prabang and (2)  willingness to pay for domestic tourists on preserving Huan Chan historical 

site.  Secondary data and questionnaires were used for data collection from 330 domestic tourists in 

Luang Prabang.  

The finding for objective 1, shows that Vat Thamphousi historical site generated highest 

income from 2015-2019, the second larger income is Luang Prabang museum (former royal palace), 

and the third is UXO visitor center and the least is Huean Chan historical heritage house. However, 

Huenchan is newly operated for tourism since 2019 and it has a great potential various tourism activity 

for living culture and sustainable cultural heritage.  

The second objective results that the price of the respondents are willing to pay for preserving 

heritage house of Huenchan is 6,250 Lak, and the current price for entrance fee is 10,000 Lak, it is 

4,000 Lak lower than the current price.  It seems that the economic value of heritage house is not 

much. However, it is important to operate creative activities for building awareness for young 

generation to experience and understand the value of their heritage in both material and non-material 

cultural heritage and it is also very important to generate income regularly for entrepreneurs, 

employment and for sustainable management of the heritage property. 

  

Keywords: Tourist, historical tourist site, willingness to pay and tourism activities  
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1. ພາກສະເໜ ີ
  ການທ່ອງທ່ຽວເປັນອຸດສາຫະກ າທີ ີ່ມີທ່າແຮງ
ຂະຫຍາຍຕົວໄວ, ການທ່ອງທ່ຽວເປັນອຸດສາຫະກ າທີີ່ສ້າງ
ວຽກເຮັດງານທ າປະມານ 319 ລ້ານແຮງງານໃນທົົ່ວໂລກ, 

ເປັນຂະແໜງການທີີ່ສ້າງລາຍຮັບປະມານ 10.8% ຂອງ
ລາຍຮ ັບ  GDP (8.8 ຕ ື ົ້  ໂດລາ ) ແລະ ອ ຸດສາຫະກ າ
ການທ່ອງທ່ຽວສາກົນຂະຫຍາຍຕົວໃນລະດັບ 3.8 % ໃນ
ສົກປີ 2018 (WW TC, 2018). ອີງຕາມບົດລາຍງານ
ຈາກພະແນກການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ (ກະຊວງ
ຖະແຫ ງຂ່າວ ວັດທະນາທ າ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2019) ລາຍ
ງານວ່າ ໃນປີ 2018 ທີີ່ຜ່ານມາ ມີນັກທ່ອງທ່ຽວຈ ານວນ 

4, 187 377 ເທືີ່ອຄົນ, ສ້າງລາຍຮັບໂດຍສະເລ່ຍເປັນເງິນ 

755,342,151 ກີບ ເຊິີ່ງເປັນລາຍຮັບອັນດັບທີ 4 ທັດຈາກ
ລາຍຮັບພະລັງງານໄຟຟ້າ ແລະ ແຂວງຫລວງພະບາງເປັນ
ສູນລວມແຫ່ງການທ່ອງທ່ຽວທາງພາກເໜືອ ເຊິີ່ງມີນັກ
ທ ່ອງທ ່ຽວ  ເຂ ົ ົ້ າມາທ ່ອງທ ່ຽວຕ ່າງປະເທດປະມານ 

576,610 ເທີີ່ອຄົນ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ປະມານ 
178,409 ແ ລ ະ  ສ ້ າ ງ ລ າ ຍ ຮ ັ ບ ສ ະ ເ ລ ່ ຍ ປ ະ ມ າ ນ 

237,746,350 ໂດລາສະຫະລັດ, ເຊິີ່ງນັກທ່ອງທ່ຽວ ທີີ່ເຂົົ້າ
ມາທ ່ອງທ ່ຽວ ສປປ ລາວ ມ ີຈ ຸດປະສ ົງທ ່ອງທ ່ຽວ
ປະຫວັດສາດ ປະມານ 44 ເປີເຊັນ ຫ ື ປະມານ 1,842,000 

ຄົນ. 
  ໃນປີ 2018 ໃນຫລວງພະບາງປະກອບມີ ແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວພາຍໃນແຂວງຫ ວງພະບາງ ຈ ານວນ 224 ແຫ່ງ ໃນ
ນັົ້ນປະກອບມີ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ທ າມະຊາດຈ ານວນ 114 

ແຫ່ງ, ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວວັດທະນະທ າ ຈ ານວນ 77 ແຫ່ງ 
ແລະ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດຈ ານວນ  33 ແຫ່ງ, 
ນອກຈາກນັົ້ນຍັງປະກອບມີ ໂຮງແຮມ 90 ແຫ່ງ, ເຮືອນ
ພັກ ຈ ານວນ 397 ແຫ່ງ ແລະ ຮ້ານອາຫານຈ ານວນ 300 

ແຫ່ງ. ການຂະຫຍາຍຕົວຂອງການທ່ອງທ່ຽວຍ່ອມພາໃຫ້
ມ ີຜ ົນກະທ ົບຕ ໍ ໍ່ການອານ ຸລ ັກດ ້ ານຊ ັບພະຍາກອນ
ການທ່ອງທ່ຽວໂດຍສະເພາະຊັບພະຍາກອນການທ່ອງທ່ຽວ 
ປະຫວັດສາດເປັນແຫ ່ງຄວາມຮູ້ ທີີ່ສ່ອງແສງເຖິງ ອາຣີຍະ
ທ າຂອງບັນພະບູລຸດລາວ ເຊິີ່ງນະຄອນ ຫ ວງພະບາງທີີ່ເຄີຍ
ເປັນ ນະຄອນຫ ວງເກົົ່າ ຂອງອານາຈັກລາວລ້ານຊ້າງ ໃນ

ນັົ້ນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ທີີ່ພົ ົ້ນເດັົ່ນປະກອບມີ 
ຫໍພິພິທະພັນ (ພະຣາດຊະວັງເກົົ່າ), ເຮືອນຈັນ, ຖ ໍ້າຕິີ່ງ ແລະ 
ສູນວາງສະແດງ ໝາກແຕກ (ພະແນກ ຖວທ ແຂວງ
ຫລວງພະບາງ, 2020).  

 ເຫັນວ່າແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດເປັນຊັບພະຍາ 
ກອນການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເຮັດໃຫ້ການທ່ອງທ່ຽວຫ ວງພະບາງ
ແຕກຕ່າງຈາກ ສະຖານທີີ່ທ່ອງທ່ຽວແຫ່ງອືີ່ນໆໃນ ສປປ 
ລາວ ແລະ ຍັງເປັນສ່ວນສ າຄັນທີີ່ເຮັດໃຫ້ ຫລວງພະບາງ
ຖືກຮັບຮອງເປັນເມືອງມໍລະດົກໂລກແຫ່ງທ າອິດຂອງ 
ສປປ ລາວ. ນອກຈາກນັົ້ນ ຫລວງພະບາງຍັງກາຍເປັນ ສູນ
ກາງການທ່ອງທ່ຽວຂອງພາກເໜືອ ທີີ່ເຫັນກິດຈະກ າສ າ
ຄັນໃນການກະຕຸ້ນການຈະເລີນເຕີບໂຕ ທາງດ້ານເສດຖະ 
ກິດສັງຄົມຂອງປະຊາຊົນບັນດາແຂວງພາກເໜືອ. ຈາກ
ຜົນກະທົບຈາກການລະບາດໂຄວິດ-19 ເຮັດໃຫ້ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຕ່າງປະເທດຫ ຸດລົງ ຄືນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກປະເທດ
ອາຊຽນຫ ຸດລົງ 50-62%, ສະນັົ້ນ ລັດຖະ ບານສປປ ລາວ
ຈຶີ່ງວາງຍຸດທະສາດສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ລາວທ່ຽວລາວ 
(Kang, 2019). 

ໃນການສຶກສາລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວຄັົ້ງນີົ້ 
ໂດຍກ ານົດເພືີ່ອສຶກສາລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ ຂອງ
ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດທີີ່ພົົ້ນເດັົ່ນດັົ່ງນີົ້:  

(1) ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ຫໍພິພິທະພັນ 
ຫໍພິພິຕະພັນແຫ່ງຊາດຫ ວງພະບາງ (ພະຣາດຊະວັງ

ເກົົ່າ) ເປັນສະຖານທີີ່ບັນທຶກເຊິີ່ງຫ ັກຖານ ແລະ ມໍລະດົກ
ທາງວັດທະນາທ າທີ ີ່ສະທ້ອນໃຫ້ເຫັນພູມປັນຍາ ແລະ 
ມໍລະດົກອັນຊົງຄຸນຄ່າຂອງ ລາວ ແລະ ອານາຈັກລ້ານຊ້າງ 
ໂດຍສະເພາະແມ່ນປະຫວັດສາດຫ ວງພະບາງ. ຕືກອາຄານ 
ຫ ື ທີີ່ຮຽກວ່າ ຫໍຄ າ ແມ່ນສ້າງໃນປີ ຄສ 1904 ເປັນສະຖາ
ປັດຕະຍາກ າປະສົມລາວຝຣັົ່ງເສດ ເຊິີ່ງເປັນຍຸກສະໄໝຂອງ

ພະເຈົົ້າສີສະຫວ່າງວົງ, ພາຍຫ ັງສະຖາປະນາ ສປປ ລາວ 

ໃນປ ີ1975. 

ລັດຖະບານແຫ່ງສປປ ລາວ ໄດ້ສ້າງເປັນຫໍພິພິທະ
ພັນ ແລະ ເປີດບໍລິການເພືີ່ອການທ່ອງທ່ຽວຢ່າງເປັນທາງ
ການເລີ ີ່ມແຕ່ປີ 1995 ກາຍເປັນສະຖານທີ ີ່ທ່ອງທ່ຽວ
ປະຫວັດສາດທີີ່ຕັົ້ງຢູ່ໃນໃຈກາງຂອງບັນດາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
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ແລະ ສະຖານທີີ່ພັກທີີ່     ເໝາະສົມເຊັົ່ນ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ

ທາດພູສີ, ວັດໃໝ່ສຸວັນນະພູມມາຣາມ,ຕະຫ າດເຊົົ້າ ແລະ 

ຕະຫ າດກາງຄືນ, ນອກນັົ້ນຍັງເປັນສະຖານທີີ່ຕັ ົ້ງໃນເຂດ

ມໍລະດົກ ແລະ ເປັນຖະໜົນສາຍຫ ັກໃນການຈັດງານ
ນິເທດສະການຕ່າງໆທີີ່ສ າຄັນຂອງ ຊາວຫ ວງພະບາງ ເຊັົ່ນ 

ງານປະກວດເຮືອໄຟ, ງານແຫ່ວໍໍ່ ແລະ ງານສະເຫ ີມສະຫ ອງ

ປີໃໝ່ລາວ, ງານຕະຫ າດນັດເປັນຕົົ້ນ (Lattanasouvan 

naphonh, 2011).  
(2) ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ສູນວາງສະແດງໝ

າກແຕກ: 

ສ ູນວາງສະແດງໝາກແຕກ  (UXO Visitor 

Center) ຕັົ້ງຢູ່ບ້ານນາວຽງຄ າ ເປັນສະຖານທີີ່ບໍລິການຂໍໍ້
ມູນຕ່າງໆກ່ຽວກັບລະເບີດບໍໍ່ທັນແຕກທີີ່ໃນລະດັບປະເທດ 

ແລະ ພາກເໜືອ: 

• ກວມ 25% ຂອງບ້ານໃນທົົ່ວປະເທດທີີ່ນອນໃນ
ພືົ້ນທີີ່ລະເບີດບໍໍ່ທັນແຕກ (UXO) 

• ມີລະເບີດປະມານ 580,000 ໜ່ວຍທີີ່ຖີົ້ມລົງໃສ່ 
ສປປ ລາວ 

• ລະເບີດຫ າຍກວ່າ 2 ລ້ານໂຕນ ທີີ່ຖິົ້ມໃສ່ ສປປ 
ລາວ ໃນລະຫວ່າງ 1964 ແລະ ປີ 1973 

• ລະເບີດປະເພດທີີ່ເປັນ ບອມບີເປັນຈ ານວນຫ າຍ
ທີີ່ສຸດ 

• ບອມບີຈ ານວນ ຫ າຍກວ່າ 270 ລ້ານລູກ 
• ປະມານ 80 ລ້ານລູກທີີ່ບໍໍ່ທັນແຕກ 
• ປະມານຫ າຍກວ່າ 50,000 ທີ ີ່ເສຍຊີວິດ ແລະ 

ໄດ້ຮັບບາດເຈັບຍ້ອນລະເບີດແຕ່ປີ 1964-2008 
• ຄາດຄະເນຕ້ອງການງົບປະມານ 6.5 ລ້ານໂດລາ

ສະຫະລັດເພືີ່ອເກັບກູ້ລະເບີດບໍໍ່ທັນແຕກ 
(3) ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ 

ເຮືອນຈັນ ເປັນເຮືອນທີີ່ຊົງຄຸນຄ່າທາງມໍລະດົກ
ທາງວັດທະນາທ າທີີ່ສ້າງຂືົ້ນລະຫວ່າງກາງສັດຕະວັດທີ 19. 
ເຮືອນຈັນຄືເປັນທີີ່ຢູ່ອາໄສຂອງ ທ່ານ ນາງຈັນ ທີີ່ເປັນເຈົົ້າ
ຂອງເຮືອນຈຶີ່ງໄດ້ຊືີ່ວ່າ ເຮືອນຈັນ ຈົນມາເຖິງປັດຈຸບັນ ເປັນ
ເຮືອນທີີ່ມີ ທີີ່ຕັ ົ້ງຢູ່ກາງເທດສະບານນະຄອນຫ ວງພະບາງ 

ແລະ ເປັນສະຖາປັດຕະຍາກ າທີ ີ່ສ້າງຂື ົ້ນກ່ອນຍຸກອານາ
ນິຄົມຝຣັົ່ງເສດ ເຮືອນປະເພດດັົ່ງກ່າວເປັນອາຄານທີີ່ເຫ ືອ
ໜ້ອຍທີີ່ສຸດ. ນອກຈາກນັົ້ນຍັງເປັນເຮືອນທີີ່ມີປະຫວັດຕິດ
ພັນກັບເຊືົ້ອພະວົງຂອງອາດີດກະສັດຫ ວງພະບາງ ໃນນາມ

ຂອງ ທ່ານທອງ ໄຊຍະສິດ, ມາຮອດປີ  1987 ຫາ 1995 

ເຮືອນຈັນຈຶ ີ່ງຖືກສະເໜີຂຶົ້ນທະບຽນ ບັນຊີເປັນເຮືອນ
ມໍລະດົກໂລກ ເລກທີ 119. ມາຮອດພາຍຫ ັງປີ 1996, 
ທາງພາກລັດໄດ້ເຊົົ່າເພືີ່ອສ້າງເປັນສູນບໍລິການຂໍໍ້ມູນກ່ຽວ
ກັບມໍລະດົກໂລກ ແລະ ເຮືອນຈັນ ກໍໍ່ຍັງເປັນສູນສາທິດໃນ
ການຟືື້ນຟູເຮືອນບູຮານຫ ວງພະບາງນ າອີກ ແລະ ພາຍໃນປີ 
2006 ເປັນການບູລະນະຄັົ້ງທີ2 ທີີ່ສ້າງສູນວາງສະແດງຂໍໍ້
ມູນຂ່າວສານ ແລະ ສະຖານທີີ່ວາງສະແດງກິດຈະກ າຕ່າງໆ 
ແລະ ມາເຖິງປີ 2017, ບໍລິສັດທັນສະໄໝ ສ າປະທານເພືີ່ອ
ສ້າງເປັນສະຖານທີີ່ບໍລິການການຈັດກິດຈະກ າຕ່າງໆເພືີ່ອ
ເປັນການຟືື້ນຟູ ແລະ ສົົ່ງເສິມການທ່ອງທ່ຽວ (UNESCO, 

2020) 
(4) ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ວັດຖ ໍ້າພູສີ  

ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ວັດຖ ໍ້າພູສີ ເປັນ
ສະຖານທີີ່ທ່ອງທ່ຽວທີີ່ປະສົມປະສານກັນໃນສະຖານທີີ່ດຽວ

ກັນ ທັງເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທ າມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ 

ແລະ ວັດທະນະທ າ, ພິເສດເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຕັ ົ້ງຢູ່

ໃຈກາງຂອງບັນດາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກິດຈະກ າ
ການທ່ອງທ່ຽວໃນເມືອງ (City tour) ຈຶີ່ງເຮັດໃຫ້ແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວແຫ່ງນີົ້ເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ໂດດເດັົ່ນ. ຕາມຕ າ
ນານ ແລະ ພົງສາວະດານຫ ວງພະບາງ ຄ າວ່າພູສີ ແມ່ນມີ
ຄວາມເຊື ີ່ອໃນເມື ີ່ອກ່ອນມີລືສີເຄີຍໃຊ້ພື ົ້ນທີ ີ່ດັ ົ່ງກ່າວ
ເພືີ່ອບ າເພັນປາລະມີ ແລະ ຍັງມີຕ ານານທີີ່ຍາວນານກ່ຽວ
ພັນກັບປະຫວັດພູທ້າວ ແລະ ພູນາງ ທີີ່ເປັນເລືີ່ອງເລົົ່າສືບຕໍໍ່
ກັນມາກ່ຽວກັບການພົວພັນກັນລະຫວ່າງມະນຸດກັບຍັກ 
ເຊິີ່ງເປັນວັນນະຄະດີທີີ່ສະທ້ອນວິຖີການດ າລົງຊີວິດຂອງ
ຄົນໃນຍຸກກ່ອນປະຫວັດສາດ ແລະ ການພົວພັນລະຫວ່າງ
ມະນຸດກັບທ າມະຊາດທີີ່ອຸດົມສົມບູນ (ສາຍວາລິນ ບໍລະ

ວົງ, 2018) 
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ສະນັົ້ນ, ຜູ້ສຶກສາຈິີ່ງມີຄວາມສົນໃຈສຶກສາສະພາບ

ລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ແລະ ຄວາມ
ພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ໃນການປົກປັກ
ຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ແລະ ເພືີ່ອເປັນການ
ອານຸລັກສະຖານທີີ່ທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ໄວ້ໃຫ້ລຸ້ນໃໝ່
ໄດ້ຊົມ ແລະ ສ າພັດເຖິງ ອາຣີຍະທ າຂອງບັນພະບູລຸດລາວ. 
2. ຈດຸປະສງົການສກຶສາ 

ໃນການສຶກສາຄັ ົ້ງນີ ົ້ ຜູ ້ສ ຶກສາແມ່ນໄດ້ກ ານົດ 
ຈຸດປະສົງດັົ່ງນີົ້: 
1) ສຶກສາ ລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ໃນ

ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ ຫ ວງພະບາງ. 
2) ສຶກສາຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນການອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວປະວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ນະຄອນຫ ວງພະບາງ.   
3. ທບົທວນທດິສະດ ີແລະ ບດົຄົົ້ນຄວາ້ທີີ່ກຽ່ວຂອ້ງ. 
 ການສຶກສາຄັົ້ງນີົ້ໄດ້ເລືອກບາງທິດສະດີທີີ່ສອດຄ່ອງ
ກັບຈຸດປະສົງຂອງການສຶກສາທີີ່ໄດ້ກ ານົດ ໃນເບືົ້ອງຕົົ້ນ 

ປະກອບມີ ແນວຄິດທິດສະດີ ການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ, 

ທິດສະດີເສດຖະສາດທ່ອງທ່ຽວ, ບັນດານິຕິກ າທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງ

ກັບການທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ແລະ ບົດຄົ ົ້ນຄວ້າທີີ່
ກ່ຽວຂ້ອງ.  

ສະພາການເດີນທາງ ແລະ ການທ່ອງທ່ຽວສາກົນ 
( World Travel and Tourism Council-WTTC) 
ເລິີ່ມສ້າງຕັົ້ງແຕ່ ປີຄສ 1980 ໃນຖານະເປັນກຸ່ມທຸລະກິດ
ການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ປະກາດຮັບຮອງເປັນສະພາ ການ
ເດີນທາງ ແລະ ການທ່ອງທ່ຽວແຕ່ປີຄສ 1990 ທີີ່ມີສ ານັກ

ງານຕັົ້ງຢູ່ລອນດອນ, ເປັນອົງກອນທີີ່ວາງນະໂຍບາຍ ການ

ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ເພືີ່ອຮັບປະກັນການທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ມ ີຄວາມພ້ອມດ້ານສິ ີ່ງອ  ານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ 

ຄວາມປອດໄພ, ຄວາມພ້ອມໃນການຮັບວິກິດຕ່າງໆທີີ່ບໍໍ່

ຄາດຄິດ, ການຄຸ້ມຄອງ ແລະ ການແກ້ໄຂບັນຫາ, ແລະ 

ຮັບປະກັນການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຍືນຍົງ (WTTC, 2020).  
ການນິຍາມຄວາມໝາຍຂອງ ການທ່ອງທ່ຽວ 

ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວໃນເວທີກອງປະຊຸມສະຫະປະຊາຊາດ
ເພືີ່ອການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຈັດຂືົ້ນຢູ່ນະຄອນຫລວງໂຣມໃນປີ 

1963 (Gautam, 2006) ອະທິບາຍວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວ
ປະກອບມີສອງປະເພດ ຄື: 

(1)  ນັກທ່ອງທ່ຽວ (Tourist) ຄື ຜູ້ເຊິີ່ງເດີນທາງ
ອອກຈາກທີີ່ຢູ່ອາໄສຂອງຕົນພາຍໃນ 24 ຊົົ່ວໂມງ ແລະ ມີ
ຈຸດ ປະສົງໃນການເດີນທາງເພືີ່ອພັກຜ່ອນໃນວັນຫຍຸດພັກ

ວຽກຕ່າງໆ, ການເພີດເພີນ, ທັດສະນະສຶກສາ, ຮ່ວມພິທີ

ກ າທາງສາສະໜາ, ຮ່ວມປະຊຸມ, ຢາມຄອບຄົວ ແລະ ກິດ

ທຸລະສ່ວນຕົວເປັນຕົົ້ນ. 
(2)  ນັກທ່ອງທ່ຽວ (Excursionist) ຄື ຜູ ້ທີີ່

ເປັນນັກເດີນທາງ ທີີ່ເດີນທາງທ່ອງທ່ຽວເພືີ່ອ ຊືົ້ເຄືີ່ອງ ທີີ່ບໍໍ່
ໄດ້ວາງແຜນ ແລະ ຈ່ອງທີີ່ພັກ ແຕ່ໃຊ້ບໍລິການ ການຂົນສົົ່ງ
ເປັນຕົ ົ້ນ. ການທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ (Historical 

tourism) ເປັນຮູບແບບໜຶີ່ງຂອງການທ່ອງທ່ຽວໃນແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວວັດທະນາທ າ (Cultural based tourism) 
ເຊິ ີ່ງເປັນກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຕິດພັນກັບບູຮານ
ວັດຖຸ ແລະ ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ທີີ່ເກີດ
ຂະບວນການຮຽນຮູ້ ແລະ ເຂົ ົ້າໃຈ ປະຫວັດສາດ ແລະ 
ບ ູຮານຄະດີ ທ ີ ີ່ ເປ ັນກ ິດຈະກ າພ ື ົ້ນຖານຂອງຄວາມ
ຮັບຜິດຊອບ ແລະ ປົກປັກຮັກສາມໍລະດົກທາງວັດທະນາ
ທ າ ແລະ ຄຸນນະພາບຂອງການມີສ່ວນຮ່ວມໃນການຈັດ
ການທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດທີີ່ຍືນຍົງ (ສົມຈິດ ອິນທະ

ມະໂນ ແລະ ປາຣີຊາດ ວິສຸດສະມາຈານ, 2015). 

ອົງການທ່ອງທ່ຽວສາກົນ (UNWTO, 2020)

ການພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວ ໝາຍເຖິງ ກິດຈະກ າ

ການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຍົກສູງຄຸນຄ່າຂອງບັນດາຊີວະນາໆພັນ, 

ຄວາມສວຍງາມຂອງທີວທັດທ າມະຊາດ, ສັດປ່າທີີ່ຫາຍາກ

, ວ ັດທະນາທ  າ  ແລະ  ສ ັ ງຄ ົມມະນ ຸດ  ແລະ ເປັນ

ການທ່ອງທ່ຽວຊ່ວຍພັດທະນາເສດຖະກິດຂອງທ້ອງຖິີ່ນ, 

ເປັນການສ້າງວຽກເຮັດງານທ າທີີ່ດີ, ເປັນການສ້າງໂອກາດ

ໃຫ້ແກ່ການລົງທຶນ ແລະ ການສະໜັບສະໜູນທຶນເພືີ່ອ

ການອະນຸລັກ. ຖ້າບໍໍ່ມີການຈັດການທີີ່ດີ, ການທ່ອງທ່ຽວກໍໍ່

ຈະສົົ່ງຜົນກະທົບທາງລົບຕໍໍ່ ຄົນທ້ອງຖິີ່ນ, ສິີ່ງແວດລ້ອມ, 

ກໍໍ່ໃຫ້ເກີດບັນຫາຕາມມາໃນພາຍຫ ັງ, ແລະ ກໍໍ່ຈະສົງຜົນ
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ເຮັດໃຫ້ ຈ ານວນນັກທ່ອງທ່ຽວຫ ຸດລົງໃນທີີ່ສຸດ. ການ
ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວແບບຍືນຍົງ ແມ່ນເພືີ່ອເປັນການ

ເພ ິ ີ່ມຜ ົນປະໂຫຍດຈາກການທ່ອງທ່ຽວໃຫ້ສ ູງຂ ື ົ້ນ , 

ຫ ຸດຜ່ອນຜົນກະທົບທາງລົບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ ເພືີ່ອ
ຄວາມຍືນຍົງຂອງ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວການພັດທະນາ ແລະ 
ການຈັດກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງມີລັກສະນະດັົ່ງນີົ້:   
1) ການບໍລິການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເປີດໂອກາດໃຫ້ນັກທ່ອງ

ທ່ຽວໄດຮ້ຽນຮູ້ປະສົບການ ແລະ ສ າພັດວັດທະນະທ າ. 
2) ເປັນການບໍລິການທ່ອງທ່ຽວຊ່ວຍສ້າງເສດຖະກິດຂອງ
ທ້ອງຖິ ີ່ນດ້ວຍການສ້າງວຽກເຮັດງານທ າ ແລະ ສ້າງ
ໂອກາດທີີ່ເປັນການສ້າງລາຍຮັບທີີ່ດີໃຫ້ແກ່ທ້ອງຖິີ່ນ. 

 ທິດສະດີເສດຖະສາດກ່ຽວກັບມູນຄ່າ, ມູນຄ່າທີີ່

ບຸກຄົນເຕັມໃຈຈ່າຍໃນການທີ ີ່ຈະໄດ້ມາເຊິ ີ່ງສິ ີ່ງທີ ີ່ຈະ
ກ ໍ ໍ່ໃຫ ້ເກ ີດຄວາມສຸກຄວາມພໍໃຈເເກ ່ຕ ົນເອງ ເອີົ້ນ
ວ ່າຄວາມເຕັມໃຈທີ ີ່ຈະຈ່າຍ (Willingness to Pay: 

WTP ) ເເລະ ເອີົ້ນມູນຄ່າທີີ່ຍອມຮັບເອົາເພືີ່ອເເລກປຽ່ນ
ກັບສິີ່ງໃດໜຶີ່ງທີີ່ຕົນມີຢູ່ວ່າ ມູນຄ່າອຸດໜູນທີີ່ຕົນຍອມຮັບ 
(Willingness to Accept: WTA). ວິທີການປະເມີນ
ຄ່າທາງສິີ່ງແວດລ້ອມໂດຍວິທີທາງເສດຖະສາດເເບ່ງອອກ
ເປັນ 3 ວິທີໃຫ່ຍຄື: 
1)  ວັດເເທກຜົນກະທົບສິ ີ່ງແວດລ້ອມທາງກາຍະພາບ 
ແລະ ປະເມີນຄ່າເປັນຕົວເງິນ ໂດຍໃຊ້ມູນຄ່າຕະຫ າດທີີ່

ກ່ຽວຂ້ອງ, ວິທີການປະມານຄ່າໂດຍໃຊ້ຂໍໍ້ມູນຜົນກະທົບ

ສິີ່ງເເວດລ້ອມທາງກາຍຍະພາບ ກັບມູນຄ່າຕະຫ າດຂອງ
ຄວາມເສຍຫາຍເປັນການເຊືີ່ອມຕໍໍ່ບັນຫາຂອງຄວາມເສຍ

ຫາຍຕໍໍ່ຜະລິດຕະພາບ, ສຸຂະພາບ ຫ ື ບັນຫາມົນລະພິດເຊິີ່ງ

ປະມານຄວາມສ າພັນຂອງປະລິມານມົນລະພິດທີີ່ໄດ້ຮັບ 
ເພາະວ່າບັນຫາມົນລະພິດ ກວມລວມເຖິງການປ່ຽນແປງ
ຂອງສະພາບໃດໜຶີ່ງອາດຈະກໍໍ່ໃຫ້ເກີດຄວາມເຈັບປ່ວຍ ຫ ື 
ເສຍຊີວິດເລີຍກໍໍ່ໄດ້(Kroeger and Casey, 2007). 

2)  ວິເຄາະຄວາມເຊື ີ່ອມຕໍ ໍ່ລະຫວ່າງອຸປະສົງຕໍ ໍ່ສິນຄ້າ
ສິີ່ງແວດລ້ອມນັົ້ນ ກັບອຸປະສົງຕໍໍ່ສິນຄ້າຕົວແທນ ວິທີການ
ປະເມີນຄ່າສິີ່ງແວດລ້ອມໂດຍວິທີການເຊືີ່ອມໂຍງລະຫວ່າງ 
ອຸປະສົງຕໍໍ່ສິນຄ້າສິີ່ງແວດລ້ອມນັົ້ນ ຕໍໍ່ກັບອຸປະສົງສິນຄ້າ

ເປັນຕົວແທນ ເປັນວິທີການແບບປະເມີນຄ່າໃຊ້ຈ່າຍທີີ່ແທ້
ຈ ິ ງຂອງບ ຸກຄ ົນ  ໃນການຫ  ີ ກ ເວ ັ ົ້ ນຜ ົນກະທ ົບຕໍໍ່

ສິ ີ່ງແວດລ້ອມທີີ່ບໍ ໍ່ປາດຖະໜາ, ວິທີນີ ົ້ສ່ວນຫ າຍ ແມ່ນ

ການພິຈາລະນາຄວາມສ າພັນລະຫວ່າງມູນຄ່າເຮືອນ ແລະ 
ທີີ່ດີນກັບຄຸນນະພາບສິີ່ງແວດລ້ອມເຊິີ່ງເອີົ້ນວ່າ: ມູນຄ່າຕົວ
ແທນ.  ອີກວິທີໜຶີ່ງແມ່ນວິທີປະມານຄ່າເສ່ຍໂອກາດຂອງ
ເວລາ ແລະ ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍໃນການເດີນທາງຈາກຈຸດໜຶີ່ງໄປ
ຍັງສະຖານທີີ່ພັກຜ່ອນທາງທ າມະຊາດເຊິີ່ງເອີົ້ນວ່າ: ວິທີ
ການໃຊ້ຄ່າເດີນທາງ( Travel Cost Method : TCM ) 
ທັງສອງວິທີນີົ້ນິຍົມໃຊ້ຫ າຍໃນປະເທດທີີ່ພັດທະນາແລ້ວ 
ແລະ ໃນປະຈຸບ ັນກໍ ໍ່ ເລ ີ ີ່ມນ າໃຊ້ໃນປະເທດທີ ີ່ກ  າລັງ
ພັດທະນາ (Doulas and Taylor, 1998). 
3)  ການສ າຫ ວດເພືີ່ອສອບຖາມຄ່າ WTP ເເລະ WTA 
ຕໍໍ່ສີນຄ້າ ແລະ ບໍລິການສິີ່ງເເວດລ້ອມນັົ້ນຈາກປະຊາຊົນ
ໂດຍກົງເອີ ົ້ນວ່າ: ວິທີສົມມຸດເຫດການໃກ້ປະມານຄ່າ 
(Contingent Valuation Methed: CVM) ຍັງມີການ

ຖົກຖຽງກັນຫ າຍກ່ຽວກັບຄວາມຖືກຕ້ອງຂອງຄ່າທີີ່ໄດ້, 

ແຕ່ຜ່ານມາພົບວ່າຄ່າຄວາມຜິດດ່ຽງຂອງການວັດແທກມນູ
ຄ່າໂດຍວິທີນີົ້ເຖິງຈະມີ ແຕ່ກໍໍ່ມີບໍໍ່ສູງ ຄ່າຄວາມຜິດດ່ຽງ
ຂອງຄ່າທີີ່ໄດ້ຈະເກີດຈາກຄວາມບໍໍ່ສົມບຸນຂອງການໃຫ້ຂໍໍ້
ມູນເຫດການສົມມຸດ ແລະ ວິທີການຈ່າຍ (Samdin, 

2 0 0 8 ) .  ກ າ ນ ປ ະ ເ ມີ ນ ລ າ ຄ າ ຂ ອ ງ ວ ິ ທ ີ  CVM 

(Contingent Valuation Methed) ລວມມີ 4 ວິທີຄື:   
(1) ຕັົ້ງຄ າຖາມໂດຍກົງ (direct question) 
ທ່ານຕ້ອງການຈ່າຍເງິນເທົົ່າໃດເພຶີ່ອອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງ

ທ່ຽວແຫງ່ນີົ້? ................................ກີ
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(2)  ເກນການຕັົ້ງລາຄາ (bidding game ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ຮູບທີ 1 ການຕັົ້ງລາຄາ (Bidding Game) 
ແຫ ່ ງຂ ໍ ໍ້ມ ູນ :  Lipovetskyt, Magnan ແລະ Zanetti 

Polzi  (2011) ຈາກຮູບທີ 1 ເກນໃນການຕັ ົ້ງລາຄາ 
ສົມມຸດວ່າ: ການສະເໜີລາຄາຢູ ່ທີ 5 ໂດລາສະຫະລັດ  
ໂດຍຈະນ າເອົາລາຄາດັົ່ງກ່າວໄປຖາມຕໍໍ່ກັບນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ເຂົ ົ້າຊົມວ່າ ມີຄວາມເຕັມໃຈທີ ີ່ຈະຈ່າຍຢູ ່ທີ 5 ໂດລາ

ສະຫະລັດ ຫ ື ບໍ? ຈາກເສັົ້ນສະເເດງທາງຂວາມືຈະສະເເດງ

ໃຫ້ເຫັນວ່າ ຖ້າມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍກໍໍ່ຈະສະເໜີ
ລາຄາຂຶົ້ນຢູ່ທີ 6 ໂດລາສະຫະລັດ ເເລ້ວ ຖາມອີກຄັົ້ງວ່າມີ
ຄວາມເຕັມໃຈຈ່າຍ ຫ ື ບໍ? ຈາກລາຄາ 5 ໂດລາສະຫະລັດ 
ເປັນ 6 ໂດລາສະຫະລັດ ຖ້າມີຄວາມເຕັມໃຈຈ່າຍ ສະແດງ
ວ່າຄວາມພໍໃຈຈ່າຍສູງສຸດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວຜູ້ນັົ້ນແມ່ນຢູ່

ທີ 6 ໂດລາສະຫະລັດ, ຖ້າຫາກບໍໍ່ເຕັມໃຈຈ່າຍກໍໍ່ຈະສະເໜີ

ລາຄາລຸດລົງມາຢູ່ທີ 5.5 ໂດລາສະຫະລັດ ຖ້າມີຄວາມເຕມັ
ໃຈຈ່າຍ ສະແດງວ່າຄວາມພໍໃຈຈ່າຍສູງສຸດຂອງນັກທ່ອງ

ທ່ຽວຜູ້ນັົ້ນແມ່ນຢູ່ທີ 5.5 ໂດລາສະຫະລັດ, ສ່ວນເສັົ້ນສະ

ເເດງທາງຊ້າຍມື ຈະສະເເດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ຖ້າບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມ
ໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍຢູ່ທີ 5 ໂດລາສະຫະລັດ ກໍໍ່ຈະລຸດລົງມາເປັນ 
3 ໂດລາສະຫະລັດ ຖ້າຫາກບໍໍ່ເຕັມໃຈຈ່າຍ ສະແດງວ່ານັກ
ທ່ອງທ່ຽວຜູ້ນັົ້ນບໍໍ່ມີຄວາມພໍໃຈຈ່າຍເລີຍ ເເຕ່ຖ້າມີຄວາມ
ເຕັມໃຈຈ່າຍກໍໍ່ຈະມີການສະເໜີລາຄາຂຶົ້ນອີກຈົນເຖິງທີ 4 
ໂດລາສະຫະລັດ. 
4. ວທິກີານຄົົ້ນຄວາ້ 
 ປະຊາກອນ ແລະ ກຸ່ມຕົວຢ່າງ  ການກ ານົດກຸ່ມ
ຕົວຢ່າງແມ່ນຜູ້ສຶກສາໄດ້ຊຸ່ມຕົວຢ່າງແບບບໍໍ່ຮູ້ປະຊາກອນ 

ໂດຍອງີໃສ່ທິດສະດີຂອງທ່ານ Taro Yamane (ອູ່ຄ າ ສີ

ສຸນົນທ໌, 2016) ຕາມສູດລຸ່ມນີົ້: 

𝑛 =
𝑝(1 − 𝑝)𝑍𝛼/2

2

𝑒2
=

0.3(1 − 0.3)1.962

0.052

≈ 323 … (1) 

 

ກ ານົດ ອັດຕາສ່ວນຂອງປະຊາກອນ ແມ່ນ 30% ແລະ  
ຄວາມຄາດເຄືີ່ອນແມ່ນ e =0.05. ຊຶີ່ງສາມາດຄ ານວນຈ າ

ນວນຕົວຢ່າງໄດ້ທັງໝົດແມ່ນ 323 ຕົວຢ່າງ. 

ຂອບເຂດການສກຶສາ 
        ການສຶກສາໃນຄັົ້ງນີົ້ ໄດ້ກ ານົດຂອບເຂດດ້ານເນືົ້ອ
ໃນລະອຽດ ໃນການສຶກສາ ສະພາບ ລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ແລະ ຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍຂອງ
ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນຕໍ ໍ່ການອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງ
ພະບາງ ເປັນກໍລະນີສຶກສາ.  

ວທິກີານດ າເນນີການສກຶສາ 
ວິທີການເກັບຂໍ ໍ້ມູນເພື ີ່ອນ າມາວິເຄາະ ການ

ດ າເນີນການສຶກສາໃນຄັົ້ງນີົ້ແມ່ນໃຊ້ລະບຽບວິທີການສຶກ
ສາແບບຄຸນນະພາບ ແລະ ປະລິມານ ໂດຍຈະໃຊ້ແບບ
ສ າພາດ, ຮວບຮວມຂໍໍ້ມູນຂັົ້ນສອງ ເພືີ່ອສຶກສາຈຸດປະສົງທີ 
1 ແລະ ໃຊ້ແບບສອບຖາມ ໃນການສຶກສາຈຸດປະສົງທີ 2,
ເພືີ່ອເກັບລວບລວມຂໍໍ້ມູນແລ້ວນ າມາວິເຄາະເຖິງ ການປະ
ເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວຄັົ້ງນີົ້ ແມ່ນໃຊ້
ແບບສອບຖາມ ເພືີ່ອສອບຖາມ ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ 

(Willingness To Pay: WTP) ໂດຍໃຊ ້ວ ິທ ີ  “ການ
ຕັົ້ງຄ າຖາມໂດຍກົງ” ແລະ “ວິທີການເກັບຄ່າທ ານຽມ” 
ປະສົມປະສານກັນ ເຊິີ່ງການສຶກສາຄັົ້ງນີົ້ໄດ້ກ ານົດຄ່າທ າ
ນຽມ ໂດຍອີງໃສ່ຄ່າທ ານຽມຂອງບັນດາແຫ ່ທ່ອງທ່ຽວໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ເປັນພືົ້ນຖານໃນການກ ານົດ ເຊຶີ່ງມີ 
6 ລະດັບຄື: 

ທ່ານມີຄວາມພໍໃຈຈ່າຍ 5 ໂດລາເພືີ່ອເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງ

ບໍໍ່ພໍໃຈ  ພໍໃຈ 

ທີ 3 ໂດລາ? ທີ 6 ໂດລາ? 

ພໍໃຈຈ່າຍ
ສູງສຸດ 6 
ໂດລາ 

ທີ 5,5 ໂດ
ລາ? 

ບໍໍ່ພໍໃຈ
ຈ່າຍເລີຍ 

 ພໍໃຈ  ພໍໃຈ ບໍໍ່ພໍໃຈ ບໍໍ່ພໍໃຈ 

ທີ 4 ໂດ
ລາ? 
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ຮູບທີ 2: ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ເພືີ່ອໃຊ້
ສອບຖາມກຸ່ມຕົວຢ່າງ 

ໃນນີົ້ ລະດັບສຸດທ້າຍ ຫ ື  ອືີ່ນໆ ແມ່ນເປັນຄ າ
ຖາມປາຍເປີດເພືີ່ອໃຫ້ຜູ້ຕອບ ສາມາດກ ານົດຄ່າຄວາມ

ເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໄດ້ຕາມຄວາມພໍໃຈສູງສຸດຂອງຕົນ. 

ການວເິຄາະ 
ຂໍໍ້ມູນທີີ່ໄດ້ຈາກການລົງເກັບກ າຂໍ ໍ້ມູນຕົວຈິງ 

ການຢາຍແບບສອບຖາມ ໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ,ການ
ເກັບຂໍ ໍ້ມູນຂັ ົ້ນສອງ ຈາກຄະນະຮັບຜິດຊອບສະຖິຕິນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ,ບົດລາຍງານ, ເຄືີ່ອງບັນທຶກສຽງເພືີ່ອຄວາມ
ລະອຽດໃນການເກັບຂໍໍ້ມູນ ແລະ ຍັງໄດ້ນ າໃຊ້ຈຸດປະສົງ ,
ທິດສະດີ ແລະ ບົດວິໄຈທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງມາເປັນບ່ອນອີງໃນ
ການສ້າງແບບສອບຖາມ . ຂໍໍ້ມູນຂັົ້ນສອງແມ່ນຂໍໍ້ມູນທີີ່ໄດ້
ຈາກການເກັບລວບລວມຈາກບັນດາໜ່ວຍງານສະຖິຕິ, 
ປ ື້ມຕ າລາແບບຮຽນ, ນິຕິກ າ, ຂໍໍ້ມູນຈາກບົດໂຄງການຈົບ
ຊັົ້ນ, ບົດວິທະຍານິພົນ, ການທົບທວນຄວາມຄິດ ແລະ 
ທິດສະດີທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງ. 

ແບບຈ າລອງທີີ່ໃຊໃ້ນການວເິຄາະ 
ການປະເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດຄັົ້ງນີົ້ ຜູ້ສຶກສາໄດ້

ໃຊ້ແບບຈ າລອງໂລຈິດທ໌ (Logit Model) (ອູ່ຄ າ ສີສຸ

ນົນທ໌, 2016)    ເນື ີ່ອງຈາກຕົວປ່ຽນຕາມທີ ີ່ນ  າມາ

ວິເຄາະ ແມ່ນຕົວປ່ຽນທີີ່ມີ 2 ທາງເລືອກຄື ມີຄວາມ
ເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ (𝑌𝑖 = 1) ແລະ ບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່
ຈະຈ່າຍ (𝑌𝑖 = 0)  ຜົນຂອງການຄາດປະມານຈະຢູ່ໃນຮູບ

ແບບຂອງຄວາມເປັນໄປໄດ້ ເຊິີ່ງ (𝑌𝑖) ຈະມີຄ່າຢູ່ລະຫວ່າງ 

0 ຫາ 1, ສະນັົ້ນ ເຮົາສາມາດຂຽນສົມຜົນຄວາມເປັນໄປ
ໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 
𝑝𝑖 = 𝐸(𝑦 = 1/𝑋𝑖) = 𝛽0 + 𝛽𝑖𝑋𝑖. . . . . . . . . . . . . (2) 
ເຮົາສາມາດປ່ຽນຮູບສົມຜົນໃຫ້ຢູ່ໃນຮູບຂອງ 
Cumulative logistic distribution function  

𝑝𝑖 = 𝐸 (𝑦 =
1

𝑋𝑖
) =

1

1+𝑒−(𝛽0+𝛽𝑖𝑋𝑖)
 . . . . . . . . . . . (3)

  

ເຮົາໄດ້    ເຊິີ່ງຄ່າຂອງ  ຢູ່ລະຫວ່າງ 

,   ມີຄ່າລະຫວ່າງ 0 ຫາ 1  ສະນັົ້ນ, 

ການພົວພັນລະຫວ່າງ  ແລະ  ຈຶີ່ງບໍໍ່ແມ່ນເສັົ້ນຊຶີ່ 
(Nonlinear). ເຮົາຈຶີ່ງບໍໍ່ສາມາດນ າໃຊ້ OLS ໃນການ

ຄາດປະມານ parameters ( ). ດັົ່ງນັົ້ນ, ຈຶີ່ງໃຊ້ແບບ

ຈ າລອງ (Logit model) ມາວິເຄາະຫາຄ່າ parameters 

( ) ທີີ່ສາມາດອະທິບາຍຄ່າຄວາມເປັນໄປໄດ້ຂອງຕົວປ່ຽນ

ຕາມ.  
ວທິກີານວເິຄາະ 

ຕົວປ່ຽນທີີ່ນ າມາໃຊ້ເຂົົ້າໃຊ້ໃນການວິເຄາະຄັົ້ງນີົ້ຜູ້
ສຶກສາໄດ້ກ ານົດດັົ່ງນີົ້: 
Y:  ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍຄ່າທ ານຽມເພືີ່ອອານຸລັກແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ (Y=1 ໝາຍຄວາມວ່າ

ນັກທ່ອງທ່ຽວຄົນນັ ົ້ນ ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ, ຖ້າ 

Y=0 ໝາຍຄວາມວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວຄົນນັົ້ນບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມ
ໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ) 

Age: ແມ່ນອາຍຸ (ເປັນຕົວປ່ຽນເຊີງປະລິມານ). 

Gender: ແມ່ນເພດຂອງກຸ່ມຕົວຢ່າງ (Gender =1 

ແມ່ນເພດຊາຍ, Gender = 0 ແມ່ນເພດຍິງ) 

Status: ແມ່ນສະຖານະພາບ (Status=1 ແມ່ນສະຖານະ

ພາບແຕ່ງງານ, Status=0 ແມ່ນສະຖານະພາບອຶີ່ນໆ). 

Edu:  ແມ່ນລະດັບການສຶກສາ (ຂໍໍ້ມູນເປັນຊ່ວງ). 

Jobs: ແມ່ນອາຊີບ (Jobs=1 ແມ່ນອາຊີບພະນັກສຶກສາ: 
Jobs=0 ແມ່ນອາຊີບອຶີ່ນໆ) 

Income: ລາຍໄດ້ (ເປັນຕົວປ່ຽນຊ່ວງ) 

Where: ຖິີ່ນຖານທີີ່ອາໄສຢູ່ (ເປັນຕົວປ່ຽນຫຸ່ນ, 

Where=1 ເປັນຄົນແຂວງຫ ວງພະບາງ, where=0 

ເປັນຄົນມາຈາກຕ່າງແຂວງ). 

10,000 ກີບ 16,000 ກີບ 

4,000 ກີບ 6,000 ກີບ 8,000 ກີບ 

12,500 ກີບ 

ອືີ່ນໆ........ກບີ 
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Ever: ເຄີຍໄປໃຊ້ບໍລິການເຮືອນຈັນ (Ever=1 ເຄີຍໄປ, 

Ever=0 ບ ໍ່ ເຄີຍໄປ) 
Again: ກັບມາທ່ຽວຢູ່ນະຄອນຫ ວງພະບາງອີກຄັົ້ງໜ້າ 

(Again=1 ກັບມາ, Again=0 ອືີ່ນໆ) 

Price: ຄ່າທ ານຽມ (ເປັນຕົວປ່ຽນເຊີງປະລິມານ) 
 ຈາກຕົວປ່ຽນທີີ່ໄດ້ກ ານົດຂ້າງເທິງນັົ້ນ ສາມາດ
ສ້າງແບບຈ າລອງໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 
𝑌 = 𝛽0 + 𝛽1𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒 + 𝛽2 𝐼𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒 + 𝛽3𝐴𝑔𝑒 +

𝛽4 𝐺𝑒𝑟𝑑𝑒𝑟 + 𝛽5 𝑆𝑡𝑎𝑡𝑢𝑠 + 𝛽6 𝐸𝑑𝑢 +

𝛽7 𝑂𝑐𝑐𝑜𝑝 + 𝛽8𝑊ℎ𝑒𝑟𝑒 + 𝛽9𝐸𝑣𝑒𝑟 +

𝛽10𝐴𝑔𝑎𝑖𝑛 + 𝜀𝑖. . . . . . . . . . (4)   
ຈາກແບບຈ າລອງ (4) ເຮົາສາມາດປະເມີນມູນຄ່າ

ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ເພືີ່ອການອານຸລັກ ແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ໂດຍໃຊ້ວ ິທ ີສ ົມມຸດ
ເຫດການໃກ ້ປະມານຄ ່ າ  (Contingent Valuation 

Method: CVM) ຂອງສາດສະດາຈານ Hanemann ທີີ່
ໄດ້ສະເໜີຂຶົ້ນໃນປີ ຄສ 1984 ເປັນແບບຈ າລອງທີີ່ໃຊ້
ກັບຄ າຖາມ Close-ended single bid CVM ໂດຍໃຊ້
ແນວຄ ິ ດ  Utility’s Difference Approach ທ ີ ີ່ ໃ ຊ້  
Compensating variation ເຊ ິ ີ່ ງ ເປ ັນຄ ່ າທ  ານຽມທີີ່
ແຕ່ລະຄົນມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ເພືີ່ອໃຫ້ເຂົາມີອັດຖະ
ປ ະ ໂຫຍດໃນລະດ ັ ບ ເດ ີ ມ  ຫ  ັ ງ ຄ ຸ ນນ ະພ າບຂອງ
ສິີ່ງແວດລ້ອມປ່ຽນແປງໄປ ເຊິີ່ງສາມາດຂຽນແບບຈ າລອງ
ໃນຮູບແບບຂອງໂລກາລິກ (Park & Loomis, 1992)

ໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 

𝑙𝑜𝑔 [
𝑃𝑟𝑜𝑏(𝑝𝑎𝑦)

1 − 𝑃𝑟𝑜𝑏(𝑝𝑎𝑦)
]

= 𝛽0 + 𝛽1𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒 + 𝛽2 𝐼𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒 + 𝛽3𝐴𝑔𝑒

+ 𝛽4 𝐺𝑒𝑟𝑑𝑒𝑟 + 𝛽5 𝑆𝑡𝑎𝑡𝑢𝑠 + 𝛽6 𝐸𝑑𝑢

+ 𝛽7 𝑂𝑐𝑐𝑜𝑝 + 𝛽8𝑊ℎ𝑒𝑟𝑒 + 𝛽9𝐸𝑣𝑒𝑟

+ 𝛽10𝐴𝑔𝑎𝑖𝑛. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (5) 

 

ຫ  ືເຮາົສາມາດຂຽນໄດໃ້ນຮບູຂອງການປຽ່ນແປງ: 
𝛥𝑉 =𝛽0 + 𝛽1𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒 + 𝛽2𝐼𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒 + 𝛽3𝐴𝑔𝑒

+ 𝛽4𝐺𝑒𝑟𝑑𝑒𝑟 + 𝛽5𝑆𝑡𝑎𝑡𝑢𝑠

+ 𝛽6𝐸𝑑𝑢 + 𝛽7 𝑂𝑐𝑐𝑜𝑝

+ 𝛽8𝑊ℎ𝑒𝑟𝑒 + 𝛽9𝐸𝑣𝑒𝑟

+ 𝛽10𝐴𝑔𝑎𝑖𝑛 

 

∑ 𝛽𝑖 𝑆𝑖𝑗: ແມ່ນຕົວປ່ຽນທາງເສດຖະກິດ ແລະ ສັງຄົມ.

𝑘

𝑖=2

 

ເຊິີ່ງເຮົາມ ີ

ΔV
prob(Pay)1

Prob(Pay)
Log =









−    
ໃນນັົ້ນ ເຮົາມີ 

  ΔV
e1

1
Prob(Pay)

−
+

=
 

ການທີີ່ນັກທ່ອງທ່ຽວນັົ້ນຈະມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່
ຈະຈ່າຍ ກໍໍ່ຕໍໍ່ຜູ້ຕອບແບບສອບຖາມທີີ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່
ຈະຈ່າຍ ທີີ່ໄດ້ຮັບຈາກການສອບຖາມ ສູງກວ່າ ຫ ື ເທົົ່າ

ກັບຈ ານວນນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່ບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ, 

ກ ານົດໃຫ້ຄ່າທ ານຽມເພືີ່ອການກ າໜົດຄ່າທ ານຽມເຂົົ້າຊົມ

ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວນັົ້ນຄື 𝛥𝑉𝑗 ≥ 0 ດັົ່ງນັົ້ນ, ເຮົາຈຶີ່ງໄດ້: 

𝛽0 − 𝛽1 𝑃𝑅𝐼𝐶𝐸𝑗 + ∑ 𝛽𝑖 𝑋 𝑖 ≥ 0 … … … … (6)

𝑘

𝑖=2

 

ເຊິີ່ງເຮົາສາມາດຂຽນໄດ້ດັົ່ງນີົ້:       

𝑃𝑅𝐼𝐶𝐸𝑗 ≤
1

𝛽1
[𝛽0 + ∑𝛽𝑖𝑋𝑖

𝑘

𝑖=2

] … … … … . . (7) 

𝑃𝑅𝐼𝐶𝐸𝑗 ແມ່ນຈ ານວນເງິນສູງສຸດທີີ່ ນັກທ່ອງ
ທ່ຽວ ທີ 𝑗 ມີຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ (Maximum WTP) 
ສະ ນັົ້ນ, ຈຶີ່ງສາມາດຂຽນສົມຜົນ ຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍສູງ

ສຸດຂອງ ນັກທ່ອງທ່ຽວ ທີ j  ໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 
  WTP =

1

𝛽1
[𝛽0 + ∑ 𝛽𝑖 𝑋𝑖

𝑘
𝑖=2 ]……………(8)  

ໂດຍທີີ່  WTP: ແມ່ນຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈ່າຍ  

0 : ແມ່ນ ຄ່າຄົງທີີ່ 

iβ : ແມ່ນຄ່າສ າປະສິດຂອງຕົວປ່ຽນເອກະລາດ 

iX : ແມ່ນຕົວປ່ຽນເອກະລາດ. 
5. ຜນົໄດຮ້ບັ 

ຈາກການສຶກສາຄົົ້ນຄວ້າສາມາດສັງລວມຜົນໄດ້
ຮັບຈາກການສຶກສາຄັົ້ງນີົ້ຕາມຈຸດປະສົງທີີ່ຕັົ້ງໄວ້ໃນເບືົ້ຶອງ
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ຕົົ້ນສອງຈຸດປະສົງ ຄື (1) ລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ
ປະຫວັດສາດ ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ ຫ ວງພະ
ບາງ ແລະ (2)ຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນການອານຸລັກແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວປະວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ນະຄອນຫ ວງພະບາງ. 

5.1  ລາຍຮັບຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດ 
ທີີ່ສ າຄັນ ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ ຫ ວງພະບາງ. 

ໃນການສຶກສາລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ ໂດຍ
ກ ານົດຈຸດປະສົງເພື ີ່ອສຶກລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ 
ຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດທີີ່ພົົ້ນເດັົ່ນດັົ່ງນີົ້: 

ຕາຕະລາງ 5.1: ລາຍຮັບຄ່າເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດທີີ່ພົົ້ນເດັົ່ນ ພາຍໃນເທດສະບານນະຄອນຫ ວງພະ
ບາງ 
  ປີ         ຫໍພິພິຕະພັນ/ກີບ 

     ລາວ          ຕ່າງປະເທດ                           

ສູນວາງສະແດງໝາກແຕກ/ກີບ 

    ລາວ      ຕ່າງປະເທດ      

     ເຮືອນຈັນ/ກີບ 

ລາວ                ຕ່າງປະເທດ                           

           ວັດຖ ໍ້າພູສີ/ກີບ 

      ລາວ                 ຕ່າງປະເທດ                           
2015 934.000 22.300.000 270.000 107.460.000 - - 2.190.000 501.220.000 

2016 13.630.000 22.330.000 790.000 180.320.000 - - 33.300.000 693.200.000 

2017 7.620.000 1.205.960.000 1.820.000 284.700.000 - - 181.250.000 2.707.000.000 

2018 7.183.000 1.425.800.000 2.100.000 377.220.000 - - 158.200.000 2.416.000.000 

2019 62.330.000 1.366.980.000 2.490.000 447.400.000 4.490.000 11.025.000  136.960.000 1.871.000.000 

ລວມ 84.514.000 4.243.370.000 7.370.000 1.019.880.000 4.490.000 11.025.000 511.900.000 8.188.420.000 

ແຫ ່ງຂໍໍ້ມູນ: ບົດສະຫ ຸບລາຍຮັບແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ພາຍໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ປີ 2015-2019. 

  

ຈາກຕາຕະລາງ 5.1 ທີີ່ສະແດງໃຫ້ເຫັນເຖິງລາຍ
ຮັບທີີ່ໄດ້ຈາກຄ່າເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດ ໃນ

ເທດສະບານນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຕ່ປີ 2015-2019, ສ າ

ຫ ັບຄ່າເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ສ າຫ ັບນັກທ່ອງທ່ຽວລາວທີີ່
ເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ແລະ ສູນ
ວາງສະແດງໝາກແຕກ ແມ່ນເປັນໂຕເລກຄາດຄະເນ ໂດຍ
ອີງຕາມລາຄາເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດ ສາດ ຫໍພິພິຕະພັນ ແລະ 

ວັດຖ ໍ້າພູສີ ໃນລາຄາ 10,000 ກີບ (ສິບພັນກີບຕໍໍ່ເທືີ່ອຄົນ). 

ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດ ສາດທັງ 4 ແຫ່ງແມ່ນຕັົ້ງຢູ່ໃຈກາງ

ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແລະ ການເຂົົ້າເຖິງສະດວກສະບາຍ, 

ນອກຈາກນັົ້ນຍັງມີແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທ າມະຊາດ ແລະ ກິດຈະ
ກ າຕ່າງໆທີ ີ່ຕ ິດພັນກັບວິຖີຊ ີວິດທີ ີ່ເປັນມໍລະດົກທາງ
ວັດທະນາທ າ ທີີ່ນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ້ຄວາມສົນໃຈສະນັົ້ນຈຶີ່ງ
ເຮັດໃຫ້ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວ
ເປັນທີີ່ດຶງດູດໃຈນັກທ່ອງທ່ຽວເປັນຢ່າງດີ. 

ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ຫ ໍພ ິພິ  ຕະພັນ 
ເປ ັນແຫ  ່ ງທ ່ອງທ ່ຽວທ ີ ີ່ຕ ັ ົ້ ງຢ ູ ່ ໃຈກາງເທດສະບານ

ນະຄອນຫ ວງພະບາງ, ເຫັນວ່າລາຍຮັບຈາກການຊືົ້ປີື້ເຂົົ້າຊົມ

ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ແຕ່ປີ 2015-2019 (4ປີ) ລາຍຮັບ

ຈາກປີື້ເຂົົ້າຊົມ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະມານ 84.514.000 ກີບ 
(ແປດສິບສີີ່ລ້ານຫ້າແສນສິບສີີ່ພັນກີບ)ໃນປີ 2015 ມີພຽງ

ແຕ່ 934.000 ກີບ (ເກົົ້າແສນສາມສິບສີີ່ພັນກີບ) ແລະ ໃນ

ປີ 2016 ລາຍຮັບ ເພີີ່ມຂືົ້ນເປັນ 13.630.000 ກີບ (ສິບ
ສາມລ້ານຫົກແສນສາມສິບພັນກີບ) ປະມານ 7 ເປີເຊັນ 
ແລະ ປີ 2019 ເພີີ່ມຂືົ້ນເປັນ 62.330.000 ກີບ (ຫົກສິບ

ສອງລ້ານສາມແສນສາມສິບພ ັນກີບ) ປະມານ 22 % 

ທຽບໃສ່ປີ 2016. ສ່ວນລາຍຮັບຈາກປີື້ເຂົົ້າຊົມ ແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວ ປະຫວັດສາດ ຫໍພິພິຕະພັນ ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຕ່າງປະເທດ ແຕ່ປີ 2015 -2019 (4ປີ) ສາມາດເກັບໄດ້

ປະມານ 4.243.370.000 ກີບ (ສີີ່ຕືົ້ ສອງຮ້ອຍສີີ່ສິບສອງ
ລ້ານ ສາມແສນເຈັດສິບພັນ ກີບ), ໃນປີ 2015 ແລະ 2016 

ມີພຽງແຕ່ 22.3 ລ້ານກີບ ແຕ່ປີ 2017-2019 ໂດຍສະເລ່ຍ 
ປະມານ 1. 3 ຕືົ້ກີບຕໍໍ່ປີ ແລະ ປີ 2018 ມີລາຍຮັບສູງສຸດໃນ
ລະດັບ 1.4 ຕືົ້ກີບ.  

ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ສູນວາງ ສະແດງໝ
າກແຕກບໍໍ່ທັນແຕກ ເປັນກິດຈະກ າການທ່ອງທ່ຽວໜຶີ່ງທີີ່
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ຕິດພັນກັບ ປະຫວັດຄວາມເປັນມາ ແລະ ວ ິລະກ າທີີ່

ປະຊາຊົນລາວ ໄດ້ຜ່ານຜ່າຢ່າງພິລະອາດຫານ, ເຫັນວ່າລາຍ

ຮັບຈາກການຊືົ້ປີ ື້ເຂົ ົ້າຊົມຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ແຕ່ປີ 

2015-2019 (4ປີ) ສ້າງລາຍຮັບປະມານ 7.370.000 ກີບ 

(ເຈັດລ້ານ ສາມແສນເຈັດສິບພັນ ກີບ) ເຊິີ່ງເປັນໂຕເລກ
ຄາດຄະເນ ທີີ່ປະເມີນຄ່າທາງເສດຖະກິດ ເນືີ່ອງຈາກວ່າ ສ າ

ຫ ັບນັກທ່ອງທ່ຽວລາວແມ່ນເຂົ ົ້າຊົມໂດຍບໍໍ່ໄດ້ເສຍຄ່າ. 

ສ່ວນລາຍຮັບຈາກປີື້ເຂົົ້າຊົມ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດ 
ສູນວາງສະແດງໝາກແຕກບໍໍ່ທັນແຕກ ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ 

ຕ່າງປະເທດ ແຕ່ປີ 2015 -2019 (4ປີ) ສາມາດເກັບໄດ້

ປະມານ 1.019.880.000 ກີບ (ໜຶີ່ງຕືົ້ ສິບເກົົ້າລ້ານແປດ

ແສນແປດສ ິ ບພ ັ ນ  ກ ີ ບ ) , ໃນປ ີ  2015  ປ ະມານ  

107.460.000 ກ ີ ບ , ປ ີ  2 0 1 6  ເ ພ ີ ີ່ ມ ຂ ື ົ້ ນ  ເ ປັ ນ 

180.320.000 ກີບ, ໃນປີ 2018 ສາມາດເກັບລາຍຮັບໄດ້ 

377.220.000 ກີບ (ສາມຮ້ອຍເຈັດສິບເຈັດລ້ານສອງ

ແສນຊາວພັນກີບ), ແລະ ປີ 2019 ສາມາດສ້າງລາຍຮັບສູງ

ທີີ່ສຸດ ຄື ຈ ານວນ 447.400.000 ກີບ (ສີີ່ຮ້ອຍສີີ່ສິບເຈັດ
ລ້ານ ສີີ່ແສນກີບ).  

ແຫ  ່ ງທ ່ອງທ ່ຽວປະຫວ ັດສາດ ວ ັດຖ  ໍ້ າພ ູສີ  
ເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ຕັ ົ້ງຢູ່ຈຸດໃຈກາງ ແລະ ເປັນແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທີີ່ປະສົມປະສານກັນລະຫວ່າງ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ 

ປະຫວັດສາດ, ວັດທະນາທ າ ແລະ ທ າມະຊາດ ໃນແຫ ່ງ

ທ່ອງທ່ຽວດຽວ. ເຫັນວ່າລາຍຮັບຈາກການຊືົ້ປີ ື້ເຂົ ົ້າຊົມ

ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ແຕ່ປີ 2015-2019 (4ປີ) ລາຍ

ຮັບຈາກປີື້ເຂົົ້າຊົມ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະມານ 511.900.000 
ກີບ (ຫ້າຮ້ອຍສິບເອັດລ້ານ ເກົົ້າແສນກີບ), ໃນປີ 2015 

ລາຍຮັບຈາກປີື້ເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
ລາວມີແຕ່ 2.190.000 ກີບ (ສອງລ້ານ ໜຶີ່ງແສນເກົົ້າສິບ

ພັນກີບ), ແລະ ມີທ່າເພີ ີ່ມຂື ົ້ນເລື ົ້ອຍ ໃນປີ 2016 ເປັນ 

33.300.000 ກີບ, ໃນປີ 2017 ເປັນ 181.250.000 ກີບ

, ໃນປີ 2018 ຫ າຍທີີ່ສຸດເປັນຈ ານວນ 158.200.000 ກີບ 

ແລະ ປີ 2019 ສາມາດສ້າງລາຍຮັບປະມານ 136.960.000 

ກີບ. ສ ່ວນລາຍຮັບຈາກປີ ື້ ເຂ ົ ົ້າຊ ົມ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ 
ປະຫວັດສາດ ວັດຖ ໍ້າພູສີ ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ຕ່າງປະເທດ 

ແຕ ່ປ ີ  2015-2019 (4ປີ) ສາມາດເກ ັບໄດ ້ປະມານ 

8.188.420.000 ກີບ (ແປດຕືົ້ ໜຶີ່ງຮ້ອຍແປດສິບແປດ

ລ້ານ ສີີ່ແສນຊາວພັນກີບ), ໃນນັົ້ນປີ 2015 ສາມາດສ້າງ

ລາຍຮັບພຽງແຕ່ 501.220.000 ກີບ, ແຕ່ປີ 2017 ສາມາດ

ສ້າງລາຍຮັບໃນລະດັບ 2.707.000.000 ກີບ (2.7 ຕືົ້ກວ່າ
ກີບ) ເຊິີ່ງເຫັນວ່າເປັນລາຍຮັບທີີ່ເພືີ່ອມຂືົ້ນເລືົ້ີ່ອຍໆ.  

ແຫ ່ງທອ່ງທຽ່ວປະຫວດັສາດ ເຮືອນຈນັ ເປັນແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເປັນເຮືອນບູຮານທີີ່ຂື ົ້ນທະບຽນເປັນເຮືອນ
ມໍລະດົກ ທີີ່ຕັົ້ງຢູ່ໃຈກາງຂອງ ເທດສະບານຫ ວງພະບາງທີີ່ມີ

ປະຫວັດສາດທີີ່ຕິດພັນກັບອານາຈັກລາວລ້ານຊ້າງ, ວິຖີ

ຊີວິດ ແລະ ສະຖາປັດຕະຍາກ າທີີ່ຊົງຄຸນຄ່າຕໍໍ່ການອານຸລັກ 

ແລະ ເປ ັນສະຖານທີ ີ່ຮຽນຮູ້ , ນອກຈາກນັ ົ້ນຍ ັງເປັນ

ສະຖານທີີ່ຈັດກິດຈະກ າຕະຫ າດນັດອາຫານ, ເຄືີ່ອງຫັດຖະ

ກ າ ແລະ ຈັດງານນິເທດສະການຕ່າງໆເພືີ່ອຊ່ວຍໃນການ

ຟືື້ນຟູວັດທະນາທ າລາວ, ຈະສັງເກດເຫັນວ່າລາຍຮັບຈາກ

ການເກັບປີື້ເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ
ເປັນສະຖານທີີ່ບໍໍ່ເກັບຄ່າເຊົົ້າຊົມໃນເມືີ່ອກ່ອນ ເຊິີ່ງເລີີ່ມເກັບ
ໃນປີ 2019 ສາມາດເກັບຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວລາວປະມານ 
4.490.000 ກີບ ແລະ ເກັບຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ

ເປັນຈ ານວນເງິນ 11.025.000 ກີບ, ການປະເມີນມູນຄ່າ

ທາງເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນ
ຈັນໃນຄັົ້ງນີົ້ແມ່ນຈະລວມບັນດາລາຍຮັບທີີ່ໄດ້ຈາກກິດຈະ
ກ າຕ່າງທີີ່ຈັດຊືົ້ນໃນສະຖານທີີ່ເຮືອນຈັນໂດຍສະເລ່ຍໃນປີ 

2019 ສາມາດເກັບລາຍຮັບຈາກງານເທດສະການ, ງານ

ສະແດງສິນຄ້າ, ບໍລິການອາຫານ ແລະ ເຄືີ່ອງດືີ່ມປະມານ 

5.000.000 ກີບຕໍໍ່ເດືອນ ຫ ື ປະມານ 60.000.000 ກີບຕໍໍ່
ປີ. ເຫັນວ່າເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ທ່າແຮງໃນອານາຄົດ ຈຶີ່ງ
ເປັນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເລືອກສຶກສາເຖິງຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະ
ຈ່າຍໃນການປົກປັກຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ
ເຮືອນຈັນເພື ີ່ອເປັນແນວທາງໃນການປະມານຄ່າທາງ
ເສດຖະກິດຂອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດທີີ່ຈະເປັນ
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ປະໂຫຍດຕໍໍ່ພາກສ່ວນທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງໃນການວາງແຜນໃນ
ການອານຸລ ັກຊັບພະຍາ ກອນການທ່ອງທ່ຽວທີ ີ່ ເປັນ
ມໍລະດົກທາງວັດທະນາທ າ.  
5.2 ຜົນການວິເຄາະ ຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນການອານຸ

ລ ັ ກແຫ  ່ ງທ ່ ອ ງທ ່ ຽວປະວ ັ ດສ າດ  ເ ຮ ື ອນຈັນ 
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ.   

5.2.1 ຂໍໍ້ມນູສວ່ນຕວົ 
ຂໍໍ້ມູນຈາກແບບສອບຖາມຈາກກຸ່ມຕົວຢ່າງ ຈ າ

ນວນ 323 ຄົນ (ນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນທີີ່ມາທ່ຽວຫ ວງພະ
ບາງ) ເຫັນວ່າ ເພດຍິງ ມີຈ ານວນທັງໝົດ 164 ຄົນ ກວມ
ເອົາ 50.8% ແລະ ເພດຊາຍມີ 159 ຄ ົນ ກວມເອົາ 
49.2%, ສ່ວນຫ າຍມີອາຍຸຢູ່ລະຫວ່າງ 21-30 ປີ ມີຈ າ
ນວນ 153 ຄົນ ກວມເອົາ 47.4%, ອາຍຸຢູ່ຫວ່າງ 31-40 
ປີ ມີ 78 ຄົນ ກວມເອົາ 24.1%, ອາຍຸຕ ໍ່າກວ່າ 21 ປີ 
ມີຈ ານວນ 64 ຄົນ ກວມເອົາ 19.8 %, ອາຍຸຢູ່ຫວ່າງ 41-

50 ປີ ມີຈ ານວນ 19 ຄົນ ກວມເອົາ 5.9 %, ແລະ ຜູ້ທີີ່ ມີ
ອາຍຸ 51 ປີ ຂຶົ້ີ່ນໄປ ມີຈ ານວນ 9 ຄົນ ກວມເອົາ 2.8 %.  

ຜູ້ທີ ີ່ມີສະຖານະພາບໂສດມີຈ ານວນ 220 ຄົນ 
ກວມເອົາ 68.1% ມີລະດັບການສຶກສາຈົບປະລິນຍາຕີ ມີ
ຈ ານວນ 192 ຄົນ ກວມເອົາ 59.4%,  

ຜູ ້ທີ ີ່ມີອາຊີບເປັນນັກສຶກສາ ມີຈ ານວນ 199 
ກວມເອົາ 61.6%, ແລະມີລາຍໄດ້ສະເລ່ຍຕໍໍ່ເດືອນ ຕ ໍ່າກວ່າ 
1,000,000 ກີບ ມີຈ ານວນ 161 ຄົນ ກວມເອົາ 49.8%,  

ນັກທ່ອງທ່ຽວສ່ວນຫ າຍແມ່ນນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ມາຈາກຕ່າງແຂວງ ມີຈ  ານວນ 169 ຄ ົນ ກວມເອົາ 
52.3% ແລະ ເປັນນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນແຂວງຫ ວງພະ
ບາງ ມີຈ ານວນ 154 ຄົນ ກວມຈ ານວນ 47.7%. ການ
ຈະກັບມາທ່ອງທ່ຽວອີກຄັົ້ງໜ້າຢູ່ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ 
ມີຈ ານວນ 237 ຄົນຈະກັບມາທ່ຽວອີກໃນອະນາຄົດ 
ກວມເອົາ 73.4%, ຜູ້ທີີ່ຕອບວ່າບໍໍ່ແນ່ໃຈ ມີຈ ານວນ 80 
ຄົນ ກວມເອົາ 24.8%, ສ າລັບຜູ້ທີີ່ຕອບວ່າ ບໍໍ່ກັບມາທ່ຽວ
ອີກມີຈ ານວນ 6 ຄົນ ກວມເອົາ 1.9%. 

5.2.2 ຄວາມເຕມັໃຈທີີ່ຈະຈາ່ຍໃນການອານລຸກັແຫ ງ່
ທອ່ງທຽ່ວປະຫວດັສາດເຮອືນຈນັ 

ຕາຕະລາງທີ 1: ສະແດງເຖິງຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ແລະ 

ບໍໍ່ເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ 

ລ າດັບ 
ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະ

ຈ່າຍ 
ຈ ານວນ 
(ຄົນ) 

ເປີເຊັນ 
(%) 

1 
ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະ
ຈ່າຍ 

266 82.4 

2 ບໍໍ່ເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ 57 17.6 

ລວມ 323 100 

ຜົນການວິເຄາະໃນຕາຕະລາງທີ 1, ພົບວ່າ ຜູ້ທີີ່ມີ
ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ແມ່ນມີຈ ານວນ 266 ຄົນ ເຊິີ່ງ
ກວມເອົາ 82.4 % ແລະ ຜູ້ທີີ່ບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ 
ແມ່ນມີຈ ານວນ 57 ຄົນ ເຊິີ່ງກວມເອົາ 17.6% ເຊິີ່ງເຫັນ
ວ່າ ຜູ້ທີີ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນການອານຸລັກແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວ ແມ່ນກວມເອົາເປີເຊັນທີີ່ສູງ  ສະແດງວ່ານັກ
ທ່ອງທ່ຽວມີຄວາມຮ່ວມມືໃນການຊ່ວຍກັນປົກປັກຮັກສາ
ເຮືອນຈັນໄວ້ເພືີ່ອເປັນບ່ອນທ່ອງທ່ຽວທາງປະຫວັດສາດ 
ໃຫ້ເປັນທີີ່ດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ
ເຂົົ້າມາພາຍໃນນະຄອນຫລວງພະບາງໃຫ້ເພີີ່ມຂຶົ້ນ. 

ຈາກຜົນການວິເຄາະ ພົບວ່າ ຜູ້ທີີ່ມີຄວາມເຕັມໃຈ
ຈ່າຍໃນລາຄາ ທີ10,000 ກີບ ມີຈ ານວນ 104 ຄົນ ກວມ
ເອົາ  39.10%, ຮອງລົງມາແມ່ນຜູ້ທີີ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່
ຈະຈ່າຍໃນລາຄາທີ 6,000 ກີບ ມີຈ ານວນ 64 ຄົນ ກວມ
ເອົາ  24.06%, ແລະ ມີຈ ານວນໜ້ອຍທີີ່ສຸດ ທີີ່ມີຄວາມ
ເຕັມໃຈທີ ີ່ຈະຈ່າຍໃນລາຄາທີ 16,000 ກີບ ມີ 2 ຄົນ 
ກວມເອົາ  0.75%. 

ຈາກຜົນການວິເຄາະ ເຫັນວ່າ ຈ ານວນນັກທ່ອງ
ທ່ຽວທີີ່ບໍໍ່ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ເນືີ່ອງຈາກສະຖານທີີ່
ບ ໍ ໍ່ໜ ້າດ ຶງດ ູດ ມ ີຈ  ານວນ 32 ຄ ົວເຮ ືອນ ກວມເອົາ 
28.83%, ເຫດຜົນເນືີ່ອງຈາກລາຄາບໍ ໍ່ ເໝາະສົມກັບ
ສະຖານທີີ່ ມີ 33 ຄົນ ກວມເອົາ 29.73%, ເຫດຜົນເນືີ່ອງ
ຈາກແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວຊຸດໂຊມ ມີ 18 ຄ ົນ ກວມເອົາ 
18.22%, ເຫດຜົນເນືີ່ອງຈາກບໍໍ່ສາມາດສ້າງຄວາມປະທັບ
ໃຈໃຫ້ແກ່ຜູ້ເຂົົ້າຊົມ 26 ຄົນ ກວອເອົາ 23.42% ແລະ 
ເຫດຜົນອືີ່ນໆ ມີຈ ານວນ 2 ຄົນ ກວມເອົາ 1.8%.  
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5.2.3 ປະມານຄາ່ຄວາມເຕມັໃຈທີີ່ຈະຈາ່ຍໂດຍໃຊ້
ແບບຈ າລອງໂລຈິກ (Logit Model) 
ດ້ານເພດ (Gender) ພົບວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເປນັ

ເພດຊາຍແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍສູງກວ່າເພດຍີງ 

ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊືີ່ອໝັົ້ນ 95%, ດ້ານສະຖານະພາບ 

(Status ) ເຫັນວ່າ ນັກທ່ອງທ່ຽວທີ ີ່ມີສະຖານະພາບ
ແຕ່ງງານ ແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີ ີ່ຈະຈ່າຍໜ້ອຍກວ່າ 

ສະຖານະພາບອືີ່ນໆ ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊືີ່ອໝັົ້ນ 95%, 

ດ້ານການສຶກສາ (Education) ຜູ ້ທີ ີ່ມີການສຶກສາສູງ
ແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໜ້ອຍກວ່າຜຜູ້ມີການສຶກ
ສາຕ ໍ່າ ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊືີ່ອໝັົ້ນ 90% ເນຶີ່ອງຈາກຜູ້ມີ
ການສຶກສາຕ ໍ່າ ແມ່ນຍັງມີອາຊີບເປັນນັກສຶກສາ ເຂົາມີ
ຄວາມຕ້ອງການດ້ານຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານທາງປະຫວັດສາດ

ຫ າຍກວ່າ ຜູ້ມີການສຶກສາສູງ, ດ້ານອາຊີບ (Jobs) ເຫັນ

ວ່າ ຜູ້ມີອາຊີບເປັນນັກສຶກສາ ມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ
ສູງກວ່າ ຜູ ້ທີ ີ່ມີອາຊີບອືີ່ນ ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊືີ່ອໝັົ້ນ 
99%, ດ້ານການກັບມາອີກຄັົ້ງໃນຂ້າງໜ້າ (Again) ເຫັນ
ວ່າ ຜູ້ທີີ່ຈະກັບມາ ແມ່ນມີຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍສູງກວ່າ 
ຜູ້ທີີ່ບໍໍ່ກັບມາ ແລະ ບໍໍ່ແນ່ໃຈ ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊືີ່ອໝັົ້ນ 
99% ແລະ ຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ (P) ແມ່ນເຫັນວ່າ 
ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊຶີ່ອໝັົ້ນ 99%. 

ສ າລັບດ້ານອາຍຸ (Age), ລາຍໄດ້ (Yd), ເປັນ
ນັກທ່ອງທ່ຽວມາຈາກໃສ (From) ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່
ເຄີຍ ຫ ື ບໍໍ່ເຄີຍໄປໃຊ້ບໍລິການເຮືອນຈັນ (Ever)  ເຫັນວ່າ 
ບໍໍ່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ ເນືີ່ອງຈາກການທົດ
ສອບສົມມຸດຖານ ແມ່ນຍອມຮັບສົມມຸດຖານຫ ັກ ເຊິີ່ງບໍໍ່
ມີຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ. 
5.2.4 ການປະເມນີມນູຄາ່ທາງເສດຖະສາດ 

ເຫັນວ່າ ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍສູງສຸດໂດຍ
ສະເລ່ຍຕໍ ໍ່ຄົນແມ່ນ 6,250 ກີບ ເຊິ ີ່ງເຮົາສາມາດນ າຄ່າ
ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ (WTP) ນີົ້ໄປປະເມີນມູນຄ່າ
ເສດຖະກິດໄດ້ ດ້ວຍການກ ານົດເປັນຄ່າທ ານຽມທີີ່ເກັບ
ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ເພືີ່ອເປັນກອງທຶນອານຸລັກ ແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ  ໂດຍອີງໃສ່ຈ ານວນ
ນັກທ່ອງທ່ຽວທັງໝົດຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວລາວທີີ່ເຂົົ້າຊົມ

ໃນປີ 2019 ແມ່ນ 44 ຄົນ (2019) ສະນັົ້ນ ຈຶີ່ງໄດ້ມູນຄ່າ
ເສດຖະກິດທັງໝົດແມ່ນ 275,000 ກີບ (6,250 x 44 = 

275,000).  
6. ວພິາກຜນົ 
 ຜົນຂອງການສຶກສາລາຍຮັບຈາກການທ່ອງທ່ຽວ
ທີີ່ໄດ້ຈາກປີື້ເຂົົ້າຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ປະຫວັດສາດທັງ 4 
ແຫ່ງ ເຫັນວ່າ ສ າລັບລາຍຮັບສະເລ່ຍ ຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວ

ພາຍໃນ (ນັກທ່ອງທ່ຽວ ລາວ) ແຕ່ປີ 2015-2019 (4ປີ) 

ແມ່ນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດວັດຖ ໍ້າພູສີເປັນອັນດບັທີີ່

1 ສາມາດສ້າງລາຍຮັບໄດ້ປະມານ 511.9 ລ້ານກວ່າກີບ, 

ຮອງລົງມາແມ່ນຫໍພ ິພ ິຕະພັນ ສ້າງລາຍຮັບ ປະມານ 
84.514 ລ້ານກ ີບ ແລະ ສ ູນວາງສະແດງໝາກແຕກ 
ປະມານ 7.347 ລ້ານກີບ ແລະ ເຮືອນຈັນ ປະມານ 4.49 
ລ້ານກີບ ເປັນໂຕເລກຄາດຄະເນ ເພືີ່ອປະເມີນມູນຄ່າທາງ
ເສດຖະກິດຂອງສອງແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ໃນປີ 2015-

2019 ເຫັນວ່າລາຍຮັບຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດຍັງ
ຫ າຍກວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ອັນເນືີ່ອງຈາກຄ່າເຂົົ້າຊົມ
ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວແພງກວ່າ ຄືນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດເຂົົ້າ
ຊົມແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວພໍພິພິຕະພັນແມ່ນລາຄາ 30.000 ກີບ 
ຄົນລາວ 10.000 ກີບ. ແຕ່ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະ ເທດມີ
ທ່າອ່ຽງຫ ຸດລົງໃນຕໍ ໍ່ໜ້າທີ ີ່ໄດ້ຮັບຜົນກະທົບຈາກການ

ລະບາດຂອງ ພະຍາດ ໂຄວິດ-19. ສະນັົ້ນ, ເພືີ່ອຕອບສະໜ

ອງຕາມນະໂຍບາຍຂອງລັດຖະບານ ສປປ ລາວໃນການແກ້
ໄຂສະຖານະການສຸກເສີນທີີ່ເກີດຈາກການແພ່ລະບາດຂອງ
ພະຍາດ ໂຄວິດ-19, ທາງລັດຖະ ບານຈຶີ່ງຫັນທິດໃນການ
ພັດທະນາ ແລະ ສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ ໂດຍຮັບຮູ້

ກັນໃນນາມ‘ລາວ ທ່ຽວລາວ 2020 ’ ເຊິີ່ງລັດຖະບານໄດ້

ກ ານົດເປັນທິດທາງແຜນການຂອງປີ 2020 (Laotian 

times, 2019).   
 ສ່ວນຜົນຂອງການສຶກສາ ຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະ
ຈ່າຍສູງສຸດໂດຍສະເລ່ຍຕໍໍ່ຄົນແມ່ນ 6,250 ກີບ ເຊິີ່ງເຮົາ
ສາມາດນ າຄ່າຄວາມເຕັມໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍ (WTP) ນີົ້ໄປປະ
ເມີນມູນຄ່າເສດຖະກິດໄດ້ ດ້ວຍການກ ານົດເປັນຄ່າທ າ
ນຽມທີີ່ເກັບຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ ເພືີ່ອເປັນກອງທຶນອານຸ
ລັກ ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ເຮືອນຈັນ ແຕ່ສິ ີ່ງທີີ່
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ນັກວິຊາການເຫັນໂດຍອີງໃສ່ຈ ານວນນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ
ທັງໝົດທີີ່ເຂົ ົ້າຊົມໃນປີ 2019 ແມ່ນ 44 ຄົນ (2019) 
ສະນັົ້ນ ຈຶີ່ງໄດ້ມູນຄ່າເສດຖະກິດທັງໝົດແມ່ນ 275,000 

ກີບ, ເຊິີ່ງເປັນມູນຄ່າທີີ່ຂ້ອນຄ້າງຕ ໍ່າ ສະແດງວ່ານັກທ່ອງ

ທ່ຽວລາວບໍໍ່ຢາກຈ່າຍຄ່າເຂົົ້າຊົມເທົົ່າທີີ່ຄວນ ແຕ່ລາຍຮບັທີີ່
ໄດ້ຈາກການຈັດກິດຈະກ າທີີ່ຜ່ານມາຂ້ອນຂ້າງສູງ. ສະນັົ້ນ 
ການທີີ່ຈະສ້າງລາຍຮັບ ຫ ື ສ້າງກອງທຶນ ອານຸລັກແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ ສ າລັບນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ

ຄວນທີີ່ຈະຈັດກິດຈະກ າອາຫານ, ງານເທດສະການ, ງານ

ປະກວດສິລະປະວັນນະຄະດີຕ່າງໆ ເພືີ່ອສ້າງເປັນກອງທຶນ 
ແລະ ຈະສາມາດບໍລິຫານຈັດການແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວດັົ່ງກ່າວ
ໄດ້ຢ່າງຍືນຍົງ ເຊັົ່ນ ການຈັດງານເທດສະການຕ່າງໆແຕ່ລະ

ຄັົ້ງສາມາດສ້າງລາຍຮັບບໍໍ່ຕ ໍ່າກວ່າ 5.000.000 ກີບ ຕໍໍ່ຄັົ້ງ, 

ຖ້າຈັດງານເດືອນລະຄັົ້ງກໍໍ່ຈະມີລາຍຮັບທາງກົງ ແລະ ທາງ
ອ້ອມຫ າຍກວ່າ 60.000.000 ກີບຕໍໍ່ປີ (ຫົກສິບລ້ານກີບຕໍໍ່
ປີ).  
7. ສະຫ ບຸຜນົ 

ລາຍຮ ັບຈາກຄ ່ າ ເຂ ົ ົ້ າຊ ົມແຫ  ່ ງທ ່ອງທ ່ຽວ
ປະຫວັດສາດ ວັດຖ ໍ້າພູສີ ເປັນສະຖານທີີ່ຫ າຍທີີ່ສຸດອັນດັບ
ທີ1 ໂດຍສະເລ່ຍປະມານ 130.022 ຕືົ້ກີບຕໍໍ່ປີ, ຮອງລົງມາ
ແມ່ນແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ຫໍພິພິທະພັນ ໂດຍ
ສະເລ່ຍປະມານ 1.081 ຕືົ້ກີບຕໍໍ່ປີ, ອັນດັບຕໍໍ່ມາແມ່ນແຫ ່ງ
ທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດ ສູນວາງສະແດງໝາກແຕກບໍໍ່ທັນ
ແຕກ ໂດຍສະເລ່ຍ ປະມານ 256.8152 ລ້ານກີບຕໍໍ່ປີ ແລະ 
ແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ ເປັນການເກັບລາຍ
ຮັບປີທ າອິດທີີ່ເກັບຈາກຄ່າເຂົົ້າຊົມ ປະມານ 15.515 ລ້ານ
ກີບ ແລະ ລາຍຮັບຈາກ ການຈັດກິດຈະກ າຕ່າງໆປະມານ 
60.0 ລ້ານກີບຕໍໍ່ປີ.  

ສ າລັບການປະເມີນມູນຄ່າທາງເສດຖະກິດໃນ
ການໃຊ້ແບບສອບຖາມເຖິງຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍຄ່າທ າ
ນຽມ ຫ ື ເປັນການສ້າງກອງທຶນ ປົກປັກຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງ
ທ່ຽວປະຫວັດສາດເຮືອນຈັນ ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນ 
ເຫັນວ່າມີຄວາມພໍໃຈທີີ່ຈະຈ່າຍໃນລະດັບ 6, 250 ກີບ 
(ຫົກພັນສອງຮ້ອຍຫ້າສິບກີບ) ເປັນມູນຄ່າທີີ່ຢູ່ໃນລະດັບຕ ໍ່າ
, ຖ້າທຽບໃສ່ລາຄາທີີ່ທາງຄະນະຮັບຜິດຊອບການຄຸ້ມຄອງ

ເຮືອນຈັນ ເກັບຄ່າທ ານຽມປັດຈຸບັນ ນັກທ່ອງທ່ຽວລາວ 
ແມ່ນ 10,000 ກີບ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ່າງປະເທດ 
20,000  ກ ີ ບ .  ສ ະນ ັ ົ້ ນການພ ັດທະນາກ ິດຈະກ າ
ກ ານທ ່ອ ງທ ່ ຽວ , ງ ານ ເທດສະການອາຫານ , ງ ານ
ວາງສະແດງຜະລິດຕະພັນ ແລະ ງານປະກວດສິລະປະ
ວ ັນນະຄະດ ີຕ ່ າງໆ ທ ີ ີ່ຕ ິດພ ັນກ ັບແຫ  ່ ງທ ່ອງທ ່ຽວ
ປະຫວັດສາດຈະເປັນຮູບແບບໜຶີ່ງທີີ່ຊ່ວຍໃນການປູກຈິດ
ສ ານຶກໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວລາວໄດ້ຮຽນຮູ ້ ແລະ ເຂົ ົ້າໃຈ
ມໍລະດົກທາງວັດທະນາທ າທີີ່ຊົງຄຸນຄ່າ ແລະ ຍັງຈະເປັນ
ການສ້າງລາຍຮັບຈາກນັກທ່ອງທ່ຽວພາຍໃນເພື ີ່ອເປັນ 
ແຫ ່ງທຶນໃນການປົກປັກຮັກສາແຫ ່ງທ່ອງທ່ຽວໃຫ້ເກີດ
ຄວາມຍົນຍົງ. 
8. ຄ າຂອບໃຈ 

 ຂໍສະແດງຄວາມຮູ້ບຸນຄຸນ ແລະ ຄ າຂອບໃຈມາຍັງ
ຄະນະນ າ ມະຫາວິທະຍາໄລ ສຸພານຸວົງ ທີີ່ໃຫ້ການສະໜັບສະ
ໜູນ ການວິໄຈ, ຂໍຂອບໃຈມາຍັງຄະນະ ເສດຖະ ສາດ ແລະ 
ການທ່ອງທ່ຽວ ຄະນະອາຈານທຸກທ່ານ ທີີ່ໃຫ້ການສະໜັບ
ສະໜູນ, ແນະນ າ ໃນການວິໄຈຄັົ້ງນີົ້ ແລະ ຂໍຄອບໃຈມາຍັງ 
ຜູ້ປະກອບການທຸລະກິດ ໃນເຂດນະຄອນຫ ວງພະບາງທີີ່ໃຫ້
ຂໍໍ້ມູນໃນການວິໄຈຄັົ້ງນີົ້. 
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