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ບົດຄດັຫຍ ໍ້ 
ບົດຄົົ້ນຄວ້ານີົ້ມີຈຸດປະສົງ ເພ ື່ອສຶກສາສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າ
ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ, ສາປັດໄຈທີື່ມີຄວາມສໍາພັນກັບສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ  ແລະ 
ພັດທະນາສິນຄ້າ ແລະ ທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນ
ສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ. ໂດຍຜົນໄດ້ຮັບຈາການຄົົ້ນຄວ້າຄັົ້ງ
ນີົ້ ຈະມີຜົນຕ ໍ່ບັນດາພາກສ່ວນຕ່າງໆທີື່ກ່ຽວຂ້ອງເຊັ ົ່ນ : ເປັນຂ ໍ້ມູນໃຫ້ແກ່ພາກສ່ວນທີື່
ກ່ຽວຂ້ອງເພ ື່ອນໍາໄປປັບປຸງການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນານາສິນຄ້າ, ເປັນຂ ໍ້ມູນພ ົ້ນຖານໃຫ້ກັບ
ພາກລັດ ເພ ື່ອນໍາໄປເປັນແນວທາງໃນການຈັດຕັົ້ງປະຕິບັດນະໂຍບາຍສົົ່ງເສີມການຜະລິດ 

ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ກ ໍ່ຄ  
ສປປ ລາວອີກດ້ວຍ. ເຊິື່ງຜົນການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນພົບວ່າ: ປະຊາຊົນຜູ້ທີື່ເຮັດການຜະລິດສິນຄ້າ
ແມ່ນມີສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP 

ໃນລະດັບສູງ ເຊິື່ງເປັນຜະລິດຕະພັນທີື່ເນັົ້ນຝີມ ແຮງງານ, ທີື່ມີຄວາມເປັນເອກະລັກ ແລະ ສ ື່
ເຖິງວັດທະນະທໍາຂອງຄົນລາວເຮົາ ໂດຍສະເພາະແມ່ນຊາວນະຄອນຫຼວງພະບາງ, ມີນໍາໃຊ້
ວັດຖຸດິບຈາກທໍາມະຊາດເຂົົ້າໃນການຜະລິດ, ມີການອອກແບບຜະລິດຕະພັນໂດຍການນໍາ
ໃຊ້ພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນ ແລ້ວນໍາມາປັບປຸງພັດທະນາໃຫ້ເປັນລວດລາຍສະເພາະໃຫ້ເຂົົ້າກັບ
ສັງຄົມປັດຈຸບັນ ເຊິື່ງສອດຄ່ອງກັບມາດຖານໃນຂອງສິນຄ້າ ODOP ຂອງ ສປປ ລາວ ແລະ 
ປັດໄຈທີື່ມີຄວາມສໍາພັນກັບສັກກະຍະພາບໃນດ້ານການຜະລິດ  ແລະ ການພັດທະນາ
ຜະລິດຕະພັນ ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ  

ປະກອບມີ: ປັດໄຈການຜະລິດ, ປັດໄຈດ້ານຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນ, ປັດໄຈດ້ານປັດໄຈ
ດ້ານຜົນໄດ້ຮັບ, ປັດໄຈດ້ານລະດັບຄວາມຮັບຮູ້ກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນ, ປັດ
ໄຈດ້ານປະສົບການໃນການຜະລິດ ແມ່ນມີຄວາມສໍາພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບສັກກະ
ຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ  ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ປະຊາຊົນໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05 ແລະ ມີທ່າອ່ຽງໃນການ
ຜະລິດ ແລະ ພັດທະນານາເພີື່ມຂຶົ້ນໃນສັດສ່ວນ 87.7%, ໂດຍເນັົ້ນການອອກແບບຜະລິດຕະ
ພັນ ໄປໃນດ້ານຄວາມເປັນເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນໃຫ້ຫຼາຍຂຶົ້ນ ແລະ ຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງ
ລູກຄ້າ ແລະ ຍັງມີຄວາມຕ້ອງໃນການຊ່ວຍໃນດ້ານ: ດ້ານການສ້າງພາບລັກ ແລະ ກາສິນຄ້າ, 
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ການບັນຈຸ ເປັນຫັຼກ. 

ຄໍາສັບສໍາຄັນ: ສັກກະຍະພາບ, ການຜະລິດ, ສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນ 
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Abstract 

 This research aims to examine the capability of producing and 

developing products for official acceptance of One District One 

Product (ODOP) of local people in Luang Prabang Capital; examine 

the factors that relate to the capability in producing and developing 

products for acceptance of ODOP of local people in Luang Prabang 

Capital; and analyze the trends in producing and developing products 

for acceptance of ODOP of local people in Luang Prabang Capital. 

The result of this study will be useful for many sectors such as 

producers in terms of production and development, for policy makers 

in terms of supporting production and development products in 

ODOP campaign concept in Luang Prangbang as well as in Lao PDR. 

The result shows that the local people have high capability level in 

producing and developing products for ODOP registration whose 

products are hand-made focused, unique, and reflect Lao traditional 

characteristics, especially the Luang Prabang people. The products 

are made of raw materials from nature and are designed by local 

wisdom which traditional pattern is adapted to match the 

contemporary trend and to qualify the ODOP requirement of Lao 

PDR.  The result of the hypothetical test shows that factors of 

production, product value, returns, ODOP recognition by the people, 

and production experience have positive relations with the capability 

of producing and developing products for ODOP registration of local 

people in Luang Prabang with significance value of 0.05. In terms of 

the trend in producing and developing products for ODOP 

requirements, it tends to increase by 87.8%. They are to focus on the 

products’ uniqueness and on the customers’ preferences. They also 

concentrate on product images and branding, product development 

and packaging.  

Keywords: capability, producing, one district one product

 

1. ພາກສະເໜ ີ
 ນະໂຍບາຍ ໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນແຫ່ງຊາດ
ແມ່ນຕິດພັນກັບວຽກງານບູລິມະສິດ ຂອງລັດຖະບານ ສົົ່ງ 
ເສີມຜະລິດເປັນສິນຄ້າ ທີື່ເປັນເອກະລັກຂອງທ້ອງຖີື່ນ ບ້ານ 

ແລະ ກຸ່ມຜະລິດ, ການຜະລິດທີື່ນໍາໃຊ້ພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນ, 

ນໍາໃຊ້ວັດຖຸດິບພາຍໃນທ້ອງຖິື່ນນັົ້ນໆ ໃຫ້ເກີດປະໂຫຍດສູງ
ສຸດ. ນອກຈາກນີົ້, ວຽກງານດັົ່ງກ່າວ ແມ່ນໄດ້ຕິດພັນກັບ
ວຽກງານ 3 ສ້າງທີື່ສູນການເມ ອງສູນກາງພັກວາງອອກ ເຊິື່ງ
ເປ ົ້າໝາຍຫຼັກຂອງການຈັດຕັົ້ງປະຕິບັດວຽກງານ ໂອດອບ 

ແຫ່ງຊາດ ແມ່ນເພ ື່ອເຮັດໃຫ້ຊີວິດການເປັນຢູູ່ຂອງປະຊາຊົນ
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ດີຂ ົ້ນ, ມີລາຍຮັບເພີື່ມຂ ົ້ນ ແລະ ສ້າງວຽກເຮັດງານທໍາ ເຊິື່ງ
ຜ່ານການລົງປະເມີນທົົ່ວປະເທດເຫັນວ່າ: ໃນຂະແໜງການ
ຜະລິດສິນຄ້າໂອດອບແມ່ນໄດ້ນໍາໃຊ້ແຮງງານເພດຍິງເຂົົ້າ
ໃນ ການຜະລິດເປັນສ່ວນຫຼາຍ; ປະຊາຊົນມີລາຍຮັບເພີື່ມ
ຂ ົ້ນ 10-30% ເມ ື່ອທຽບໃສ່ປີຜ່ານມາຜົນຂອງການສໍາ
ຫຼວດຍັງຊີົ້ໃຫ້ເຫັນວ່າ: ການຜະລິດມີທ່າອຽງເພີື່ມຂ ົ້ນເຮັດ
ໃຫ້ປະຊາຊົນໃນທ້ອງຖິື່ນມີວຽກເຮັດງານທໍາ, ມີລາຍຮັບ
ເພີ ື່ມຂ ົ້ນ ແລະ ມີຄວາມກະຕ ົ້ລ ລົ ົ້ນໃນການຜະລິດແລະ
ພັດທະນາສິນຄ້າຂອງຕົນ (Deema, 2021). 

 ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເປັນແຂວງທີື່ມີປະຫວັດຄວາມ
ເປັນມາຍາວນານ, ມີສິນຄ້າທີື່ເປັນເອກະລັກທີື່ຫຼາກຫຼາຍ 

ແຕ່ສິນຄ້າທີື່ໄດ້ຮັບອານຸຍາດສິນຄ້າໂອດອບແຫ່ງຊາດ ແມ່ນ
ສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ ເຊິື່ງປະເພດອາຫານ ແລະ ເຄ ື່ອງດ ື່ມແມ່ນ
ມີຄວາມຫຍຸ້ງຍາກໃນຂອດການປະສານງານກັບຂະແໜງສາ
ທາລະນະສຸກເຮັດໃຫ້ປະເພດອາຫານ ແລະ ເຄ ື່ອງດ ື່ມຍັງບ ໍ່
ໄດ້ຮັບອານຸຍາດ.  ອາຫານທີື່ໂດດເດັົ່ນ ແລະ ເປັນທີື່ຍອມຮັບ
ຂອງ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ເຊັົ່ນ ແຈ່ວບອງ, ໄຄແຜ່ນ, ເຂົົ້າ 
ຫນົມພ ົ້ນເມ ອງຕໍາຫລັບຊາວວັງ ແລະ ເຂົົ້າຊອຍ. ຄວນໃຫ້ 
ການຊຸກຍູ້ ຈາກຂະແຫນງສາທາລະນະສຸກ ແບບມີເງ ື່ອນໄຂ
ທີື່ຈໍາກັດ ເພ ື່ອສົົ່ງເສີມໃຫ້ການຜະລິດຂອງຊາວບ້ານ ສາມາດ
ແກ້ໄຂຄວາມທຸກຍາກໄດ້ ແລະ ສ້າງຂະບວນການ ອາຫານ
ຂອງແຂວງ ໃຫ້ເປັນເອກະລັກທີື່ນັກທ່ອງທ່ຽວມາທ່ຽວ 
ຫຼວງພະບາງ ຕ້ອງໄດ້ກິນອາຫານປະເພດດັົ່ງກ່າວ. ເຊິື່ງໃນ
ປັດຈຸ ບັນຜະລິດຕະພັນຕາມທ້ອງຖິື່ນທີື່ມາຈາກພູມປັນຍາ
ຂອງປະຊາຊົນ ໄດ້ຮັບຄວາມສົນໃຈ ແລະ ເປັນທີື່ນິຍົມຂອງ
ຜູ້ບ ລິໂພກທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ຈິື່ງເຮັດໃຫ້ປະຊາ 
ຊົນ ແລະ ຜູ້ປະກອບທ້ອງຖິື່ນຫຼາຍຄົນເຂົົ້າມາແຂ່ງຂັນກັນ
ໃນຕະຫຼາດຫຼາຍຂຶົ້ນ ໂດຍຈະມຸ່ງເນັົ້ນໄປໃນທິດທາງຂອງ
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນຂອງແຕ່ລະທ້ອງຖິື່ນໃຫ້ມີຄຸນະ 
ພາບ ແລະ ສາມາດຕອບໂຈດຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ້ບ ລິ 
ໂພກໃນທິດທາງທີື່ດີຂຶົ້ນ. ໃນຂະນະດຽວກັນກ ໍ່ອາດມີປະຊົນ 

ແລະ ຜູ້ປະກອບການບາງຄົນທີື່ຍັງເບິື່ງບ ໍ່ເຫັນເຖິງຄວາມສໍາ
ຄັນຂອງຜະລິດຕະພັນທີື່ ສົົ່ງຜົນຕ ໍ່ຄຸນະພາບຂອງຜະລິດຕະ
ພັນ ພ້ອມທັງຍັງບ ໍ່ສາມາດດຶງດູດຄວາມສົນໃຈຈາກຜູ້ບ ລິ 
ໂພກໄດ້ເທົົ່າທີື່ຄວນ. ດັົ່ງນັົ້ນ ຜູ້ປະກອບການຜະລິດ ຈິື່ງຕ້ອງ

ຫັນມາໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນໃຫ້
ສາມາດຄຸ້ມຄອງ ແລະ ປ້ອງກັນບ ໍ່ໃຫ້ສິນຄ້າ ຫຼ  ຜະລິດຕະ
ພັນເສຍຫາຍ ແລະ ເພີື່ມຄຸນຄ່າຕ ໍ່ຜູ້ບ ລິໂພກ. ການພັດທະນາ
ຜະລິດຕະພັນຖ ວ່າເປັນສິື່ງທີື່ມີຄວາມສໍາຄັນຫຼາຍ ເພາະວ່າ
ການທີື່ມີຜະລິດຕະພັນທີື່ດີ ແລະ ມີຄຸນະພາບສາມາດຊ່ວຍ
ສົົ່ງເສີມພາບຫຼັກຂອງຜະລິດຕະພັນ ລວມໄປຈົນເຖິງທ້ອງ 
ຖິື່ນອີກດ້ວຍ. ໃນເລ ື່ອງຂອງຜະລິດຕະພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າຊຸມຊົນ 

ເຊິື່ງບັນຫາໜຶື່ງທີື່ພົບເຫັນໃນເກ ອບທຸກຊຸມຊົນ ພົບວ່າຍັງມີ
ບັນຫາທາງດ້ານຂອງຮູບແບບຜະລິດຕະພັນທີື່ຍັງບ ໍ່ເປັນທີື່
ຕ້ອງການຂອງຜູ້ບ ລິໂພກ, ການອອກແບບຜະລິດຕະພັນຈິື່ງ
ເປັນສ່ວນທີື່ສໍາຄັນຢູ່າງຍິື່ງຕ ໍ່ການພັດທະນາຄຸນະພາບຂອງ
ຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນ (Sasongkoah, 2012) ແລະ ໃນ
ການວິໄຈຈະເນັົ້ນໃນເລ ື່ອງຂອງການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ
ຂອງຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນເພ ື່ອການພັດທະນາທີື່ຢັ ົ້ງຢືນ . 

ຈາກຜົນງານການວິໄຈດັົ່ງກ່າວໄດ້ຍົກໃຫ້ເຫັນວ່າ ການສ້າງ
ຜະລິດຕະພັນຊຸມຊົນຄວນມີການອອກແບບໃຫ້ສອດຄ່ອງ
ກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດ ຫຼ  ຄ່ານິຍົມໃນຂະນະນັົ້ນ 

ໂດຍໃຊ້ວັດຖຸດິບຈາກທ້ອງຖິື່ນຢູ່າງຄຸ້ມຄ່າ, ຄວາມງົດງາມ, 

ເອກະລັກທີື່ກ ໍ່ໃຫ້ເກີດຄຸນຄ່າທາງຄວາມຮູ້ສຶກ ແລະ ຄຸນຄ່າ
ທາງຈິດໃຈແກ່ຜູ້ບ ລິໂພກ. 

 ການສຶກສາຄົົ້ນຄວ້າໃນເລ ື່ອງ “ສັກກະຍະພາບໃນ
ການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ 
ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ” ຈະເປັນ
ການສຶກສາລາຍລະອຽດກ່ຽວກັບ ການສົົ່ງເສີມການ ຫຼ  ຈັດ
ສັນຊັບພະຍາກອນທີື່ມີຢູູ່ໃນທ້ອງຖິື່ນໃຫ້ກາຍເປັນສິນຄ້າທີື່
ມີຄຸນະພາບ, ມີຈຸດເດັົ່ນ, ເປັນເອກະລັກຂອງຕົນ, ສອດຄ່ອງ
ກັບວັດທະນະທໍາຂອງແຕ່ລະທ້ອງຖິື່ນ ເຊິື່ງຖ ເປັນການສ ບ
ທອດ ແລະ ພັດທະນາພູມປັນຍາດັົ້ງເດີມ ແລ້ວຕ ໍ່ຍອດດ້ວຍ
ວິທະຍາການສະໄໝໃໝ່ ເຮັດໃຫ້ສາມາດຈໍາໜ່າຍໄດ້ທັງ
ຕະຫຼາດພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ. ນອກຈາກນີົ້ ໂຄງການ
ສົົ່ງເສີມການຜະລິດສິນຄ້າ ODOP ຍັງເປັນໜຶື່ງໃນນະໂຍ 
ບາຍສໍາຄັນຂອງລັດຖະບານໃນປັດຈຸບັນ ໂດຍມີເປ ົ້າໝາຍ
ເນັົ້ນໃຫ້ແຕ່ລະທ້ອງຖິື່ນໄດ້ນໍາພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນມາໃຊ້ໃນ
ການພັດທະນາສິນຄ້າ ໂດຍພາກລັດເຂົົ້າມາຊ່ວຍທາງດ້ານ
ຄວາມຮູ ້ສະໄໝໃໝ່ ແລະ ການບ ລິຫານຈັດການ  ເພ ື່ອ
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ເຊ ື່ອມໂຍງສິນຄ້າຈາກທ້ອງຖິື່ນສູ່ຕະຫຼາດພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງ 
ປະເທດ ດ້ວຍລະບົບຮ້ານຄ້າເຄ ອຂ່າຍ ແລະ ອິນເຕີເນັດ ເພ ື່ອ
ສົົ່ງເສີມ ແລະ ສະໜັບສະໜູນຂະບວນການພັດທະນາທ້ອງ 
ຖິື່ນ, ສ້າງຊຸມຊົນທີື່ເຂັົ້ມແຂງເພິື່ງພາຕົນເອງໄດ້, ໃຫ້ປະຊາ 
ຊົນມີສ່ວນຮ່ວມໃນການສ້າງວຽກເຮັດງານທໍາ, ສ້າງລາຍໄດ້
ດ້ວຍການນໍາພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນມາພັດທະນາເປັນຜະລິດຕະ
ພັນ ແລະ ບ ລິການທີື່ມີຄຸນະພາບ, ມີຈຸດເດັົ່ນ ແລະ ມີມູນຄ່າ
ເພີື່ມ, ສອດຄ່ອງກັບວັດທະນະທໍາ ແລະ ວິຖີຊີວິດທ້ອງຖິື່ນ. 

ແຕ່ເນ ື່ອງຈາກວ່າໃນປັດຈຸບັນ ຜະລິດຕະພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າ 
ODOP ຫຼາຍຢູ່າງຍັງປະສົບບັນຫາໃນຮູບແບບຂອງຜະລິດ 
ຕະພັນ ເນ ື່ອຈາກຜູ້ຜະລິດຍັງຂາດປະສົບການໃນການອອກ
ແບບຜະລິດຕະພັນ ແລະ ຄວາມຄິດສ້າງສັນມາພັດທະນາ, 
ດ້ານການຂົນສົົ່ງ, ດ້ານການຕະຫຼາດ ເຊິື່ງຜູ້ປະກອບການໃນ
ຊຸມຊົນຕ່າງໆຄວນໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນ ເພາະການສົົ່ງເສີມການ 
ຕະຫຼາດໃນຮູບແບບຂອງຜະລິດຕະພັນເພ ື່ອສ້າງເອກະລັກ
ໃຫ້ກັບຜະລິດຕະພັນເປັນທີື່ສົນໃຈ ແລະ ເປັນໜຶື່ງໃນປັດໄຈ
ສໍາຄັນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດ ເພ ື່ອບັນລຸຈຸດມຸ່ງ  ໝາຍ
ຂອງອົງກອນ ຫຼ  ຄອບຄົວຢູ່າງແທ້ຈິງ, ສ້າງຄວາມໜ້າສົນ 
ໃຈໃນຕົວສິນຄ້າ ແລະ ສາມາດສ້າງຜົນສໍາເລັດໄດ້ໃນອະ ນາ
ຄົດ ເພ ື່ອກ້າວໄປສູ່ຕະຫຼາດຜະລິດຕະພັນທີື່ຫຼາກຫຼາຍ ເຊິື່ງ
ເປັນຍຸດທະສາດຢູ່າງໜຶື່ງທີື່ຈະຊ່ວຍສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມ ແລະ 
ແຮງຈູງໃຈໃຫ້ຜູ້ບ ລິໂພກຊ ົ້ສິນຄ້າ ແລະ ຈາກການສຶກສາຂ ໍ້
ມູນກ່ຽວກັບການຜະລິດສິນຄ້າຊຸມຊົນ ຫຼ  ສິນຄ້າ ODOP 

ໃນແຂວງຫຼວງພະບາງໃນປັດຈຸບັນນັົ້ນແມ່ນມີສັກກາຍຍະ
ພາບ ແລະ ຄວາມເປັນໄປໄດ້ໃນດ້ານຫຼັກການໃນການດໍາ
ເນີນທຸລະກິດຂະໜາດນ້ອຍໃນຮູບແບບຂອງທຸລະກິດຫັດ 
ຖະກໍາ ແລະ ການກະເສດ ເນ ື່ອງຈາກສ່ວນໃຫຍ່ປະຊາຊົນ
ສ່ວນໃຫຍ່ມີອາຊີບຫັດຖະກໍາ ແລະ ຊາວກະສິກອນ; ມີຊັບ 
ພະຍາກອນ ແລະ ພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນທີື່ເປັນໜ້າສົນໃຈ ພຽງ
ແຕ່ຍັງຂາດການສະໜັບສະໜູນ ແລະ ແນວທາງການບ ລິ 
ຫານຈັດການທີື່ມີປະສິດທິພາບ (Duangklang, 2016). 

 ຈາກເຫດຜົນທີື່ກ່າວມາຂ້າງຕົົ້ນ ກຸ່ມຜູ້ວິໄຈຈິ ື່ງມີ
ຄວາມສົນໃຈສຶກສາໃນປະເດັນສັກກະຍະພາບໃນການຜະ 
ລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP 

ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເພ ື່ອເພີ ື່ມປະສິດ 

ທິພາບທາງການຈັດການຊຸມຊົນແບບຍ ນຍົງ ໂດຍເລ ອກ
ເອົາປະຊາຊົນຜູ້ທີື່ປະກອບກິດຈະການຜະລິດກ່ຽວກັບຜະລິດ 
ຕະພັນຫັດຖະກໍາ ແລະ ຜະລິດຕະພັນອາຫານ ມາເປັນກ ລະນີ
ສຶກສາ ເນ ື່ອງຈາກວ່າ ຫຼວງພະບາງ ເປັນສະຖານທີື່ ທີື່ມີຊ ື່
ສຽງທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ ແລະ ການຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະ
ກໍາ ທີື່ສາມາດນໍາໄປສ້າງມູນຄ່າເພີື່ມໃນຮູບແບບຜະລິດຕະ
ພັນຊຸມຊົນ ຫຼ  ສິນຄ້າ ODOP ທີື່ສາມາດຕ ໍ່ຍອດໄປເຖິງ
ການສ້າງລາຍໄດ້ໃນຮູບແບບອ ື່ນໆພາຍໃນຊຸມຊົນ. ນອກ  
ເໜ ອຈາກປະໂຫຍດທີື່ໄດ້ຈາກມູນຄ່າເພີື່ມຂອງຜະລິດຕະ
ພັນແລ້ວ ຍັງຖ ເປັນການຍົກລະດັບມາດຕະຖານຂອງຜະລິດ 
ຕະພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າໂດຍມຸ ່ງຫວັງໃຫ້ປະຊາຊົນໃນຊຸມຊົນ 

ຊ່ວຍກັນສ້າງໃຫ້ເກີດມາດຕະຖານສໍາລັບຜະລິດຕະພັນໃນ
ຊຸມຊົນຂອງຕົນໃຫ້ເປັນທີື່ຍອມຮັບຂອງຜູ້ບ ລິໂພກ ຫຼ  ນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ ເພ ື່ອກ ໍ່ໃຫ້ເກີດການສ້າງກະແສນິຍົມໃນການຊົມ 
ໃຊ້ສິນຄ້າພາຍໃນ ເຊິື່ງຖ ວ່າເປັນການອະນຸລັກພູມປັນຍາ
ທ້ອງຖິື່ນຄວບຄູ່ກັບການອານຸລັກສິື່ງແວດລ້ອມ; ນໍາລາຍໄດ້
ມາສູ່ຄົນໃນຊຸມຊົນ ເປັນການຊ່ວຍແບ່ງເບົາບັນຫາຄວາມ
ຍາກຈົນ ແລະ ກ ໍ່ໃຫ້ເກີດຄວາມເຂັົ້ມແຂງ ແລະ ສົົ່ງເສີມ
ການພັດທະນາທ້ອງຖິື່ນແບບຍ ນຍົງ. 
 ເພ ື່ອເປັນການເຮັດໃຫ້ການດໍາເນີນການຄົົ້ນຄວ້າ
ວິໄຈຄັົ້ງນີ ົ້ ເປັນໄປຕາມເປ ົ້າໝາຍ ແລະ ສະດວກຕ ໍ່ການ
ຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈ ກຸ່ມຜູ້ວິໄຈໄດ້ມີຈຸດປະສົງຂອງການຄົົ້ນຄວ້າ
ວິໄຈຄ ດັົ່ງນີົ້: 
 1) ສຶກສາສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການ
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າ ເພ ື່ອສ້າງເປັນຜະລິດຕະ
ພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ, 2) ວິເຄາະປັດໄຈທີື່ມີຄວາມສໍາພັນຕ ໍ່ສັກກະຍະພາບ
ໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ 
ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ແລະ 3) 

ວິເຄາະທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ 

ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນ 
ຫຼວງພະບາງ. 
2. ອຸປະກອນ ແລະ ວິທີການ 

 ເຄ ື່ອງມ ທີື່ໃຊ້ໃນການທີື່ໃຊ້ໃນການວິໄຈຄ : ການ
ຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈໃນຄັົ້ງນີົ້ ເປັນການຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈໃນລັກສະນະ
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ການສໍາຫຼວດ (Survey research) ເຊິື່ງຈະມີທັງການໃຊ້
ແບບສອບຖາມ (Questionnaires) ແລະ ແບບສໍາພາດ 

(Interview) ທີື່ທີມງານຄົົ້ນຄວ້າວິໄຈໄດ້ສ້າງຂຶົ້ນມາເພ ື່ອ
ເປັນເຄ ື່ອງມ ໃນການເກັບກໍາ ແລະ ລວບລວມຂ ໍ້ມູນຈາກ
ກຸ່ມຕົວຢູ່າງ ເພ ື່ອສຶກສາສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ 
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ, ປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕ ໍ່ການຜະລິດ 

ແລະ ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP 

ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ. ການອະທິບາຍຜົນຂອງການສຶກ
ສາໃນຄັົ້ງນີົ້ ແມ່ນນໍາໃຊ້ຮູບແບບການພັນລະນາດ້ວຍການ
ນໍາສະເໜີຄ່າຕົວເລກ; ລວມໄປເຖິງບັນດາທິດສະດີທີື່ກ່ຽວ 
ຂ້ອງອ ື່ນໆ ເພ ື່ອປະກອບເຂົົ້າໃນການອະທິບາຍເຫດ ແລະ 
ຜົນຂອງການສຶກສາ. 
2.1 ການເກັບລວມລວມຂ ໍ້ມູນ 

 ກຸ່ມຜູ ້ຄົ ົ້ນຄວ້າວິໄຈໄດ້ມີການລົງເກັບຂ ໍ້ມູນໂດຍ
ການແຈກຢາຍແບບສອບຖາມ, ການສັງເກດການ, ແລະ 
ສໍາພາດກຸ່ມເປ ົ້າໝາຍ ເຊິ ື່ງແມ່ນຜູ ້ຜະລິດສິນຄ້າຕົວຈິງ, 
ໂດຍຜ່ານເຄ ື່ອງມ ທີື່ໃຊ້ໃນການເກັບຂ ໍ້ມູນ (ແບບສອບຖາມ
, ແບບສໍາພາດ ແລະ ຖ່າຍພາບປະກອບ).  
2.2 ການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນ 

 ການສຶກສາສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການ
ພັດທະນາສ ິນຄ ້າເພ  ື່ອສ ້າງເປ ັນສ ິນຄ ້າ  ODOP ຂອງ
ປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ໂດຍການໃຊ້ສູດຄິດໄລ່
ຄ່າເປີເຊັນ, ຄ່າສະເລ່ຍ ມາອະທິບາຍ ແລະ ພັນລະນາຊີົ້ແຈ້ງ
ເຫດຜົນຕາມຄວາມເປັນຈິງຂອງຂ ໍ້ມູນທີື່ໄດ້ມາ; ການສຶກ
ສາປັດໄຈທີ ື່ມີຄວາມສໍາພັນກັບຄວາມສາມາດໃນການ
ຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ 
ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ແມ່ນຈະ
ໄດ້ວິເຄາະເຖິງບັນດາປັດໄຈຕ່າງໆທີື່ມີຄວາມສໍາພັນ ແລະ 
ສົົ່ງຜົນຕ ໍ່ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາ
ສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ  ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ວ່າຂ ຶົ້ນຢູູ່ກັບປັດໄຈໃດເປັນຫຼັກ ໂດຍ
ການໃຊ້ວິທີການວິເຄາະຄວາມສໍາພັນແບບ (Chi-Square) 

ແລະ ແມ່ນໄດ້ນໍາໃຊ້ດ້ວຍວິທີການຄາດປະມານແບບວິທີກໍາ
ລ ັງສອງນ ້ອຍສ ຸດ  (Ordinary Least Squares: OLS) 
ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊ ື່ອໝັົ້ນ 90%, 95% ແລະ 99% ໂດຍ

ການວິເຄາະຜ່ານໂປຼແກມວິເຄາະຂ ໍ້ມູນທາງສະຖິຕິ (SPSS 

Version 21) ໂດຍກໍານົດຄ່າລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງດ້ານ

ສະຖິຕິຄ  ∗sig ≤ 0.1  ∗∗sig ≤ 0.05  ∗∗∗sig ≤0.01. ສ່ວນສໍາ
ລັບການສຶກສາທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາ 
ຄວາມຄິດເຫັນ ແລະ ແນວທາງການແນະນໍາຂອງນັກທ່ອງ
ທ່ຽວຕ່າງປະເທດຕ ໍ່ກັບສິນຄ້າໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ສິນ 

ຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນ 

ຫຼວງພະບາງ ຈະເປັນການສຶກສາດ້ານຄວາມຄິດເຫັນໃນ
ການຜະລິດ, ດ້ານການຕອບສະໜອງ ແລະ ດ້ານພູມປັນຍາ 
ໂດຍການໃຊ້ວິທີການວິເຄາະຄ່າສະເລ່ຍ.  

 ແບບຈໍາລອງທີື່ໃຊ້ໃນການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນ: LPC =

f( FA, FB, FC, FD, LA, EX, ED) 
LPC = β0 + β1FA + β2FB + β3FC + β4FD +

β5LA + β6EX + β7ED + εt................(1) 
 ໃນແບບຈໍາລອງສະແດງເຖິງການພົວພັນລະຫວ່າງປັດ
ໄຈມີຄວາມສໍາພັນຕ ໍ່ລະດັບສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ
ສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງ
ປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ. ສະແດງໃນຕາຕະລາງທີ  
3. ຜົນໄດ້ຮັບ 
 ໃນການວິເຄາະຄວາມພ້ອມ ແລະ ຄວາມສາມາດໃນ
ການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນເພ ື່ອສ້າງເປັນ
ສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງປະຊາຊົນ ນະຄອນ 

ຫຼວງພະບາງ ພົບວ່າ ຜູ້ຜະລິດມີຄວາມພ້ອມໃນການຜະລິດ 

ແລະ ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງ
ເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຢູູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ເຊິື່ງມີຄ່າສະເລ່ຍ
ເທົົ່າກັບ 3.84; ເຊິື່ງພິຈາລະນາເປັນແຕ່ລະປະເດັນແລ້ວພົບ
ວ່າ ຜູ້ຜະລິດຄວາມຊໍານານໃນການຜະລິດ ຫຼາຍກວ່າໝູ່ 
ດ້ວຍຄ່າສະເລ່ຍເທົົ່າກັບ 4.11 ແລະ ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານ
ເທົົ່າກັບ 0.950; ຮອງລົງມາແມ່ນຄວາມພ້ອມດ້ານວັດຖຸ
ດິບທີື່ໃຊ້ໃນການຜະລິດ ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົົ່າກັບ 4.09 ແລະ 
ຄ່າຜັນປູ່ຽນມາດຖານເທົ ົ່າກັບ 0.856; ຖັດລົງມາແມ່ນ
ຄວາມພ້ອມດ້ານຮູບແບບ ຫຼ  ວິທີການຜະລິດ ແລະ ຜະ 
ລິດຕະພັນມີຄວາມເປັນເອກະລັກສະເພາະຂອງທ້ອງຖິື່ນ ເຊິື່ງ
ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົົ່າກັບ 3.92 ຕາມລໍາດັບ. ສ່ວນຄວາມພ້ອມ
ດ້ານເຄ ື່ອງຈັກ ແລະ ອຸປະກອນໃນການຜະລິດ ແມ່ນມີຄ່າ
ສະເລ່ຍຕໍໍ່າທີື່ສຸດຄ  3.54. ສໍາລັບດ້ານຄວາມສາມາດຄວາມ
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ສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ
ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງປະຊາ 
ຊົນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພົບວ່າ ຜູ້ຜະລິດມີຄວາມສາມາດ
ໃນລະດັບຫຼາຍ ເຊິື່ງມີຄ່າສະເລ່ຍເທົົ່າກັບ 3.98; ເຊິື່ງໃນນັົ້ນ 

ຄວາມສາມາດໃນການສ້າງຜະລິດຕະພັນໃຫ້ມີຄວາມເປັນ
ເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນ ແລະ ການກໍານົດລາຄາຂອງຜະລິດຕະ
ພັນມີຄວາມເໝາະສົມກັບຄຸນະພາບຂອງສິນຄ້າ ມີຄ່າສະ 
ເລ່ຍສູງສຸດຄ  4.08; ຮອງລົງມາແມ່ນ ສາມາດສ້າງຄຸນະພາບ
ຂອງຜະລິດຕະພັນໃຫ້ໄດ້ຕາມມາດຕະຖານຕາມເງ ື່ອນໄຂ
ຂອງຜະລິດຕະພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນ 

ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົົ່າກັບ 3.98 ແລະ ຄວາມສາມາດຜະລິດ ແລະ 
ຕອບສະໜອງໄດ້ຢູ່າງພຽງພ  ມີຄ່າສະເລ່ຍເທົ ົ່າກັບ 3.78 

ຕາມລໍາດັບ.  

 ຜົນການວິເຄາະປັດໄຈທີື່ມີຄວາມສໍາພັນກັບສັກກະ
ຍະພາບໃນດ້ານການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາຜະລິດຕະ
ພັນ ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພົບວ່າ ຄ່າສະຖິຕິທົດສອບບັນຫາ
ຄວາມສໍາພັນກັນເອງຂອງຕົວປູ່ຽນ (Multicollinearity) 

ດ້ວຍວິທີ Durbin-Watson Statistic ພົບວ່າຄ່າ Durbin-

Watson = 1.929 ເຊິື່ງມີຄ່າຢູູ່ລະຫວ່າງເກນ 1.5-2.5 (ເຂົົ້າ
ໃກ້ 2) ສະແດງວ່າຄວາມຄາດເຄ ື່ອນແຕ່ລະຄ່າມີຄວາມເປັນອິດ 
ສະຫຼະຕ ໍ່ກັນ ຫຼ  ບ ໍ່ມີຄວາມສໍາພັນກັນເອງຂອງຕົວຄາດເຄ ື່ອນ 

ຈຶື່ງບ ໍ່ເຮັດໃຫ້ເກີດບັນຫາ Autocorrelation ແລະ ຜ່ານ
ການທົດສອບຄ່າສະຖິຕິທົດສອບ ANOVA ຫຼ  ການທົດ
ສອບຄວາມແປປວນຂອງຕົວປູ່ຽນ (F = 104.96) ແລະ ມີ
ລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ (Sig = 0.00) ສະແດງວ່າ 
ແບບຈໍາລອງປັດໄຈທີື່ຄວາມສໍາພັນຕ ໍ່ລະດັບສັກກາຍຍະ
ພາບໃນການຜະລິດສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງ  
ໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ 
ແມ່ນສາມາດນໍາໃຊ້ໄດ້ ແລະ ຂຶົ້ນຢູູ່ກັບປັດໄຈທີື່ກໍານົດມາ
ຢູ່າງໜ້ອຍ 1 ປັດໄຈ. ເຊິື່ງຜ່ານການກວດສອບຄຸນສົມບັດ
ຂອງແບບຈໍາລອງພົບວ່າ ຄ່າສໍາປະສິດການຕັດສິນໃຈ R 

Square = 0.741 ເຊິື່ງໝາຍຄວາມວ່າ ລະດັບຄວາມພ້ອມ 

ແລະ ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ຫຼ  ແປຮູບຜະລິດຕະພັນ
ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶ ື່ງເມ ອງໜຶ ື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງ

ປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ສາມາດອະທິບາຍດ້ວຍ
ຕົວປູ່ຽນອິດສະຫຼະທີື່ກໍານົດຂຶົ້ນມາໃນລະດັບ 74.1%, ສ່ວນ
ທີື່ເຫຼ ອແມ່ນຂຶົ້ນຢູູ່ກັບປັດໄຈອ ື່ນໆທີື່ບ ໍ່ໄດ້ນໍາເຂົົ້າມາສຶກສາ . 

ເຊິ ື່ງຜ່ານການກວດສອບຄຸນສົມບັດຂອງແບບຈໍາລອງ
ຄວາມສໍາພັນລະຫວ່າງລະດັບຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ
ຂອງຜູ້ຜະລິດກັບປັດໄຈຕ່າງໆ 7 ປັດໄຈ ສາມາດສະຫຼຸບໄດ້
ວ່າ ມີພຽງ 5 ປັດໄຈຄ : ປັດໄຈດ້ານປັດໄຈການຜະລິດ 

(FA), ໄຈດ້ານຄຸນຄ່າຜະລິດຕະພັນ (FB), ໄຈດ້ານຜົນໄດ້
ຮັບ (FD), ປັດໄຈດ້ານກັບຮັບຮູ ້ຂ ໍ້ມູນກ່ຽວກັບສິນຄ້າ 
ODOP  (LA), ປັດໄຈດ້ານປະສົບການໃນການຜະລິດ 

(EX) ເທົົ່ານັົ້ນທີື່ມີຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ; ສ່ວນໄຈດ້ານ
ການສະໜັບສະໜູນຈາກພາກສ່ວນທີື່ກ່ຽວຂ້ອງ (FC) ແລະ 
ປັດໄຈດ້ານລະດັບການສຶກສາ (ED) ແມ່ນບ ໍ່ມີຄວາມສໍາ
ຄັນທາງສະຖິຕິເຊິື່ງສາມາດນໍາມາສ້າງແບບຈໍາລອງທາງດ້ານ
ເສດຖາມິຕິໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 
LPC = 0.346 +  0.304 FA + 0.215 F + 0.207 FD

+  0.17 LA + 0.006 EX 

 ຈາກແບບຈໍາລອງຂ້າງເທິງ ສາມາດອະທິບາຍຜົນ
ຂອງການທົດສອບຄວາມແຕກຕ່າງຄ່າສະເລ່ຍຂອງຕົວປູ່ຽນ 

ດ້ວຍສະຖິຕິທົດສອບ (t-test) ສາມາດອະທິບາຍຜົນໄດ້
ດັົ່ງນີົ້: 
 1. ສໍາລັບດ້ານປັດໄຈການຜະລິດພາຍໃນ  ມີຄ່າ
ສະຖິຕິທົດສອບ (t-test =8.164) ແລະ ມີຄ່າລະດັບຄວາມ
ສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ (Sig = 0.000) ແລະ ມີຄ່າສໍາປະສິດ
ການຖົດຖອຍເທົົ່າກັບ 0.304 ເຊິື່ງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ວາ່: 
ປັດໄຈດ້ານການຜະລິດ ມີການພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວ
ກັນກັບສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາ
ສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ  ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ນັົ້ນຄ : ເມ ື່ອປັດໄຈການຜະລິດເພີື່ມ
ຂຶົ້ນ (ຫຼ  ຫຼຸດລົງ) 1% ໂດຍກໍານົດໃຫ້ປັດໄຈອ ື່ນຄົງທີື່ ຈະສົົ່ງ
ຜົນເຮັດໃຫ້ສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາ
ສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ  ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເພີື່ມຂຶົ້ນ (ຫຼ  ຫຼຸດລົງ) 0.304% ດ້ວຍ
ລະດັບຄວາມເຊ ື່ອໝັົ້ນ 99%. 

 2. ສໍາລັບປັດໄຈດ້ານຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນ ມີຄ່າ
ສະຖິຕິທົດສອບ (t-test =5.615) ແລະ ມີຄ່າລະດັບຄວາມ
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ສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ (Sig = 0.000) ແລະ ມີຄ່າສໍາປະສິດ
ການຖົດຖອຍເທົົ່າກັບ 0.215 ເຊິື່ງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ວາ່: 
ປັດໄຈດ້ານຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນ ມີການພົວພັນໄປໃນ
ທິດທາງດຽວກັນກັບສັກກາຍຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ 
ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະ 
ຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ນັົ້ນຄ : ເມ ື່ອປະຊາຊົນເຫັນ
ໄດ້ເຊິື່ງຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນເພີື່ມຂຶົ້ນ 1% ໂດຍກໍານົດ
ໃຫ້ປັດໄຈອ ື່ນຄົງທີື່ ຈະສົົ່ງຜົນເຮັດໃຫ້ສັກກາຍຍະພາບໃນ
ການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ 
ODOP ປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເພີື່ມຂຶົ້ນ (ຫຼ  
ຫຼຸດລົງ) 0.215% ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊ ື່ອໝັົ້ນ 99%. 

 3. ສໍາລັບປັດໄຈດ້ານຜົນໄດ້ຮັບ ມີຄ່າສະຖິຕິທົດ
ສອບ (t-test =5.126) ແລະ ມີຄ່າລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງ
ສະຖິຕິ (Sig = 0.000) ແລະ ມີຄ່າສໍາປະສິດການຖົດຖອຍ
ເທົົ່າກັບ 0.207 ເຊິື່ງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ວ່າ: ປັດໄຈດ້ານ
ປັດໄຈດ້ານຜົນໄດ້ຮັບ ມີການພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວ
ກັນກັບສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາ
ສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ  ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ນັົ້ນຄ : ເມ ື່ອປະຊາຊົນມີຜົນໄດ້ຮັບ
ຈາກການຜະລິດສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ເພີື່ມ
ຂຶົ້ນ (ຫຼ  ຫຼຸດລົງ) 1% ໂດຍກໍານົດໃຫ້ປັດໄຈອ ື່ນຄົງທີື່ ຈະສົົ່ງ
ຜົນເຮັດໃຫ້ສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາ
ສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນ 

ຫຼວງພະບາງ ເພີື່ມຂຶົ້ນ (ຫຼ  ຫຼຸດລົງ) 0.207%  ດ້ວຍລະດັບ
ຄວາມເຊ ື່ອໝັົ້ນ 99%. 

 4. ສໍາລັບປັດໄຈດ້ານລະດັບຄວາມຮັບຮູ້ກ່ຽວກັບສິນ 
ຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນ ມີຄ່າສະຖິຕິທົດສອບ (t-test 

=4.601) ແລະ ມີຄ່າລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ (Sig 

= 0.000) ແລະ ມີຄ່າສ ໍາປະສິດການຖົດຖອຍເທົ ົ່າກັບ 

0.171 ເຊິ ື່ງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ວ່າ ປັດໄຈດ້ານລະດັບ
ຄວາມຮັບຮູ້ກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນ ມີການ
ພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບສັກກະຍະພາບໃນການ
ຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ 
ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ນັົ້ນຄ : 
ເມ ື່ອລະດັບຄວາມຮັບຮູ ້ກ ່ຽວກັບສິນຄ້າ  ODOP ຂອງ

ປະຊາຊົນເພີື່ມຂຶົ້ນ 1 ລະດັບ ໂດຍກໍານົດໃຫ້ປັດໄຈອ ື່ນຄົງທີື່ 
ຈະສົົ່ງຜົນໃຫ້ສັກກາຍຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະ 
ນາສິນຄ້າເພ  ື່ອສ້າງເປ ັນສິນຄ້າ  ODOP ປະຊາຊົນໃນ 

ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເພີື່ມຂຶົ້ນ (ຫຼ  ຫຼຸດລົງ) 0.171% ດ້ວຍ
ລະດັບຄວາມເຊ ື່ອໝັົ້ນ 99%. 

 5. ສໍາລັບປັດໄຈດ້ານປະສົບການໃນການຜະລິດ 

ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າຂອງປະຊາຊົນ ມີຄ່າສະຖິຕິທົດສອບ 

(t-test =2.544) ແລະ ມີຄ່າລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 
(Sig = 0.011) ແລະ ມີຄ່າສໍາປະສິດການຖົດຖອຍເທົົ່າກັບ 

0.006 ເຊິື່ງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ວ່າ ປັດໄຈດ້ານປະສົບການ
ໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າຂອງປະຊາຊົນ ມີການ
ພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບສັກກາຍຍະພາບໃນການ
ຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ 
ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ນັົ້ນຄ : 
ເມ ື່ອປະສົບການໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າຂອງ
ປະຊາຊົນ ເພີື່ມຂຶົ້ນ 1 ປີ ໂດຍກໍານົດໃຫ້ປັດໄຈອ ື່ນຄົງທີື່ ຈະ
ສົົ່ງຜົນໃຫ້ສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນ 
ຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນ 
ຫຼວງພະບາງ ເພີື່ມຂຶົ້ນ 0.006% ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊ ື່ອ  
ໝັົ້ນ 95%. 

 ສໍາລັບຜົນການວິເຄາະຜົນຂ ໍ້ມູນທ່າອ່ຽງໃນການ
ຜະລິດສິນຄ້າໃນຕ ໍ່ໜ້າຂອງປະຊາຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງ
ພະບາງພົບວ່າ ຜູ້ຜະລິດທີື່ຈະມີການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາ
ສິນຄ້າເພີື່ມຂຶົ້ນ ມີເຖິງ 87.7% ເຊິື່ງໃນນັົ້ນຜູ້ທີື່ຜະລິດສິນຄ້າ
ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປະດັບ ແລະ ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປັົ້ນດິນເຜົາ 
ແມ່ນມີທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດສິນຄ້າເພີື່ມຂຶົ້ນໃນອັດຕາ
ຫຼາຍກວ່າໝູ່ຄ  91.7% ແລະ 91.4%, ຮອງລົງມາແມນ່ຜູ້ທີື່
ຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາແຜ່ນແພ  87.5% ແລະ ສິນຄ້າ
ຫັດຖະກໍາປ ສາ 86.8% ຕາມລໍາດັບ. ສ່ວນຜູທີື່ຜະລິດເທົົ່າ
ເດີມມີພຽງ 12.3% ເທົົ່ານັົ້ນ. ໃນນັົ້ນດ້ານການອອກແບບ
ຜະລິດຕະພັນ ໃນການຜະລິດສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງ
ເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຂອງປະຊາຊົນນັົ້ນ ໂດຍສ່ວນໃຫຍ່
ແມ່ນຈະເນັົ້ນໃສ່ຄວາມເປັນເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນ ເຊິື່ງມີຈໍາ
ນວນ 130 ຜູ້ຜະລິດ ຄິດເປັນ 39.4% ເຊິື່ງໃນນັົ້ນຜູ້ຜະລິດ
ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປັົ້ນດິນເຜົາ ແມ່ນຈະມີເນັົ້ນໃສ່ຄວາມເປັນ
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ເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນຫຼາຍກວ່າຜູ້ຜະລິດສິນຄ້າອ ື່ນໆຄ  58.7% 

ຮອງລົງມາແມ່ນ ຜູຜະລິດຫັດຖະກໍາປ ສາ 51.7%, ຮອງລົງ
ມາແມ່ນອອກແບບຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງລູກຄ້າ ຈໍາ
ນວນ 109 ຜູ້ຜະລິດ ຄິດເປັນ 33.0% ເຊິື່ງໃນນັົ້ນຜູ້ຜະລິດ
ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປະດັບ ແມ່ນຈະມີເນັົ້ນໃສ່ຄວາມຕ້ອງການ
ຂອງລູກຄ້າເປັນຫຼ ັກຫຼາຍກວ່າຜູ ້ຜະລິດສິນຄ້າອ ື່ນໆຄ  
38.3% ຮອງລົງມາແມ່ນ ຜູ ້ຜະລິດຫັດຖະກໍາແຜ່ນແພ 

31.9%,  ແລະ ແບບປະສົມປະສານກັນ ຈໍານວນ 91 ຜູ້ຜະ 
ລິດ ຄິດເປັນ 27.6% ໃນນັົ້ນແມ່ນຜູ້ຜະລິດຫັດຖະກໍາໄມ້ 
ປູ່ອງ ກວມເອົາ 35.4% ແລະ ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປະດັບ 35.0 

% ຕາມລໍາດັບ; ດ້ານພູມປັນຍາທີື່ໃຊ້ໃນການຜະລິດສິນຄ້າ
ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນໃນຕ ໍ່ໜ້າ 
ສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນຈະມີການນໍາໃຊ້ພູມປັນຍາແບບປະສົມ
ປະສານລະຫວ່າງພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນແບບດັົ້ງເດີມກັບການ
ປະຫຍຸກຕາມຍຸກສະໄໝເຂົົ້າກັນ ກວມເອົາ 41.5% ເຊິື່ງໃນ
ນັ ົ້ນແມ່ນຜູ ້ຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາອ ື່ນໆ  (ເຄ ອປຽດ), 

ຫັດຖະກໍາແຜ່ນແພ ແລະ ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປະດັບ ແມ່ນກວມ
ເອົາສັດສ່ວນຫຼາຍກວ່າໝູ່ຄ : 53.3%, 46.9% ແລະ 46.7 

% ຕາມລໍາດັບ, ຮອງລົງມາແມ່ນຈະມີການນໍາໃຊ້ພູມປັນຍາ
ແບບຖິື່ນແບບດັົ້ງເດີມພຽງຢູ່າງດຽວ ກວມເອົາ 41.2% ເຊິື່ງ
ໃນນັົ້ນແມ່ນຜູ້ຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປັົ້ນດິນເຜົາ , 

ຫັດຖະກໍາປ ສາ, ຫັດຖະກໍາໄມ້ປູ່ອງ ແລະ ຫັດຖະກໍາແຜ່ນແພ 

ແມ່ນກວມເອົາສັດສ່ວນຫຼາຍກວ່າໝູ່ຄ : 56.9%, 47.4%, 

41.6% ແລະ 41.3% ຕາມລໍາດັບ. ສ່ວນຜູ້ຜະລິດສິນຄ້າ
ໂດຍນໍາໃຊ້ວິທີການແບບທັນສະໄໝ ມີ 57 ຜູ້ຜະລິດ ຄິດ
ເປັນ 17.3% ເທົົ່ານັ ົ້ນ.  ສໍາລັບການວິເຄາະທ່າອ່ຽງດ້ານ
ຄວາມສາມາດໃນການຕອບສະໜອງສິນຄ້າຂອງປະຊາຊົນ 

ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພົບວ່າສ່ວນໃຫຍ່ຜູ້ຜະລິດແມ່ນຈະ
ເນັົ້ນການຜະລິດສິນຄ້າຕາມຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ
ຂອງຕົນເອງເປັນຫຼັກ ເຊິື່ງກວມເອົາ 50.3% ໃນນັົ້ນແມ່ນຜູ້
ຜະລິດຫັດຖະກໍາປ ສາ ກວມເອົາສັດສ່ວນເຖິງ 72.4%, ຫັດ 
ຖະຫໍາໄມ້ປູ່ອງ 62.5, ຫັດຖະກໍາແກະສະຫຼັກ 50.8% ແລະ 
ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປັົ້ນດິນເຜົາ 50% ຕາມລໍາດັບ; ຮອງລົງມາ
ແມ່ນຜູ້ຜະລິດແມ່ນຈະເນັົ້ນການຜະລິດສິນຄ້າຕາມການສັົ່ງ
ຊ ົ້ຂອງລູກຄ້າ ເຊິື່ງກວມເອົາ 47.3% ໃນນັົ້ນຜູ້ຜະລິດອ ື່ນໆ 

(ເຄ ອປຽດ) ກວມເອົາສັດສ່ວນເຖິງ 60.0%, ຫັດຖະກໍາ
ເຄ ື່ອງປະດັບ 53.3%, ຫັດຖະກໍາເຄ ື່ອງປັົ້ນດິນເຜົາ 50.0% 

ແລະ ຫັດຖະກໍາແຜ່ນແພ 49.4% ຕາມລໍາດັບ. 

4. ວພິາກຜນົ 
 ຜົນການຄົົ້ນຄວ້າດ້ານສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ 

ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງ
ຜະລິດຕະພັນຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພົບ
ວ່າ ປະຊາຊົນຜູ ້ທີ ື່ເຮັດການຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ແມ່ນມີສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ 

ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງ
ຜະລິດຕະພັນໃນລະດັບສູງ ບ ໍ່ວ່າຈະເປັນທາງດ້ານຜະລິດຕະ
ພັນ, ດ້ານລາຄາ, ການຈັດຈໍາໜ່າຍ ແລະ ການສົົ່ງເສີມການ
ຂາຍ ໂດຍສະເພາະການຜະລິດແມ່ນໄດ້ມີການນໍາໃຊ້ວັດຖຸ
ດິບທີື່ມີພາຍໃນທ້ອງຖິື່ນເປັນຫຼັກ, ມີການອອກແບບຜະລິດ 
ຕະພັນໂດຍການນໍາໃຊ້ພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນ ແລະ ລັກສະນະ
ສ ບທອດມາຈາກພ ໍ່ແມ່ ຫຼ  ບັນພະບູຫຼຸດ ແລ້ວນໍາມາປັບປຸງ
ພັດທະນາໃຫ້ເປັນລວດລາຍສະເພາະໃຫ້ເຂົົ້າກັບສັງຄົມປັດ 
ຈຸບັນ ປະສົມປະສານກັບຮູບແບບການຜະລິດທີື່ໃຊ້ລວດ 
ລາຍອັນເປັນເອກະລັກຕາມວັດທະນະທໍາຮີດຄອງປະເພນີ ຫຼ  
ຕາມລັກສະນະຊົນເຜົົ່າແບບດັົ້ງເດີມ ເຊິື່ງມີຄວາມສອດຄ່ອງ 
ແລະ ເປັນໄປຕາມເງ ື່ອນ ຫຼ  ມາດຖານຂອງສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງ
ໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນແຫ່ງຊາດ ໃນຂ ໍ້ຕົກລົງວ່າດ້ວຍໜຶື່ງເມ ອງ
ໜຶື່ງຜະລິດພັນແຫ່ງຊາດ (2017) ມາດຕາທີ 2 ທີື່ວ່າ ສິນຄ້າ
ໜຶື່ງເມ ອງຜະລິດຕະພັນ ແມ່ນຜະລິດຕະພັນທີື່ໃຊ້ສີມ ແຮງ
ງານ, ພູມປັນຍາ, ຫົວຄິດປະດິສ້າງ ແລະ ຊັບພະຍາກອນ
ພາຍໃນທ້ອງຖິື່ນ, ມີຄວາມເປັນເອກະລັກຂອງທ້ອງຖິື່ນນັົ້ນ 

ມາສ້າງເປັນຜະລິດຕະພັນ ຫຼ  ສິນຄ້າ ແລະ ມາດຕາທີ 5 ວ່າ
ດ້ວຍຫຼັກການໃນການຄັດເລ ອກສິນຄ້າ ODOP ແຫ່ງຊາດ 

ທີື່ວ່າ ການດໍາເນີນການຜະລິດຈະຕ້ອງໃຊ້ແຮງງານຕໍໍ່າກວ່າ 
50 ຄົນລົງມາ, ນໍາໃຊ້ວັດຖຸດິບທີື່ມີໃນທ້ອງຖິື່ນ ຫຼ  ທ້ອງຖິື່ນ
ອ ື່ນພາຍໃນປະເທດ ໃນການຜະລິດ ແລະ ອອກແບບມີ
ຄວາມເປັນເອກະລັກສະເພາະທີື່ຕິດພັນກັບວັດທະນະທໍາ, 

ຮີດຄອງປະເພນີຂອງຊາດ ແລະ ສອດຄ່ອງກັບຜົນການສຶກ
ສາຂອງ Saithep (2017) ທີື່ສຶກສາໃນຫົວຂ ໍ້ ແນວທາງໃນ
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິື່ນເພ ື່ອການສົົ່ງອອກຂອງ
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ກຸ່ມວິສາຫະກິດດອກໄມ້ປະດິດ ເຂດແມ່ທະ ເມ ອງແມ່ທະ 
ແຂວງລໍາປາງ ທີື່ວ່າສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ໂດຍສິນ 
ຄ້າທີື່ຜະລິດສ່ວນໃຫຍ່ໃຊ້ວັດຖຸດິບພາຍໃນທ້ອງຖິື່ນ ແລະ 
ເປັນມິດກັບສິື່ງແວລ້ອມ, ສິນຄ້າມີຮູບແບບທີື່ຫຼາກຫຼາຍກົງ
ກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງລູກຄ້າ ແລະ ມີການພັດທະນາຢູ່າງ
ສະໝໍໍ່າສະເໝີ.  
 ຜົນການວິເຄາະປັດໄຈທີື່ມີຄວາມສໍາພັນຕ ໍ່ກັບຄວາມ
ສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ອສ້າງເປັນ
ສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ
ດ້ວຍຄ່າ rating scale ພົບວ່າ ພາບລວມມີຄວາມສໍາຄັນຢູູ່
ໃນລະດັບຫຼາຍ ເຊິື່ງຫາກພິຈາລະນາເປັນແຕ່ລະປັດໄຈພົບ
ວ່າ: ປັດໄຈດ້ານການຜະລິດເຊັົ່ນ: ວັດຖຸດິບ, ແຮງງານ ແລະ 
ເງິນທຶນໝູນວຽນທີື່ໃຊ້ໃນການຜະລິດມີພຽງພ ມີຜົນຕ ໍ່ການ
ຜະລິດເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ໃນລະດັບຫຼາຍ ແລະ 
ເຊິື່ງສອດຄ່ອງກັບການສຶກສາຂອງ Waentip ແລະ Pilun 

(2016) ທີື່ສຶກສາປັດໄຈທີື່ສົ ົ່ງຜົນຕ ໍ່ຄວາມສໍາເລັດ ແລະ 
ຄວາມລົົ້ມເຫຼວຂອງຜະລິດຕະພັນ OTOP ປະເພດຜ້າ ແລະ 
ເຄ ື່ອງແຕ່ງກາຍຂອງເມ ອງສຸວັນນະພູມ ແຂວງຮ້ອຍເອັດ ທີື່
ວ່າປັດໄຈດ້ານສະມາຊິກສ່ວນໃຫຍ່ເປັນຜູ້ທີ ື່ມີຄວາມຊໍາ
ນານ ແລະ ແນວຄິດສ້າງສັນໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ 

ແລະ ປັດໄຈດ້ານການຜະລິດເຊັົ່ນ ວັດຖຸດິບທີື່ໃຊ້ໃນການ
ຜະລິດສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນມີຢູູ່ໃນຊຸມຊົນ ແລະ ສາມາດຕອບ
ສະໜອງໄດ້ໃນລະດັບຫຼາຍ, ສໍາລັບປັດໄຈດ້ານແຮງງານ 

ໂດຍສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນກຸ່ມຄົນໃນຊຸມຊົນເປັນຫຼັກ ເຊິື່ງເປັນ
ບຸກຄົນທີື່ມີຄວາມຊໍານານໃນການຜະລິດ ເພ ື່ອຫຼຸດບັນຫາ
ດ້ານການຂາດແຄນແຮງງານ. ດ້ານປັດໄຈປັດໄຈດ້ານການ
ຜະລິດ ມີການພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບສັກກະຍະ
ພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງ
ເປັນສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງໃນລະດັບຫຼາຍ ເຊິື່ງສອດຄ່ອງກັບຜົນການສຶກສາຂອງ 
Phromsaka, Nakhon ແລະ  Sangkharat (2013) ທີື່
ສຶກສາແນວທາງໃນການພັດທະນາການດໍາເນີນງານຂອງວິ
ສາຫະກິດຊຸມຊົນໃນເຂດລຸ່ມທະເລສາບສົງຂາ ທີື່ວ່າ ປັດໄຈ
ດ້ານການຜະລິດ ແລະ ການຕະຫຼາດເປັນປັດໄຈສໍາຄັນທີື່ສົົ່ງ
ຜົນຕ ໍ່ການດໍາເນີນງານຂອງວິສາຫະກິດຊຸມຊົນ ທັງໃນດ້ານ

ການໃຫ້ຄວາມຮູ້, ການພັດທະນາທັກສະດ້ານຕ່າງໆ, ການ
ສະໜັບສະໜູນດ້ານການຕະຫຼາດ ເພ ື່ອເພີື່ມໂອກາດໃນການ
ແຂ່ງຂັນ. ສໍາລັບປັດໄຈດ້ານການສະໜັບສະໜູນຈາກພາກ 
ສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງເຊັ ົ່ນ: ການສະໜັບສະໜູນຈາກຊຸມຊົນ, 

ການສະໜັບສະໜູນຈາກລູກຄ້າພາຍໃນ ແລະ ການສະໜັບ
ສະໜູນຈາກພາກລັດ ແມ່ນມີຜົນໃນລະດັບຫຼາຍ ເຊິື່ງສອດ 
ຄ່ອງກັບບົດວິໄຈຂອງ Sanprasit (2017) ທີື່ສຶກສາປັດໄຈ
ຄວາມສໍາເລັດຂອງຜະລິດຕະພັນໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນ 

ທີື່ວ່າປັດໄຈໂດຍລວມແມ່ນມີຄວາມສໍາຄັນໃນລະດັບຫຼາຍ 

ແລະ ພິຈາລະນາລາຍລະອຽດແຕ່ລະປະເດັນພົບວ່າ ຄຸນະພາບ
ຂອງສິນຄ້າຕ້ອງເປັນມາດຕະຖານດຽວກັນ ມີຄວາມສໍາຄັນ
ໃນລະດັບຫຼາຍທີື່ສຸດ, ຮອງລົງມາແມ່ນຜະລິດຕະພັນໄດ້
ຮັບຮອງມາດຖານ ມີຄວາມສໍາຄັນໃນລະດັບຫຼາຍທີື່ສຸດ 

ແລະ ການສະໜັບສະໜູນຈາກພາກລັດ/ເອກະຊົນ ມີຄວາມ
ສໍາຄັນໃນລະດັບຫຼາຍ ແລະ ຜ່ານການວິເຄາະຄວາມສໍາພັນ
ດ້ວຍສົມຜົນຖົດຖອຍພະຫຸຄູນ ພົບວ່າ ປັດໄຈດ້ານລະດັບ
ຄວາມຮັບຮູ ້ກ ່ຽວກັບສິນຄ້າ  ODOP ຂອງປະຊາຊົນມີ
ຄວາມສໍາພັນກັບສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການ
ພັດທະນາໃນລະດັບ 99% ນັົ້ນຄ  ເມ ື່ອປະຊາຊົນມີຄວາມຮັບ
ຮູ້ກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນຫຼາຍຂຶົ້ນ ຈະເຮັດ
ໃຫ້ມີສັກກະຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າ
ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າ ODOP ຫຼາຍຂຶົ້ນ ເຊິື່ງສອດຄ່ອງກັບ
ຜົນການຄົົ້ນຄວ້າຂອງ Sakkatat ແລະ Kruekum ທີື່ສຶກ
ສາປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕ ໍ່ຄວາມສໍາເລັດຂອງສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງ
ຜະລິດຕະພັນໃນແຂວງຊຽງໃໝ່ ທີື່ວ່າຖ້າສະມາຊິກໃນກຸ່ມ
ໄດ້ຮັບຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານການຜະລິດສິນຄ້າຫຼາຍຂຶົ້ນ ກ ໍ່ຈະເຮັດ
ໃຫ້ໂອກາດປະສົບຜົນສໍາເລັດຫຼາຍຂຶົ້ນ. 

 ຜົນຂອງການວິເຄາະທ່າອ່ຽງດ້ານສັກກະຍະພາບໃນ
ການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງ
ເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນ ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ ພົບວ່າ ຜູ້ຜະລິດມີທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດສິນຄ້າເພີື່ມ
ຂຶົ້ນໃນສັດສ່ວນທີື່ສູງຫຼາຍ ໂດຍການອອກແບບສິນຄ້າແມ່ນ
ຈະເນັົ້ນໃສ່ຄວາມເປັນເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນ, ມີການປະສົມປະ 
ສານກັນລະຫວ່າງພູມປັນຍາແບບທ້ອງຖິື່ນ ແລະ ທັນສະໄໝ
ເຂົົ້າກັນ ເພ ື່ອສ້າງສີສັນ ແລະ ຜະລິດສິນຄ້າໃຫ້ຕອບສະໜອງ
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ໄດ້ຕາມຍຸກສະໄໝ ແລະ ເນັົ້ນການຜະລິດສິນຄ້າໄປຕາມ
ຄວາມສາມາດ ແລະ ຄວາມຊໍານານສະເພາະດ້ານຂອງຕົນ
ເອງເປັນຫຼ ັກ . ເຊິ ື່ງສອດຄ່ອງກັບຜົນການສຶກສາຂອງ 
Saithep (2017) ທີື່ສຶກສາໃນຫົວຂ ໍ້ ແນວທາງໃນການພັດ 
ທະນາຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິື່ນເພ ື່ອການສົົ່ງອອກຂອງກຸ່ມວິ
ສາຫະກິດດອກໄມ້ປະດິດ ເຂດແມ່ທະ ເມ ອງແມ່ທະ ແຂວງ 
ລໍາປາງ ທີື່ວ່າ ມີການຜະລິດເປັນແຕ່ລະຊ່ວງ ແລະ ປະລິມານ
ການຜະລິດຂຶົ້ນຢູູ່ກັບການສັົ່ງຊ ົ້ຂອງລູກຄ້າເປັນຫຼັກ  ແລະ 
ສອດຄ່ອງກັບຜົນການສຶກສາຂອງ Sioudomphan et al., 

(2019) ທີື່ສຶກສາພຶດຕິກໍາການສິນຄ້າຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ
ຕ່າງປະເທດໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ທີື່ວ່ານັກທ່ອງທ່ຽວ
ໄດ້ໃຫ້ຄໍາແນະນໍາໃນການປັບປຸງການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາ
ສິນຄ້າຂອງປະຊາຊົນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ຄ : ການ
ຜະລິດສິນຄ້າຕ້ອງເນັົ້ນໃຫ້ເປັນການຜະລິດ ຫຼ  ຂາຍສິນຄ້າທີື່
ຜະລິດຈາກຝີໄມ້ລາຍມ ຂອງຄົນທ້ອງຖິື່ນ ຫຼ  ສິນຄ້າທີື່ເປັນ
ເອກະລັກຂອງທ້ອງຖິື່ນຢູ່າງແທ້ຈິງ, ໃຫ້ນໍາໃຊ້ວັດຖຸດິບໃນ
ທ້ອງຖິື່ນເຂົົ້າໃນການຜະລິດ ແລະ ມີການການຫຸ້ມຫ ໍ່ສິນຄ້າ 
ຫຼ  ຜະລິດຕະພັນອັນເປັນມາດຖານ. 

5. ສະຫຼຸບ 
 ຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາ
ຜະລິດຕະພັນເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະ
ພັນຂອງປະຊາຊົນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພົບວ່າ ປະຊາຊົນຜູ້
ຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ ແມ່ນມີຄວາມພ້ອມໃນການຜະລິດ 

ແລະ ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງ
ເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຢູູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ. ໂດຍສະເພາະໃນ
ດ້ານຄວາມຊ່ຽວຊານ ຫຼ  ຊໍານານໃນການຜະລິດ, ວັດຖຸດິບ
ທີື່ໃຊ້ໃນການຜະລິດ ແລະ ຮູບແບບ ຫຼ  ວິທີການຜະລິດ. 

ພ້ອມນັົ້ນ ປະຊາຊົນຜູ້ຜະລິດຍັງມີຄວາມສາມາດໃນການ
ສ້າງຜະລິດຕະພັນໃຫ້ມີຄວາມເປັນເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນ ແລະ 
ການກໍານົດລາຄາຂອງຜະລິດຕະພັນມີເໝາະສົມກັບຄຸນະ 
ພາບຂອງສິນຄ້າ, ສາມາດສ້າງຄຸນະພາບຂອງຜະລິດຕະພັນ
ໃຫ້ໄດ້ຕາມມາດຕະຖານຕາມເງ ື່ອນໄຂຂອງຜະລິດຕະພັນ ຫຼ  
ສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນ ແຕ່ຍັງມີຄວາມສາມາດ
ຜະລິດເພ ື່ອຕອບສະໜອງຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງສັງຄົມ
ໄດ້ໃນລະດັບປານກາງເທົົ່ານັົ້ນ. ຜົນການວິເຄາະປັດໄຈທີື່ມີ

ຄວາມສໍາພັນກັບສັກກະຍະພາບໃນດ້ານການຜະລິດ ແລະ 
ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງ
ໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພາບລວມມີ
ຄວາມສໍາຄັນຢູູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ໂດຍປະກອບມີ ປັດໄຈການ
ຜະລິດພາຍໃນ, ປັດໄຈດ້ານຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນ, ປັດ
ໄຈດ້ານປັດໄຈດ້ານຜົນໄດ້ຮັບ, ປັດໄຈດ້ານລະດັບຄວາມ
ຮັບຮູ້ກ່ຽວກັບສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນ ແລະ ປັດໄຈ
ດ້ານປະສົບການໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າຂອງ
ປະຊາຊົນ ມີການພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບສັກກະ
ຍະພາບໃນການຜະລິດ ແລະ ການພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງ
ເປັນສິນຄ້າ ODOP ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ. ສໍາລັບການວິເຄາະທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດ ແລະ ການ
ພັດທະນາສ ິນຄ ້າເພ  ື່ອສ ້າງເປ ັນສ ິນຄ ້າ  ODOP ຂອງ
ປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ພົບວ່າ: ຜູ້ຜະລິດແມ່ນມີ
ທ່າອ່ຽງໃນການຜະລິດ ແລະ ພັດທະນານາເພີື່ມຂຶົ້ນ ໂດຍ
ເນັົ້ນການອອກແບບຜະລິດຕະພັນ ໄປໃນດ້ານຄວາມເປັນ
ເອກະລັກທ້ອງຖິື່ນໃຫ້ຫຼາຍຂຶົ້ນ ແລະ ຍັງເນັົ້ນໃສ່ຕາມຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງລູກຄ້າ ອີກດ້ວຍ. ພ້ອມທັງຈະມີການນໍາໃຊ້
ພູມປັນຍາແບບປະສົມປະສານລະຫວ່າງ ພູມປັນຍາທ້ອງຖິື່ນ
ແບບດັົ້ງເດີມ ກັບການປະຫຍຸກຕາມຍຸກສະໄໝເຂົ ົ້າກັນ 

ເພ ື່ອໃຫ້ສອດຄ່ອງຕາມຄວາມຕ້ອງການຂອງສັງຄົມ. ສໍາລັບ
ທ່າອ່ຽງດ້ານຄວາມສາມາດໃນການຕອບສະໜອງສິນຄ້າ
ຂອງປະຊາຊົນ ພົບວ່າສ່ວນໃຫຍ່ຜູ້ຜະລິດແມ່ນຈະເນັົ້ນການ
ຜະລິດສິນຄ້າຕາມຄວາມສາມາດໃນການຜະລິດຂອງຕົນ
ເອງເປັນຫັຼກ ແລະ ຈະເນັົ້ນການຜະລິດສິນຄ້າຕາມການສັົ່ງຊ ົ້
ຂອງລູກຄ້າ; ໃນຂະນະດຽວກັນ ປະຊາຊົນຜູ້ເຮັດການຜະລິດ
ສິນຄ້າ ກ ໍ່ຍັງມີຄວາມຕ້ອງການຄວາມຊ່ວຍເຫຼ ອໃນການ
ຜະລິດ ແລະ ພັດທະນາສິນຄ້າເພ ື່ອສ້າງເປັນສິນຄ້າໜຶື່ງເມ ອງ
ໜຶື່ງຜະລິດຕະພັນຢູູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ໃນດ້ານ: ດ້ານການສ້າງ
ພາບລັກ ແລະ ກາສິນຄ້າ, ການພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ 
ການບັນຈຸ, ການໃຫ້ຄໍາປຶກສາທາງການຜະລິດ ຫຼ  ທຸລະກິດ, 

ການໃຫ້ຄວາມຮູ້ກ່ຽວກັບການບ ລິຫານຈັດການວັດຖຸດິບ 

ແລະ ດ້ານການຕະຫຼາດ, ການໂຄສະນາປະຊາສໍາພັນ, ດ້ານ
ເຄ ື່ອງມ ໃນການຜະລິດ ອີກດ້ວຍ.  
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6.     ຂ ໍ້ຂດັແຍງ່ 
 ຂ້າພະເຈົົ້າໃນນາມຜູ້ຄົ ົ້ນຄວ້າວິທະຍາສາດ ຂ ປະຕິ 
ຍານຕົນວ່າ ຂ ໍ້ມູນທັງໝົດທີື່ມີໃນບົດຄວາມວິຊາການດັົ່ງ 
ກ່າວນີົ້ ແມ່ນບ ໍ່ມີຂ ໍ້ຂັດແຍ່ງທາງຜົນປະໂຫຍດກັບພາກສ່ວນ
ໃດ ແລະ ບ ໍ່ໄດ້ເອ ົ້ອປະໂຫຍດໃຫ້ກັບພາກສ່ວນໃດ ພາກ 
ສ່ວນໜຶ ື່ງ, ກ ລະນີມີການລະເມີດ ໃນຮູບການໃດໜຶື່ງ 
ຂ້າພະເຈົົ້າມີຄວາມຍິນດີ ທີື່ຈະຮັບຜິດຊອບແຕ່ພຽງຜູ້ດຽວ. 

7.     ຄາໍຂອບໃຈ 
 ພວກຂ້າພະເຈົ ົ້າທີມງານຄົ ົ້ນຄວ້າວິໄຈ ຂ ສະແດງ
ຄວາມຂອບໃຈ ແລະ ຄວາມຮູ້ບຸນຄຸນເປັນຢູ່າງຍິື່ງມາຍັງ 
ລັດຖະບານ ແຫ່ງສາທາລະນະລັດ ປະຊາທິປະໄຕ ປະຊາຊົນ
ລາວ ທີື່ໄດ້ໃຫ້ການສະໜັບສະໜູນທຶນຮອນໃນການຄົົ້ນ 
ຄວ້າ (ງົບປະມານລັດຖະບານ ປີ 2021) ຈົນເຮັດໃຫ້ຈົນ
ເຮັດໃຫ້ບົດຄົົ້ນ ຄວ້ານີົ້ສໍາເລັດຜົນດ້ວຍດີ. 
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