
Souphanouvong University Journal of Multidisciplinary Research and Development 

2024,Vol. 10, No. 1, 151-160 

https://doi.org/10.69692/SUJMRD1001151 

 

Behavior of Decision Making of Purchasing the One District One Product 

(ODOP) Product from Champhon District, Savannakhet Province 

Phoumsaydavone SOMBOUNSACK*, Kaysone XAYYALATH, Vinai KEOVORABOUTH 

Faculty of Engineering, Savannakhet University, Lao PDR

 

⃰ Correspondence: 
Phoumsaydavone 

SOMBOUNSACK, Faculty of 

Engineering, Savannakhet 

University, Tel: +856 20 
29997166, Email: 

nid.sbs@gmail.com 

 

 

 

 

 

 

 

Article Info: 

Submitted: Dec 13, 2023 

Revised: Feb 11, 2024 

Accepted: Feb 22, 2024 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abstract 
 

 This research aims to explore the buying behavior of One District One 

Product (ODOP) and analyze the factors that affect the buying behavior of 

One District One Product in Champhon District, Savannakhet Province, 

which includes 3 types of products: natural incense, saving stove and 

ancient salt. It is a question of opinions from the people of Kaisonpomvihan 

city, Savannakhet province, using a questionnaire to interview buyers and 

shopkeepers. Also, there is a mobilization of ideas to promote one city, one 

product to become a business from producer groups, group heads and village 

heads. The statistics used for analysis include descriptive statistics: 

frequency, percentage and inferential statistics used Binary logit regression 

analysis. 

 The results of the study found that most of the people of 

KaisonPhomvihan City focus attention on Intellectual products at a 

moderate level for 48.9%, most of them prefer to buy the saving stove from 

Buang Thong Village for 72.2%, buy natural incense from Nook Kok 

Village for 27.8% and 61.1% were introduced by friends, followed by 

family and relatives for 26.7%. The decision to buy the product is wise 

because the features of the product are suitable for household needs for 

75.6% who will buy immediately when they see the product, the place of 

purchase is mostly from the grocery store in the merchant's house directly 

because of the convenience of travel. They also buy at Sawannxay Market 

and Samakyxai Market in Kaisonphomvihan City, Savannakhet Province 

cover for 37.8%. The findings of an examination of the variables gender, 

age, and educational level that influence a one district one product's 

purchasing behavior in Champhon District, Savannakhet Province; Product, 

price, location, sales promotion, and customer understanding are factors that 

influence purchase behavior. The test of model suitability, which resulted in 

a statistical value of Chi-squared 78.45, Prob = 0.00, indicated that all of the 

initial variables had an effect on the opportunity to buy a single product in 

a single district. According to the model's goodness of fit test, 31.2% of the 

factors influencing (Odop) product's purchasing behavior can be predicted 

with 100% accuracy using all of the initial variables. The behavior 

simulation model's forecast, along with the variables influencing the 

purchasing decisions of a single district's worth of products, is 83.96% 

accurate. In Champhon District, factors including age, educational level, 

and customer awareness influence one district one product purchasing 

behavior. A bachelor's degree or higher will increase the likelihood of a 

customer purchasing an Odop product by 17.3%, and when a customer has 

a total of one point of opinion and understanding, the likelihood of a 

customer purchasing an Odop product in Champhon will increase by 1.3% 

at the level of statistical significance. These are the results of taking into 

account each variable. 
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1. ພາກສະເໜ ີ

 ການຊຸກຍ ູ້ສ ົ່ ງເສມີຄວາມຢືນຍ ງໃຫ ູ້ແກົ່ ກຸົ່ ມບ ູ້ານຂອງ
ແຂວງສະຫວນັນະເຂດໃນໄລຍະທີົ່ ຜົ່ ານມາ ເຫນັວົ່ າເກດີ
ຂ ູ້ນຢົ່ າງໄວ ແລະ ມຈີໍານວນຫຼາຍ ເນືົ່ ອງຈາກການກະຕຸ ູ້ນ
ຊຸກຍ ູ້ຈາກພາກສົ່ ວນລດັຖະບານ, ແຕົ່ ການພດັທະນາ ແລະ 
ການປັບຕ ວຂອງກຸົ່ ມບ ູ້ານຍງັຂ ູ້ອນຂ ູ້າງຊກັຊ ູ້າ ເມືົ່ ອທຽບກບັ
ສະ  ພາບການປົ່ ຽນແປງຂອງໂລກທີົ່ ຈະເຂ ູ້າສ ົ່ ລະບ ບ
ເສດຖະກດິໃນເລືົ່ ອງຂອງຖານຄວາມຮ ູ້ທີົ່ ເປັນປັດໄຈສໍາຄນັ
ໃນການພດັທະນາເສດຖະກດິຊຸມຊ ນໃຫ ູ້ມຄີວາມຢືນຍ ງ 
ເຊິົ່ ງໃຫ ູ້ສາ ມາດສ ູ້າງສະຖຽນລະພາບ ແລະ ສິົ່ ງເອື ູ້ອອໍານວຍ
ໃນການປັບຕ ວ, ຂດີຄວາມສາມາດໃນການແຂົ່ ງຂນັ ແລະ 
ຄວາມພ ູ້ອມທີົ່ ຈະແຂົ່ ງຂນັຂອງທຸລະກດິຊຸມຊ ນນັ ູ້ນ. ການ
ພດັທະນາທຸ ລະກດິຊຸມຊ ນເປັນແນວທາງໜ ົ່ ງໃນການຊົ່ ວຍ
ແກ ູ້ໄຂບັນ ຫາຄວາມທຸກຍາກຂອງປະຊາຊ ນ ແລະ ເປັນ
ແນວທາງໃນການສ ູ້າງເສດຖະກດິສງັຄ ມ ແລະ ຄ ນໃນຊຸມ
ຊ ນ ໃຫ ູ້ມຄີວາມໝັ ູ້ນຄ ງ ເພາະເປັນການສ ົ່ ງເສມີໃຫ ູ້ຄ ນເຂດ
ຊຸມຊ ນຮ ູ້ ຈກັໃຊ ູ້ຊບັພະຍາກອນພາຍໃນທູ້ອງຖິົ່ ນ ເພືົ່ ອເຮດັ
ໃຫ ູ້ສາ ມາດເພິົ່ ງພາຕ ນເອງໃນໄລຍະຍາວໄດ ູ້. ນອກນັ ູ້ນ ລດັ
ຖະ ບານເຮ າ ພ ູ້ອມທີົ່ ຈະສ ົ່ ງເສີມ ແລະ ເຂ ູ້າມາຊົ່ ວຍໃຫ ູ້
ຄວາມຮ ູ້ສະໄໝໃໝົ່  ແລະ ມກີານບໍລິຫານຈດັການເພືົ່ ອ
ເຊືົ່ ອມໂຍມສິນຄ ູ້າຈາກບ ູ້ານ ອອກສ ົ່ ຕະຫຼາດໃນປະເທດ 
ແລະ ຕົ່ າງປະ ເທດ, ສ ູ້າງປະຊາຊ ນແຕົ່ ລະເຂດໃຫ ູ້ມຄີວາມ
ເຂັ ູ້ມແຂງເພິົ່ ງພາຕ ນເອງໄດ ູ້, ໃຫ ູ້ປະຊາຊ ນມສີົ່ ວນຮົ່ ວມໃນ
ການສ ູ້າງລາຍໄດ ູ້ດ ູ້ວຍການໃຊ ູ້ຊບັພະຍາກອນພ ມປັນຍາໃນ
ທ ູ້ອງຖິົ່ ນມາພັດທະນາເປັນຜະລິດຕະພັນ ແລະ ການ
ບໍລກິານທີົ່ ມຄຸີນະ ພາບ, ມຈີດຸເດັົ່ ນ ແລະ ມ ນຄົ່ າເພີົ່ ມເປັນ
ທີົ່ ຕ ູ້ອງການຂອງຕະຫຼາດທັງໃນ ແລະ ຕົ່ າ ງປະເທດ 

(Uanlam, 2017). 

 ຂະແໜງສ ົ່ ງເສີມ ແລະ ພດັທະນາສນິຄ ູ້າ ຂອງພະ
ແນກອຸດສະຫະກໍາ ແລະ ການຄ ູ້າແຂວງ ສະຫວນັນະເຂດ 

ໄດ ູ້ມກີານຈດັຕັ ູ້ງປະຕບິດັນະໂຍບາຍຂອງພກັ-ລດັ ດ ູ້ວຍ
ການສ ົ່ ງເສີມການຜະລິດເປັນສິນຄ ູ້າ ເປັນຕ ູ້ນວຽກ “ໜ ົ່ ງ
ເມອືງ ໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ” (One district One Product: 

ODOP) ເຊິົ່ ງເປັນການຊອກຫາ ແລະ ຄດັເລອືກຜະລດິຕະ
ພນັຂອງຊຸມຊ ນໃນບ ູ້ານທີົ່ ເປັນເອກະລກັ ແລະ ໂດດເດັົ່ ນ
ຂອງທ ູ້ອງຖິົ່ ນນັ ູ້ນ ເພືົ່ ອພດັທະນາໃຫ ູ້ໄດ ູ້ກາໝາຍໂອດອບ

ແຫົ່ ງຊາດ ໂດຍມຫຼີກັການຄດັເລອືກຄ:ື 1) ຜະລດິໂດຍກຸົ່ ມ
ຜະລດິ, ທຸລະກດິຄອບຄ ວ, ວສິະຫະກດິ ທີົ່ ນໍາໃຊ ູ້ແຮງງານ
ຕໍົ່ າກວົ່ າ 50 ຄ ນລ ງມາ ແລະ ນໍາໃຊ ູ້ວດັຖຸດບິພາຍໃນ 80%; 

2) ການຜະລິດ ແລະ ການອອກແບບມີຄວາມເປັນ
ເອກະລັກສະເພາະທີົ່ ຕິດພັນກັບວັດທະນະທໍາທ ູ້ອງຖິົ່ ນ 
ແລະ ຮດີຄອງປະເພນທີ ູ້ອງຖິົ່ ນ; ແລະ 3) ເປັນສນິຄ ູ້າທີົ່ ດໍາ
ເ ນີນກ ານຜະລິດ  ຫຼື  ໃຫ ູ້ບໍ ລິກ ານທີົ່ ຖືກຕ ູ້ອ ງຕ າມ
ມາດຕະຖານ, ເງ ືົ່ອນໄຂ, ສະ ອາດ, ປອດໄພ ແລະ ຕາມ
ລະບຽບຂອງຂະແໜງການກົ່ ຽວ ຂ ູ້ອງ. ໃນປີ 2009 ຫດັຖະ
ກາໍສມີແືຮງງານ ແລະ ສນິຄ ູ້າຈາກພ ມປັນຍາແຂວງສະຫວນັ
ນະເຂດ ໄດ ູ້ຮບັການຊຸກຍ ູ້ສ ົ່ ງເສມີໃຫ ູ້ເປັນຮ ບປະທໍາ, ຈາກ
ນັ ູ້ນ ໃນປີ 2014 ກຸົ່ ມຜະ  ລິດພາຍໃນແຂວງ ໄດ ູ້ຮັບ
ອະນຸມດັນໍາໃຊ ູ້ກາໝາຍໂອດອບ ແລະມາຮອດປີ 2018 
ສະຫວນັນະເຂດ ມຜີ ູ້ຜະລດິທີົ່ ໄດ ູ້ຮບັອະນຸຍາດໃຫ ູ້ນໍາໃຊ ູ້
ກາໝາຍໂອດອບແລ ູ້ວ 13 ຫ ວໜົ່ ວຍ ປະກອບມີ 48 
ຜະລດິຕະພນັ ເຊິົ່ ງປະກອບມ ີສນິຄ ູ້າຫດັຖະກໍາ 6 ຫ ວໜົ່
ວຍ ມ ີ29 ຜະລດິຕະພນັ, ປະເພດອາຫານ ແລະ ເຄືົ່ ອງດືົ່ ມ 
ມ ີ6 ຫ ວໜົ່ ວຍ ຈາໍນວນ 16 ຜະລດິຕະພນັ ແລະ ປະເພດ
ຢາພື ູ້ນເມອືງ ມ ີ1 ຫ ວໜົ່ ວຍ ຈໍານວນ 3 ຜະ ລດິຕະພນັ. 
ໃນການຜະລດິທງັໝ ດ ແມົ່ ນໄດ ູ້ຈາກ 13 ບ ູ້ານ ພາຍໃນ 6 
ເມືອງ ແລະ 1 ນະຄອນ. ສິນຄ ູ້າພ ມປັນຍາທີົ່ ໄດ ູ້ ຮັບ
ອະນຸຍາດນໍາໃຊ ູ້ກາໝາຍໂອດອບແຫົ່ ງຊາດ (Department 

of Industry and Commerce, 2018). 

 ເມອືງຈາໍພອນ ແຂວງສະຫວນັນະເຂດ ເປັນເມອືງໜ ົ່
ງທີົ່ ມກີານຜະລດິ ແລະ ຈາໍນວນສນິຄ ູ້າພ ມປັນຍາຫຼາກຫຼາຍ
ກວົ່ າເມອືງໜ ົ່ ງ ນອກນັ ູ້ນຍງັມ ີ3 ປະເພດສນິຄ ູ້າພ ມປັນຍາທີົ່
ໄດ ູ້ຮບັກາໝາຍໂອດອບແຫົ່ ງຊາດ ຮອງຈາກນະຄອນໄກ 
ສອນພ ມວຫິານ, ເຊິົ່ ງມທີ ບຫອມທໍາມະຊາດ ບ ູ້ານນ ກກ ກ, 
ເຕ າປະຢັດ ບ ູ້ານບ ກທ ົ່ ງ ແລະ ເກອືບ ຮານ ບ ູ້ານແກ ູ້ງກອກ
ທ ົ່ ງ. ທົ່ າແຮງໃນການຜະລດິ ສົ່ ວນຫຼາຍວດັຖຸດບິ ແລະ ແຮງ
ງານທີົ່ ໃຊ ູ້ ມາຈາກພາຍໃນບ ູ້ານ 80 ຫາ 100%, ປະສ ບ
ການຂອງຜຸ ູ້ຜະລດິ ຈະຫຼາຍກວົ່ າ 5 ປີ, ສະຖານທີົ່ ຂາຍສົ່ ວນ
ຫຼາຍຈະຂາຍຕາມເຮອືນໃນບ ູ້ານ ແລະ ບາງຄັ ູ້ງຂາຍໃນງານ
ວາງສະແດງສນິຄ ູ້າທີົ່ ທາງເມອືງ ແລະ ແຂວງຈດັຂື ູ້ນ, ສົ່ ວນ
ສືົ່ ການໂຄສະນາທາງສືົ່ ອອນລາຍແມົ່ ນຍງັມໜີ ູ້ອຍເປັນຜ ນ
ເຮດັໃຫ ູ້ທ ບຫອມບ ູ້ານນ ກກ ກຍງັບໍົ່ ທນັເປັນທີົ່ ຮ ູ້ຂອງສງັຄ ມ
ໃນຕ ວເມືອງນະຄອນໄກສອນ ແລະ ແຂວງອ ູ້ອມຂ ູ້າງ 
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( Champhon District Administration Office, 

2022). ເຖິງແມົ່ ນວົ່ າພະແນກການກົ່ ຽວຂ ູ້ອງຈະກະຕຸ ູ້ນ
ຊຸກຍ ູ້ໃຫ ູ້ປະຊາຊ ນທ ູ້ອງຖິົ່ ນມແີນວຄດິລເິລີົ່ ມ ແລະ ຮົ່ ວມ
ກຸົ່ ມຜ ູ້ຜະລິດສິນຄ ູ້າພ ມປັນຍາ ໃຫ ູ້ມີການຜະລິດສິນຄ ູ້າ
ທ ູ້ອງຖິົ່ ນອອກມາໃຫ ູ້ຖືກຕາມເງ ືົ່ອນໄຂ ຂອງກາ ໝາຍໂອ 

ດອບແຫົ່ ງຊາດ ອອກມາຮບັໃຊ ູ້ສງັຄ ມ ແລະ ຕະຫຼາດພາຍ
ນອກໃຫູ້ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ, ແຕົ່ ໃນທາງກ ງກນັຂ ູ້າມ ສນິຄ ູ້າທີົ່ ໄດ ູ້
ກາໝາຍໂອດອບແລ ູ້ວ ຈໍານວນໜ ົ່ ງຍງັບໍົ່ ທັນໄດ ູ້ຮັບການ
ເປີດກ ູ້ວາງອອກສ ົ່ ຕະຫຼາດຂອງແຂວງ ຫຼ ືຕົ່ າງແຂວງ ແລະ 
ຍງັບໍົ່ ທນັເປັນທີົ່ ຕ ູ້ອງການຂອງຄ ນໃນສງັຄ ມເທ ົ່ າທີົ່ ຄວນ ເຊິົ່ ງ
ສງັເກດໄດ ູ້ຈາກຜົ່ ານມາພ ດຕກິໍາການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໂອດອບຂອງ
ປະຊາຊ ນນະຄອນໄກສອນ ສົ່ ວນຫຼາຍຈະນໍາໃຊ ູ້ສນິຄ ູ້າທີົ່ ນາໍ
ເຂ ູ້າຈາກປະເທດເພືົ່ ອນບ ູ້ານ ຍ ູ້ອນຄົ່ ານຍິ ມ, ມຫຼີາກຫຼາຍ
ປະເພດໃຫ ູ້ເລອືກ ແລະ ລາຄາສາມາດຈບັຕ ູ້ອງໄດ ູ້. ການ
ສ ກສາຄັ ູ້ງນີ ູ້ເປັນການສໍາຫຼວດດ ູ້ານການຕະຫຼາດ ເພືົ່ ອເປັນ
ແນວທາງການສ ົ່ ງເສີມຊົ່ ວຍໜົ່ ວຍງານລັດຖະບານທີົ່ ມຕີໍົ່
ການກະຕຸກຊຸກຍ ູ້ປະຊາຊ ນໃຫ ູ້ຫນັມາເຮດັການລ ງທ ນທຸລະ
ກິດຄອບຄ ວເພືົ່ ອສ ູ້າງລາຍໄດ ູ້ ແລະ ເພືົ່ ອຊົ່ ວຍເປັນ
ແນວທາງໃຫ ູ້ສນິຄ ູ້າພ ມປັນຍາທີົ່ ຖືກຂະຫຍາຍການຜະລດິ 
ໃຫ ູ້ໄດ ູ້ເປັນທີົ່ ຮ ູ້ຈກັຂອງຕະຫຼາດຫຼາຍຂ ູ້ນ ນອກຈາກນັ ູ້ນ
ເພືົ່ ອເປັນການຊອກຮ ູ້ບນັຫາຊົ່ ວຍປະຊາຊ ນໃນການແກ ູ້ໄຂ
ຂໍ ູ້ບ ກຜົ່ ອງຂອງຕ ວສນິຄ ູ້າພ ມປັນຍາເຫຼ ົ່ ານັ ູ້ນ ໃຫ ູ້ມນັຕອບ
ໂຈດຄວາມຕ ູ້ອງການຂອງກຸົ່ ມເປ ູ້າໝາຍໄດ ູ້ດຍີິົ່ ງຂ ູ້ນ ແລະ 
ຈະຊົ່ ວຍເປັນແນວທາງຕໍົ່ ສິນຄ ູ້າພ ມປັນຍາປະເພດອືົ່ ນທີົ່
ກາໍລງັໄດ ູ້ຮບັການສ ົ່ ງເສມີ.  
 

 ດັົ່ ງນັ ູ້ນ, ຈ ິົ່ ງມຈີດຸປະສ ງຂອງການຄ ູ້ນຄວ ູ້າເພືົ່ ອສໍາ
ຫຼວດພ ດຕິກໍາການຕັດສິນໃຈຊື ູ້ສິນຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະ 
ລດິຕະພນັ (ໂອດອບ) ເມອືງຈໍາພອນ ແລະ ປັດໄຈທີົ່ ທີົ່ ມີ
ຜ ນຕໍົ່ ພ ດຕິກໍາການຊື ູ້ສິນຄ ູ້າພ ມປັນຍາທີົ່ ໄດ ູ້ກາໝາຍ
ໂອດອບ ຂອງເມອືງຈາໍພອນ ແຂວງສະຫວນັນະເຂດ 
2. ອຸປະກອນ ແລະ ວທິກີານ 

2.1 ການເກບັລວບລວມຂໍ ູ້ມ ນ 

 ການວໄິຈຄັ ູ້ງນີ ູ້ ເປັນການວໄິຈແບບສໍາຫຼວດ ໂດຍ
ແບົ່ ງລກັສະນະຂອງການເກບັລວບລວມຂໍ ູ້ມ ນທີົ່ ເຮດັການ
ສ ກສາເປັນ 2 ລກັສະນະ 

1. ຂໍ ູ້ມ ນປະຖ ມພ ມ: ເປັນຂໍ ູ້ມ ນທີົ່ ເກບັລວບລວມຂໍ ູ້

ມ ນຈາກການຕອບແບບສອບຖາມໂດຍການສໍາພາດຜ ູ້ຊື ູ້ 
ແລະ ສໍາຫຼວດຮ ູ້ານຂາຍເຄືົ່ ອງ. ນອກນັ ູ້ນໄດ ູ້ມກີານເຮດັກອງ

ປະຊຸມລະດ ມແນວຄດິໃນການສ ົ່ ງເສມີສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງ
ຜະລດິຕະພນັ ໃຫ ູ້ກາຍເປັນທຸລະກດິ ໂດຍການປະ ກອບຂໍ ູ້

ມ ນຈາກຜ ູ້ຜະລິດ-ຫ ວໜູ້າກຸົ່ ມ-ນາຍບ ູ້ານ ຂອງບ ູ້ານທີົ່ ມີ
ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ເມອືງຈໍາພອນ ແຂວງ
ສະຫວນັນະເຂດ.  

2. ຂໍ ູ້ມ ນທຸຕຍິະພ ມ ເປັນຂໍ ູ້ມ ນທີົ່ ທໍາການຄ ູ້ນຄວ ູ້າ
ຈາກໜັງສື,  ຕໍ າລາທີົ່ ກົ່ ຽວຂ ູ້ອງ ,  ບ ດວິທະຍານິພ ນ , 
ເອກະສານງານວໄິຈທີົ່ ກົ່ ຽວຂ ູ້ອງ ແລະ ເອກະສານຂອງພະ
ແນກອຸດສະຫະກໍາ ແລະ ການຄ ູ້າແຂວງ ສະຫວນັນະເຂດ 
ເປັນແນວທາງໃນການສ ກສາຄັ ູ້ງນີ ູ້. 
 

2.2 ຕ ວປົ່ ຽນ 

 ຕ ວປົ່ ຽນຕາມ (Y): 
- Y = 1 ຄ ືລ ກຄ ູ້າມພີ ດຕກິາໍການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງ

ໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ 

- Y = 0 ຄື ລ ກຄ ູ້າບໍົ່ ມີພ ດຕິກ າການຊື ູ້ສິນຄ ູ້າໜ ົ່ ງ
ເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ 
 

 ຕ ວປົ່ ຽນອິດສະຫຼະທີົ່ ຄາດວົ່ າຈະມີຜ ນຕໍົ່ ພ ດຕິກໍາ
ການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ (X): 

   ປັດໄຈຂໍ ູ້ມ ນພື ູ້ນຖານ  (Thongsa Tounmanysone, 

2021) 
- X1 ຄ ືເພດຂອງລ ກຄ ູ້າ (ຊາຍ = 1, ຍງິ = 0) 

- X2 ຄ ືອາຍຸຂອງລ ກຄ ູ້າ (ປີ) 
- X3 ຄ ືລະດບັການສ ກສາ (ປະລນິຍາຕ ີແລະ ສ ງ

ກວົ່ າ = 1, ຕໍົ່ າກວົ່ າປະລນິຍາຕ ີ= 0) 

 ປັດໄຈສົ່ ວນປະສ ມທາງການຕະຫຼາດ 

- X4 ຄື ຜະລິດຕະພັນ (ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ = 5, ຫຼາຍ = 

4, ປານກາງ = 3, ໜ ູ້ອຍ = 2, ໜ ູ້ອຍທີົ່ ສຸດ = 1)  
- X5 ຄ ືລາຄາ (ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ = 5, ຫຼາຍ = 4, ປານ

ກາງ = 3, ໜ ູ້ອຍ = 2, ໜ ູ້ອຍທີົ່ ສຸດ = 1)  
- X6 ຄື ສະຖານທີົ່  (ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ = 5, ຫຼາຍ = 4, 

ປານກາງ = 3, ໜ ູ້ອຍ = 2, ໜ ູ້ອຍທີົ່ ສຸດ = 1)  
- X7 ຄ ືສ ົ່ ງເສມີການຂາຍ (ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ = 5, ຫຼາຍ 

= 4, ປານກາງ = 3, ໜ ູ້ອຍ = 2, ໜ ູ້ອຍທີົ່ ສຸດ = 1)  

- X8 ຄ ືຄວາມຮ ູ້ຄວາມເຂ ູ້າໃຈ (ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ = 5, 

ຫຼາຍ = 4, ປານກາງ = 3, ໜ ູ້ອຍ = 2, ໜ ູ້ອຍທີົ່ ສຸດ=1)  
 

2.3 ປະຊາກອນເປ ູ້າໝາຍ 
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 ໃນການວໄິຈຄັ ູ້ງນີ ູ້ ຈະລ ງເລກິພາບລວມຂອງການ
ສ ົ່ ງເສມີສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ເຊິົ່ ງໃນເມອືງຈາໍ
ພ ອ ນ  ມີ  3  ໜົ່ ວ ຍ ຜ ະ ລິ ດ  ( Champhon District 

Administration Office, 2022).  ຄ:ື  
- ທ ບຫອມທໍາມະຊາດບ ູ້ານນ ກກ ກ ມ ີ2 ຂະໜາດ: 

20 ຊມ ແລະ 30 ຊມ  
- ເຕ າປະຫຍດັບ ູ້ານບ ກທ ົ່ ງ ມ ີ5 ຂະໜາດ:15x20 

ຊມ, 28x23ຊມ, 30X27 ຊມ, 34x28ຊມ, 40x35ຊມ  
- ເກືອບ ຮານ ມີ 2 ຂະໜາດ: 120 ກຣາມ ແລະ  

200 ກຣາມ ບ ູ້ານ ແກ ູ້ງກອກທ ົ່ ງ  
 ປະຊາກອນສ ກສາ ມ ີ2 ພາກສົ່ ວນຄ:ື 1) ຜ ູ້ຜະລດິ-
ຫ ວໜູ້າກຸົ່ ມຜະລດິ-ນາຍບ ູ້ານ ເພືົ່ ອລະດ ມແນວຄດິເລືົ່ ອງ
ແນວທາງການສ ົ່ ງເສີມສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພັນ 
ແລະ 2) ແມົ່ ນຜ ູ້ຊ ມໃຊ ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ
ເມອືງຈໍາພອນ ໃນນະຄອນໄກສອນພ ມວຫິານ ແຂວງສະ 

ຫວັນນະເຂດ. ເນືົ່ ອງຈາກຮ ູ້ານຂາຍເຄືົ່ ອງສິນຄ ູ້າປະເພດ
ໂອດອບຂອງເມອືງຈາໍພອນເປັນຮ ູ້ານຈາໍໜົ່ າຍທີົ່ ຍງັບໍົ່ ທນັໃຫ ູ້
ຄວາມນຍິ ມແຜົ່ ຫຼາຍເທົ່  າທີົ່ ຄວນ ແລະ ຜ ູ້ອຸປະໂພກບາງກຸົ່ ມ
ຍງັບໍົ່ ຮ ູ້ຈກັ ແລະ ຂຸ ູ້ນເຄີຍກບັສິນຄ ູ້າດັົ່ ງກົ່ າວ. ດັົ່ ງນັ ູ້ນ, ຜ ູ້
ວິໄຈຈິົ່ ງກໍານ ດຈໍານວນຕ ວຢົ່ າງຂ ູ້ນມາແບບເຈາະຈ ງ 
(Sombounsack, 2021), ຊ ມໃຊ ູ້ ສນິຄ ູ້າທງັ 3 ປະເພດນີ ູ້ 
ເອ າຄ ນທີົ່ ເຄຍີຊື ູ້ ແລະ ໃຊ ູ້ສະເພາະ ໃນຈາໍນວນ 90 ຄ ນ ໃນ
ນະຄອນໄກສອນພ ວວຫິານ  
2.4 ການກວດສອບຄຸນະພາບເຄືົ່ ອງມ ື

 ນໍາໃຊ ູ້ການກວດສອບຄວາມທົ່ ຽງຕາມເນື ູ້ອໃນ ເພືົ່ ອ
ໃຫ ູ້ໄດ ູ້ຂໍ ູ້ມ ນທີົ່ ຄວບຄຸມເນື ູ້ອໃນຕາມຈດຸປະສ ງທີົ່ ກໍານ ດໄວ ູ້ 
ໂດຍນໍາແບບສອບຖາມໄປສະເໜທີີົ່ ປ ກສາເພືົ່ ອກວດສອບ
ເນື ູ້ອໃນ ແລະ ພາສາທີົ່ ໃຊ ູ້ໃນການສືົ່ ສານວົ່ າເໝາະສ ມ ແລະ 
ງົ່ າຍຕໍົ່ ຄວາມເຂ ູ້າໃຈ, ຈາກນັ ູ້ນ ຈິົ່ ງເອ າຄໍາແນະນໍາມາປັບປຸງ
ແກ ູ້ໄຂແບບສອບຖາມ ແລະ ເຮດັການປະເມນີຄວາມທົ່ ຽວ
ຕ ງຂອງເຄືົ່ ອງມ ືດ ູ້ວຍຄົ່ າດດັສະນຄີວາມສອດຄົ່ ອງ(IOC: 

Index of item objective congruence) ໂດຍຜ ູ້ຊົ່ ຽວ 
ຊານ ຈໍານວນ 3 ທົ່ ານ ໂດຍໃຊ ູ້ເກນຄົ່ າສະເລົ່ ຍເປັນຂໍ ູໆ້  
ຫຼາຍກວົ່ າ 0.5 (Xaysanavilod, 2016). 

2.5 ວທິວີເິຄາະຂໍ ູ້ມ ນ 

 ການວໄິຈຄັ ູ້ງນີ ູ້ ໃຊ ູ້ຮ ບແບບການວເິຄາະຂໍ ູ້ມ ນແບບ
ຄຸນະພາບ ແລະ ປະລມິານ ໂດຍເຮດັການວເິຄາະຂໍ ູ້ມ ນຫາ
ຄົ່ າຄວາມຖີົ່ , ເປີເຊນັ ແລະ ການຈາໍລອງການຖ ດຖອຍແບບ

ໂລຈິສອງທາງ ເລືອກ (Binary logistic regression, 

2023) ດ ູ້ວຍໂປແກຣມສ າເລດັຮ ບ SPSS ລຸ ູ້ນ 26 

 ການອະທິບາຍຜ ນແບບຈໍາລອງ ຈະໃຊ ູ້ຄົ່ າຜ ນ
ກະທ ບສົ່ ວນເພີົ່ ມ (Marginal Effect) ທີົ່ ເປັນການວດັຜ ນ
ກະທ ບການປົ່ ຽນແປງຂອງຕ ວປົ່ ຽນອສິະລະແຕົ່ ລະຕ ວວົ່ າມີ
ຜ ນກະທ ບຕໍົ່ ການປົ່ ຽນແປງຂອງຕ ວປົ່ ຽນຕາມ, ເນືົ່ ອງຈາກ
ແບບຈາໍລອງໂລຈເິປັນສ ມຜ ນບໍົ່ ຢ ົ່ ໃນຮ ບເສັ ູ້ນຊືົ່ ຈ ິົ່ ງບໍົ່ ສາມາດ
ວັດຜ ນກະທ ບຕໍົ່ ຕ ວປົ່ ຽນຕາມໄດ ູ້ຈາກຄົ່ າສໍ າປະສິດ 

(Towan, 2017). ດັົ່ ງນັ ູ້ນ, ຈ ິົ່ ງຕ ູ້ອງໃຊ ູ້ຄົ່ າຜ ນກະທ ບສົ່ ວນ
ເພີົ່ ມ ແທນການວດັຜ ນກະທ ບຂອງການປົ່ ຽນແປງຂອງປັດ
ໄຈ 

3. ຜ ນໄດ ູ້ຮບັ 

3.1  ທົ່ າແຮງການຜະລດິສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະ
ພນັ ເມອືງຈາໍພອນ 

 ທົ່ າແຮງຂອງກຸົ່ ມຜະລິດສິນຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມືອງໜ ົ່ ງຜະ 
ລດິຕະພນັ ສົ່ ວນຫຼາຍຜ ູ້ຜະລດິຈະມປີະສ ບການໃນການຜະ 
ລດິສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັຂອງຕ ນ ມຫຼີາຍກວົ່ າ 
5 ປີ, ມກີານນ າໃຊ ູ້ແຮງງານຜະລດິ ແລະ ວດັຖຸດບິພາຍໃນ
ບ ູ້ານ, ມຮີ ບແບບການຜະລດິລກັສະນະກະແຈກກະຈາຍ
ຕາມຄອບຄ ວໃຜລາວ ແລະ ລະບ ບບນັຊເີຮດັແບບງົ່າຍດາຍ
, ມຮີ ບແບບການຂາຍຈະເປັນການຂາຍພາຍໃນເມອືງ ແລະ 
ຕາມຄໍາສັົ່ ງຊື ູ້ຂອງລ ກຄ ູ້າເທ ົ່ ານັ ູ້ນ, ຜ ູ້ຜະລດິຍງັມກີານເຂ ູ້າ
ຮົ່ ວມງານວາງສະແດງສນິຄ ູ້າທີົ່ ທາງແຂວງຈດັຕັ ູ້ງຂ ູ້ນຕາມ
ງານເທດສະການຕົ່ າງໆ ແຕົ່ ກໍົ່ ຂາດການໂຄສະນາອອກສ ົ່
ສງັຄ ມໃຫ ູ້ຮບັຮ ູ້ກົ່ ຽວກບັຕ ວຜະລດິຕະພນັ.  
3.2  ສໍາຫຼວດພ ດຕກິາໍການເລອືກຊື ູ້ສນິຄ ູ້າພ ມປັນຍາທີົ່ ໄດ ູ້
ກາໝາຍໂອດອບຂອງເມອືງຈາໍພອນ 

 ຈາກການສໍາຫຼວດກຸົ່ ມຜ ູ້ອຸປະໂພກສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງ
ໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ເມອືງຈໍາພອນຈາກຄວາມເຫນັຂອງລ ກ
ຄ ູ້າ ນະຄອນໄກສອນພ ມວຫິານ ຈໍານວນ 90 ຄ ນ ສາມາດ
ສະຫຸຼບໄດ ູ້ດັົ່ ງນີ ູ້:  
3.2.1 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານຄວາມສໍາຄນັຂອງ
ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ 

 ຂໍ ູ້ດີຂອງສິນຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມືອງໜ ົ່ ງຜະລິດຕະພັນແມົ່ ນ
ຊົ່ ວຍສ ົ່ ງເສີມການໃຊ ູ້ພ ມປັນຍາທີົ່ ມຢີ ົ່ ໃນທ ູ້ອງຖິົ່ ນ ແລະ 
ສືບທອດສ ົ່ ຄ ນລຸ ູ້ນຫຼັງໃຫ ູ້ຄ ງຢ ົ່ ຕະຫຼອດ, ຊົ່ ວຍສ ູ້າງວຽກ
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ເຮດັງານທໍາ, ສ ູ້າງລາຍໄດ ູ້ໃຫ ູ້ແກົ່ ຄ ນໃນທ ູ້ອງຖິົ່ ນ ແລະ ພດັ
ທະ ນາຄວາມຄດິຢົ່ າງສ ູ້າງສນັ, ຊົ່ ວຍນໍາໃຊ ູ້ຊບັພະຍາກອນ
ທີົ່ ມີຢ ົ່ ລວມເຖິງວັດຖຸດິບໃນທ ູ້ອງຖິົ່ ນມາໃຊ ູ້ປະໂຫຍດ 
ແລະ ສ ູ້າງລາຍໄດ ູ້ໃຫ ູ້ກບັຄ ນໃນທ ູ້ອງຖິົ່ ນ. ຈາກຄວາມຄດິ
ເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າຕໍົ່ ການໃຫ ູ້ຄວາມສໍາຄນັຂອງຜະລດິຕະພນັ
ໂອດອບເມອືງຈາໍພອນ ເຫນັວົ່ າ ລ ກຄ ູ້າສົ່ ວນຫຼາຍໃຫ ູ້ຄວາມ
ສໍາຄນັກບັສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັໃນລະດບັປານ
ກາງ ເຊິົ່ ງກວມ 48.9%, ຮອງລ ງມາແມົ່ ນໃຫ ູ້ຄວາມສໍາຄນັ
ໃນລະດບັໜູ້ອຍ ກວມ 23.3%. ສະນັ ູ້ນໃນແງົ່ຄວາມຄດິ
ຂອງລ ກຄ ູ້າ ແລ ູ້ວຈະມລີກັສະນະກ ງກນັຂ ູ້າມກບັກຸົ່ ມຜ ູ້ຜະ 
ລດິ ແລະ ພາກສົ່ ວນສ ົ່ ງເສມີໂຄງການດັົ່ ງກົ່ າວ. 
3.2.2 ຜະລດິຕະພນັໂອດອບເມອືງຈາໍພອນທີົ່ ລ ກຄ ູ້າທີົ່ ເຄຍີ

ຊື ູ້ຜົ່ ານມາ 
 ຜະລດິຕະພນັພ ມປັນຍາທີົ່ ໄດ ູ້ກາໝາຍໂອດອບຂອງ
ເມອືງຈາໍພອນ ຈະມ ີ3 ຫ ວໜົ່ ວຍຜະລດິ ຄ:ື ເຕ າປະຫຍດັ, 
ທ ບຫອມທໍາມະຊາດ ແລະ ເກອືບ ຮານ ເຫນັວົ່ າ ລ ກຄ ູ້າທີົ່ ຊື ູ້
ເຕ າປະຫຍດັແມົ່ ນກວມອດັຕາສົ່ ວນຫຼາຍກວົ່ າໝ ົ່  ເຊິົ່ ງກວມ 
72.2% ແລະ ລ ກຄ ູ້າທີົ່ ຊື ູ້ທ ບຫອມທ າມະຊາດ ແມົ່ ນກວມ 
27.8%. ສາເຫດທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ທ ບຫອມທ າມະຊາດ ມີ
ຈາໍນວນໜູ້ອຍ ຍ ູ້ອນວົ່ າສນິຄ ູ້າບ ູ້ານນ ກກ ກສົ່ ວນຫຼາຍຈະຈາໍ
ໜົ່ າຍພາຍໃນທູ້ອງຖິົ່ ນເປັນຫຼກັ ແລະ ເຫຼອືນັ ູ້ນແມົ່ ນບ ູ້ານ, 
ເມອືງ ອ ູ້ອມຂ ູ້າງເມອືງຈໍາພອນ ເຊິົ່ ງເຮັດໃຫ ູ້ສິນຄ ູ້ານັ ູ້ນບໍົ່
ອອກໄປສ ົ່ ຕ ວເມອືງນະຄອນໄກສອນ. ສົ່ ວນເກອືບ ຮານ
ແມົ່ ນຈະສ ົ່ ງອອກໄປຂາຍຕົ່ າງປະເທດເທົ່  ານັ ູ້ນ 

3.2.3 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານບຸກຄ ນທີົ່ ແນະນາໍໃຫ ູ້
ຮ ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບເມອືງຈາໍພອນ 

 ຊົ່ ອງທາງການຂາຍສິນຄ ູ້າທີົ່ ດີຢົ່ າ ງໜ ົ່ ງຄືການ
ໂຄສະນາຜົ່ ານບຸກຄ ນອືົ່ ນທີົ່ ເຄຍີເປັນລ ກຄ ູ້າ ທີົ່ ຮ ູ້ ແລະ ເຄຍີ
ໃຊ ູ້ສນິຄ ູ້າປະເພດນັ ູ້ນໆມາກົ່ ອນ ແລ ູ້ວບອກຕໍົ່ ບຸກຄ ນທີົ່ ຕ ນ
ໃກ ູ້ຊິດໃຫ ູ້ຮັບຮ ູ້ດ ູ້ານກາຍຍະພາບໃດໜ ົ່ ງຂອງຕ ວສນິຄ ູ້າ
ນັ ູ້ນ. ສະນັ ູ້ນ ບຸກຄ ນທີົ່ ແນະນໍາໃຫ ູ້ຮ ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ
ເມອືງຈໍາພອນ ສົ່ ວນຫຼາຍລ ກຄ ູ້າຈະຮ ູ້ຈາກໝ ົ່ ເພືົ່ ອນເປັນຜ ູ້
ແນະນໍາໃຫ ູ້ ກວມ 61.1%, ຕໍົ່ ມາແມົ່ ນຮ ູ້ຜະລິດຕະພັນ
ໂອດອບຈາກຄອບຄ ວ-ຍາດພີົ່ ນ ູ້ອງແນະນໍາໃຫ ູ້ຮ ູ້ ກວມ 
26.7% ແລະ ສຸດທ ູ້າຍແມົ່ ນຮ ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບດ ູ້ວຍ
ຕ ນເອງ ໂດຍບໍົ່ ມໃີຜແນະນໍາ ກວມ 12.2% 

3.2.4 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານປັດໄຈທີົ່ ເຮດັໃຫ ູ້
ຕດັສນິໃຈຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບເມອືງຈາໍພອນ 

 ການຕດັສນິໃຈຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັຕົ່ າງໆຂອງລ ກຄ ູ້າມນັ
ຈະຂ ູ້ນກບັສົ່ ວນປະສ ມທາງການຕະຫຼາດຂອງສິນຄ ູ້າປະ 
ເພດນັ ູ້ນໆ ປັດໄຈທີົ່ ເຮດັໃຫ ູ້ລ ກຄ ູ້າຕດັສນິໃຈຊື ູ້ຜະລດິຕະ
ພັນໂອດອບເມືອງຈໍ າພອນ ສົ່ ວນຫຼາຍຕັດສິນໃຈຊື ູ້
ຜະລດິຕະພນັໂອດອບຍ ູ້ອນຄຸນະສ ມບດັຂອງຕ ວສນິຄ ູ້າເໝ
າະສ ມກັບຄວາມຕ ູ້ອງການໃຊ ູ້ໃນຄ ວເຮືອນ ເຊິົ່ ງກວມ 
75.6%,  ຕໍົ່ ມາ ປັດໄຈທີົ່ ເຮັດໃຫ ູ້ລ ກຄ ູ້າຕັດສິນໃຈຊື ູ້
ຜະລິດຕະພັນໂອດອບ ຍ ູ້ອນການໂຄສະນາຜົ່ ານສືົ່ ຕົ່ າງໆ 
ເຮດັໃຫ ູ້ລ ກຄ ູ້າມຄີວາມສ ນໃຈຢາກລອງນໍາໃຊ ູ້ ເຊິົ່ ງກວມ 
13.3% ແລະ ສຸດທ ູ້າຍປັດໄຈທີົ່ ເຮດັໃຫ ູ້ລ ກຄ ູ້າຕດັສນິໃຈຊື ູ້
ຜະລດິຕະພນັໂອດອບເມອືງຈາໍພອນຍ ູ້ອນວົ່ ານຍີ ມໃນປະຈຸ
ບນັກົ່ ຽວກບັສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເປັນສນິຄ ູ້າ
ທີົ່ ໄດ ູ້ຮັບການສ ົ່ ງເສີມຈາກໜົ່ ວຍງານພາກລັດ ເຊິົ່ ງກວມ 
11.1% 

3.2.5 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານສະຖານທີົ່ ຊື ູ້ຜະລດິ 
ຕະພນັໂອດອບເມອືງຈາໍພອນ 

 ສະຖານທີົ່ ຊື ູ້-ຂາຍ ໝາຍເຖິງຕະຫຼາດ ເຊິົ່ ງເປັນສະ 
ຖານທີົ່ ທີົ່ ເກດີການແລກປົ່ ຽນ, ຈດຸເຊືົ່ ອມຕໍົ່ ລະຫວົ່ າງຜ ູ້ຊື ູ້
ສນິຄ ູ້າກບັຜ ູ້ຂາຍສນິຄ ູ້າໃຫ ູ້ມໂີອກາດພ ບກນັ ແລະ ປົ່ ຽນສນິ 
ຄ ູ້າ-ບໍລກິານຕາມຄວາມພໍໃຈ. ຈາກການສໍາຫຼວດ ເຫນັວົ່ າ
ສະຖານທີົ່ ທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ ສົ່ ວນຫຼາຍຈະ
ຊື ູ້ໃນຮ ູ້ານຂາຍເຄືົ່ ອງຍົ່ ອຍພາຍໃນເຮອືນຂອງແມົ່ ຄ ູ້າ ຕາມ
ສະຖານທີົ່ ຕົ່ າງໆ ທີົ່ ຕ ນໄດ ູ້ໄປພ ບເຫນັ ກວມ 57.8%, ລ າ 
ດບັຕໍົ່ ມາຄຊືື ູ້ຢ ົ່ ຕະຫຼາດ ສະຫວັນໄຊ ແລະ ສາມກັຄໄີຊ ໃນ
ນະຄອນໄກສອນພ ມວຫິານ ກວມ 37.8% ແລະ ສຸດທ ູ້າຍ
ຄລື ກຄ ູ້າຈະຊື ູ້ມາຈາກບົ່ ອນຜະລດິເລຍີ ກວມ 4.4% 

3.2.6 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານເຫດຜ ນທີົ່ ເລອືກຊື ູ້

ຜະລດິຕະພນັໂອດອບໃນສະຖານທີົ່ ດັົ່ ງກົ່ າວ 

 ເຫດຜ ນທີົ່ ເຮດັໃຫ ູ້ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ
ໃນສະຖານທີົ່ ດັົ່ ງກົ່ າວ ຍ ູ້ອນວົ່ າສົ່ ວນຫຼາຍເດີນທາງໄປ-
ມາສະດວກ ໃກ ູ້ເຮອືນ ເຊິົ່ ງກວມ 83.3%, ຕໍົ່ ມາຍ ູ້ອນວົ່ າ
ຮ ູ້ານດັົ່ ງກົ່ າວຕັ ູ້ງລາຄາຂາຍ ແລະ ມກີານສ ົ່ ງເສມີການຂາຍ
ເປັນທີົ່ ໜ ູ້າສ ນໃຈ ເຊິົ່ ງກວມ 6.7%, ຍ ູ້ອນວົ່ າສະຖານທີົ່
ດັົ່ ງກົ່ າວແມົ່ ຄ ູ້າມກີານແນະນໍາກົ່ ຽວກບັຕ ວສນິຄ ູ້າ ເຮດັໃຫ ູ້
ລ ກຄ ູ້າຮ ູ້ຄຸນະລກັສະນະສນິຄ ູ້າຫຼາຍຂື ູ້ນ ກວມ 5.6% ແລະ 
ສຸດທ ູ້າຍ ຍ ູ້ອນວົ່ າສະຖານທີົ່ ດັົ່ ງກົ່ າວມີສິນຄ ູ້າຫຼາກຫຼາຍ 
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ແລະ ຫຼາຍຍີົ່ ຫໍ ູ້ ໃຫ ູ້ໄດ ູ້ເລອືກຄດິ ແລະ ເລອືກຊື ູ້ຕາມຄວາມ
ພໍໃຈ ກວມ 4.4%. 

3.2.7 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານຈດຸປະສ ງທີົ່ ເລອືກຊື ູ້

ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ 

 ການຕັດສິນໃຈຊື ູ້ຂອງລ ກຄ ູ້າ ເກີດຈາກການມີ
ຈດຸປະສ ງໃນການນໍາໃຊ ູ້ສນິຄ ູ້າປະເພດນັ ູ້ນໆ ເຂ ູ້າໃນການ
ບໍລິໂພກ ແລະ ອຸປະໂພກ ນອກນັ ູ້ນແລ ູ້ວຍັງອີກໃສົ່
ລກັສະນະອາຊີບຂອງພວກເຂ ານໍາອກີ. ລ ກຄ ູ້າທີົ່ ເລອືກຊື ູ້
ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ ສົ່ ວນຫຼາຍຈະຊື ູ້ເພືົ່ ອນໍາໃຊ ູ້ເຂ ູ້າໃນ
ຄ ວເຮືອນເພືົ່ ອອຸປະໂພກ ເຊິົ່ ງກວມ 95.6%, ນອກ
ນັ ູ້ນແລ ູ້ວຍງັມລີ ກຄ ູ້າຈາໍນວນໜ ົ່ ງ ທີົ່ ເພິົ່ ນຈະຊື ູ້ຜະລດິຕະພັນັ
ໂອດອບເພືົ່ ອຂາຍຕໍົ່ ພາຍໃນເມອືງ ແລະ ຕົ່ າງແຂວງ ເຊິົ່ ງ
ກວມ 3.3% 

3.2.8 ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລ ກຄ ູ້າດ ູ້ານລກັສະນະການຊື ູ້ຜະ 
ລດິຕະພນັໂອດອບ 

 ລ ກຄ ູ້າທີົ່ ເລອືກຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ ສົ່ ວນຫຼາຍ
ພວກເຂ າຈະຊື ູ້ທນັທ ີເມືືົ່ ອເຫນັຕ ວຂອງສນິຄ ູ້າ ເນືົ່ ອງຈາກ
ພວກເຂ າເຄີຍໃຊ ູ້ມາກົ່ ອນແລ ູ້ວ ແລະ ມຄີວາມພໍໃຈໃນ
ການນໍາໃຊ ູ້ຕໍົ່  ເຊິົ່ ງກວມ 41.1%, ນອກນັ ູ້ນແລ ູ້ວຍງັມລີ ກຄ ູ້າ
ຈໍານວນໜ ົ່ ງ ທີົ່ ເພິົ່ ນເຫນັສນິຄ ູ້າທີົ່ ຕ ູ້ອງການແລ ູ້ວ ມື ູ້ໜ ູ້າຈ ິົ່ ງ
ກບັມາຊື ູ້ໃໝົ່ ອີກ ເຊິົ່ ງກວມ 31.3% ແລະ ອີກ 27.8% 
ເຫນັວົ່ າລ ກຄ ູ້າຈະມກີານຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບ ໂດຍການ
ພຈິາລະນາຈາກຄຸນະພາບຂອງສນິຄ ູ້າ 
3.3  ປັດໄຈທີົ່ ທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິໍາການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າພ ມປັນຍາ

ທີົ່ ໄດ ູ້ກາໝາຍໂອດອບຂອງເມອືງຈາໍພອນ 

 ປັດໄຈທີົ່ ນໍາມາວເິຄາະປະກອບດ ູ້ວຍ ຂໍ ູ້ມ ນສົ່ ວນຕ ວ
ຂອງລ ກຄ ູ້າ: ເພດ, ອາຍຸ ແລະ ລະດບັການສ ກສາ; ປັດໄຈ
ທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພດືຕກິາໍການຊື ູ້: ຜະລດິຕະພນັ, ລາຄາ, ສະຖານທີົ່
, ສ ົ່ ງເສມີການຂາຍ ແລະ ຄວາມຮ ູ້ຄວາມເຂ ູ້າໃຈຂອງລ ກຄ ູ້າ 
ໂດຍໃຊ ູ້ແບບຈໍາລອງການຖ ດຖອຍແບບໂລຈສິອງທາງ
ເລືອກ (Mark Tranmer, 2000). ຈາກຜ ນການວິເຄາະ
ປັດໄຈທີົ່ ມີຜ ນຕໍົ່ ພ ດຕິກໍາການຊື ູ້ສິນຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະ 
ລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນ ພ ບວົ່ າ ຜ ນການທ ດສອບຄວາມເ
ໝາະສ ມຂອງແບບຈໍາລອງ ດ ູ້ວຍຄົ່ າສະຖິຕິໄຄສະແຄ 
78.45, Prob = 0.00 ສະຫຸຼບວົ່ າຕ ວປົ່ ຽນຕ ູ້ນທຸກຕ ວມຜີ ນ
ຕໍົ່ ໂອກາດການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ໃນລະ 
ດບັຄວາມສໍາຄນັທາງສະຖິຕ ິ95. ແລະ ຜ ນການທ ດສອບ 
Goodness of fit ຂອງແບບຈໍາລອງຈາກຄົ່ າ McFadden 

R2 ເທ ົ່ າ 0.312 ໝາຍຄວາມວົ່ າ ຕ ວປົ່ ຽນຕ ູ້ນທຸກຕ ວມປີະ 
ສິດທິພາບໃນການພະຍາກອນປັດໄຈທີົ່ ມີຜ ນຕໍົ່ ພ ດຕິກໍາ
ການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ 31.2%. ຄວາມ
ຖືກຕ ູ້ອງໃນການພະຍາກອນແບບຈໍາລອງພ ດຕກິໍາ ແລະ 
ປັດໄຈທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິໍາຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະ
ພນັແມົ່ ນຖືກຕ ູ້ອງ 83.96%, ພະຍາກອນຜ ູ້ທີົ່ ມພີ ດຕິກ າ
ການຊື ູ້ສິນຄ ູ້າໜ ົ່ ງ ເມືອງໜ ົ່ ງຜະລິດຕະພັນ ຖືກຕ ູ້ອງ 
63.04%, ພະຍາກອນຜ ູ້ທີົ່ ບໍົ່ ມພີ ດຕິກ າການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງ
ເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ຖກືຕ ູ້ອງ 92.13%.  
 ອາຍຸ ເປັນປັດໄຈທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິໍາການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງ
ເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ໃນລະດບັຄວາມສໍາຄນັທາງສະຖຕິ ິ
ຫວົ່ າງຄວາມເຊືົ່ ອໝັ ູ້ນ 95% ເມືົ່ ອພຈິາລະນາເຖງິອດິທພິ ນ
ຂອງຕ ວປົ່ ຽນນີ ູ້ຈາກຄົ່ າຜ ນກະທ ບສົ່ ວນເພີົ່ ມ ມີຄົ່ າສໍາ
ປະສດິເທ ົ່ າ 0.007 ສາມາດອະທບິາຍໄດ ູ້ວົ່ າ ເມືົ່ ອລ ກຄ ູ້າມີ
ອາຍຸເພີົ່ ມຂ ູ້ນ 1 ປີ ຈາກຄົ່ າສະເລົ່ ຍ 24.17 ຈະເຮັດໃຫ ູ້
ໂອກາດທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງ
ຈາໍພອນມເີພີົ່ ມຂ ູ້ນ 0.7%. 

 ລະດັບການສ ກສາ ເປັນປັດໄຈທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕິກໍາ
ການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ໃນລະດບັຄວາມ
ເຊືົ່ ອໝັ ູ້ນ 95% ເມືົ່ ອພຈິາລະນາເຖງິອດິທພິ ນຂອງຕ ວປົ່ ຽນ
ນີ ູ້ຈາກຄົ່ າຜ ນກະທ ບສົ່ ວນເພີົ່ ມ ມຄີົ່ າສໍາປະສດິເທ ົ່ າ 0.173 
ສາມາດອະທບິາຍໄດ ູ້ວົ່ າ ເມືົ່ ອລ ກຄ ູ້າມລີະດບັການສ ກສາ
ປະ ລນິຍາຕ ີຫຼ ືສ ງກວົ່ າປະລນິຍາຕ ີຈະເຮດັໃຫ ູ້ໂອກາດທີົ່
ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນມີ
ເພີົ່ ມຂ ູ້ນ 17.3% ເມືົ່ ອທຽບກບັຜ ູ້ບໍລໂິພກທີົ່ ມລີະດບັການ
ສ ກສາຕໍົ່ າກວົ່ າປະລນິຍາຕ.ີ 
 ຄວາມຮ ູ້ຄວາມເຂ ູ້າໃຈຂອງລ ກຄ ູ້າ ເປັນປັດໄຈທີົ່ ມີ
ຜ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິໍາການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ໃນ
ລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ ຫວົ່ າງຄວາມເຊືົ່ ອໝັ ູ້ນ 
95% ເມືົ່ ອພຈິາລະນາເຖງິອດິທພິ ນຂອງຕ ວປົ່ ຽນນີ ູ້ຈາກຄົ່ າ
ຜ ນກະທ ບສົ່ ວນເພີົ່ ມ ມຄີົ່ າສໍາປະສດິເທ ົ່ າ 0.013 ສາມາດ
ອະທິບາຍໄດ ູ້ວົ່ າ ເມືົ່ ອລ ກຄ ູ້າມຜີ ນລວມລະດັບຄະແນນ
ຄວາມຄດິເຫນັດ ູ້ານຄວາມຮ ູ້ຄວາມເຂ ູ້າໃຈເພີົ່ ມຂ ູ້ນ 1 ຄະ 
ແນນ ຈາກຄົ່ າສະເລົ່ ຍຂອງຄວາມເຫນັ ຈະເຮດັໃຫ ູ້ໂອກາດ
ທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນ
ມເີພີົ່ ມຂ ູ້ນ 1.3%.  
 

4. ວພິາກຜ ນ  
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 ພ ດຕກິໍາການເລອືກຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະ
ພນັ ເມອືງຈໍາພອນ ພ ບວົ່ າລ ກຄ ູ້າສົ່ ວນຫຼາຍໃຫ ູ້ຄວາມສໍາ 
ຄນັກບັສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັໃນລະດບັປານ
ກາງ, ຮ ູ້ຂໍ ູ້ມ ນຂົ່ າວສານເລືົ່ ອງສນິຄ ູ້າຈາກໝ ົ່ ເພືົ່ ອນຄ ນໃກ ູ້ 
ຊດິແນະນໍາໃຫ ູ້, ຕດັສນິໃຈຊື ູ້ຜະລດິຕະພນັໂອດອບຍ ູ້ອນຄຸ
ນະສ ມບດັຂອງຕ ວສນິຄ ູ້າເໝາະສ ມກບັຄວາມຕ ູ້ອງການໃຊ ູ້
ໃນຄ ວເຮືອນ ເຊິົ່ ງມຄີວາມສອດຄົ່ ອງກບັຜ ນການສ ກສາ
ຂອງ (Rattana, 2019) ທີົ່ ພ ບວົ່ າ ພ ດຕກິໍາການຕດັສນິໃຈ
ຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໂອທອບຍ ູ້ອນເປັນຜະລດິຕະພນັມນີະໂຍບາຍສ ົ່ ງ
ເສີົ່ ມຂອງໜົ່ ວຍງານລາດຊະການຈິົ່ ງເຫນັຄວາມສໍາຄນັໃນ
ການຊື ູ້, ໄດ ູ້ຮບັຂໍ ູ້ມ ນກົ່ ຽວກບັສນິຄ ູ້າ ແລະ ຄຸນະພາບຂອງ
ຕ ວສນິຄ ູ້າກົ່ ອນການຊື ູ້, ແຕົ່ ບໍົ່ ສອດຄົ່ ອງກບັຜ ນການສ ກສາ
ຂອງ (Jindavong, 2015) ທີົ່ ພ ບວົ່ າ ພ ດຕກິ າການການຊື ູ້
ຜະລດິຕະພນັໂອທອບມຈີດຸປະສ ງເພືົ່ ອໃຊ ູ້ເອງໂດຍຕ ນເອງ
ມອີດິທພິ ນໃນການຊື ູ້ ແລະ ມກີານຕດັສນິໃຈຊື ູ້ທນັທເີມືົ່ ອ
ເຫນັສນິຄ ູ້າ. 
 ປັດໄຈທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິໍາການເລອືກຊື ູ້ສນິຄ ູ້າພ ມປັນ 
ຍາກາໝາຍໂອດອບເມອືງຈໍາພອນ ເຫນັວົ່ າອາຍຸມຄີວາມ
ສໍາພັນກບັການຕັດສິນໃຈຊື ູ້ໃນລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງ
ສະຖຕິ ິທີົ່ ຫວົ່ າງເຊືົ່ ອໝັ ູ້ນ 95% ເຊິົ່ ງສອດຄົ່ ອງກບັຜ ນການ
ສ ກສາຂອງ (Lieutenant, 2021) ທີົ່ ພ ບວົ່ າ ອາຍຸທີົ່ ແຕກ
ຕົ່ າງກນັມຜີ ນຕໍົ່ ການຕດັສນິໃຈຊື ູ້ສນິຄ ູ້າຂອງຜ ູ້ບໍລໂິພກໃນ
ຕະຫຼາດນດັຫ ວມຸມ ກະເສດເຂດຕະຫຼາດລາດພ ູ້າວ ກຸງເທບ
ມະຫານະຄອນ, ສອດຄົ່ ອງກັບຜ ນການສ ກສາຂອງ  
(Thongkhot, 2016) ທີົ່ ວົ່ າອາຍຸມຜີ ນກະທ ບທາງບວກຕໍົ່
ຄວາມຕັ ູ້ງໃຈຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ປະເພດ
ເກອືສະປາຂອງຜ ູ້ບໍລໂິພກບ ູ້ານດຸງ ແຂວງອຸດທານ,ີ ແລະ 
ສ ອ ດ ຄົ່ ອ ງ ກັ ບ ຜ ນ ກ າ ນ ສ ກ ສ າ ຂ ອ ງ 
(Phaomatwareethorn, 2015) ທີົ່ ວົ່ າຜ ູ້ບໍລໂິພກທີົ່ ມອີາຍຸ
ຕົ່ າງໆໃຫ ູ້ລະດບັຄົ່ າສະເລົ່ ຍຂອງພ ດຕກິໍາການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໂອ
ທອບເທງິອອນລາຍແຕກຕົ່ າງກນັໃນລະດບັຄວາມສໍາຄນັ
ທາງສະຖິຕ ິ0.05. ລະດບັການສ ກສາມຄີວາມສໍາພນັກບັ
ການຕັດສິນໃຈຊື ູ້ໃນລະດັບຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ ທີົ່
ຫວົ່ າງເຊືົ່ ອໝັ ູ້ນ 95% ເຊິົ່ ງສອດຄົ່ ອງກບັຜ ນການສ ກສາ
ຂອງ (Thongrawd, 2016) ທີົ່ ພ ບວົ່ າ ລະດບັການສ ກສາມີ
ຄວາມສໍາພນັກບັພ ດຕະກໍາການເລອືກຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໃນຕະຫຼາດ 
ນດັກາງຄືນ ຂອງຜ ູ້ບໍລິໂພກເຂດກຸງເທບ ໃນເລືົ່ ອງວັດຖຸ
ປະສ ງຂອງການຊື ູ້, ຄວາມຖີົ່ ໃນການໄປ ແລະ ຊົ່ ວງເວລາ

ການໄປ .  ແຕົ່ ບໍົ່ ສອດຄົ່ ອ ງກັບຜ ນການສ ກສາຂອງ 
(Phaomatwareethorn, 2015) ທີົ່ ພ ບວົ່ າ  ລະດັບການ
ສ ກສາທີົ່ ແຕກຕົ່ າງກນັບໍົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕິກໍາການຊື ູ້ ູ້ສິນຄ ູ້າໂອ
ທອບເທິງອອນລາຍ ຂອງຜ ູ້ບໍລິໂພກ ໃນລະດັບຄວາມ
ສໍາຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05, ແລະ ບໍົ່ ສອດຄົ່ ອງກບັຜ ນງານ
ການສ ກສາຂອງ  (Nimnuan, 2020) ທີົ່ ພ ບວົ່ າ  ລະດັບ
ການສ ກສາຕົ່ າງກນັມລີະດບັການຕດັສນິໃຈຊ ູ້ຜະລດິຕະພນັ
ໂອທອບຂອງແຂວງນະຄອນສີອາຍຸດທະຍາ ບໍົ່ ແຕກຕົ່ າງ
ກັນ.ຄວາມຮ ູ້ຄວາມເຂ ູ້າໃຈໃນຕ ວສິນຄ ູ້າຂອງລ ກຄ ູ້າມີ
ຄວາມສໍາພນັກບັການຕດັສນິໃຈຊື ູ້ໃນລະດບັຄວາມສໍາຄນັ
ທາງສະຖິຕິ ທີົ່ ຫວົ່ າງເຊືົ່ ອໝັ ູ້ນ 95% ເຊິົ່ ງສອດຄົ່ ອງກບັ
ແນວຄດິທດິສະດຂີອງ (Jaichansukkit, 2005) ການສ ູ້າງ
ຄວາມໄວ ູ້ເນື ູ້ອເຊືົ່ ອໃຈໃນຕ ວສນິຄ ູ້າ ແລະ ການບໍລກິານໃຫ ູ້
ກບັຜ ູ້ບໍລິໂພກ ມຄີວາມສໍາພັນຕໍົ່ ການຕດັສນິໃຈຊື ູ້ສນິຄ ູ້າ 
ແລະ ບໍລິການ, ແລະ ສອດຄົ່ ອງກບັຜ ນການສ ກສາຂອງ 
(Phanthong, 2016) ທີົ່ ວົ່ າ ຄວາມເຂ ູ້າໃຈໃນນະວັດຕະ
ກໍາສນິຄ ູ້າໂອທອບສ ົ່ ງຜ ນຕໍົ່ ການຕດັສນິໃຈໃນການເລອືກຊື ູ້
ສນິຄ ູ້າໂອທອບຂອງຜ ູ້ບໍລໂິພກໃນກຸງເທບ ຫຼາຍທີົ່ ສຸດ.  
5. ສະຫຸຼບ  
 ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັ ເມອືງຈໍາພອນ 
ແຂວງສະຫວນັນະເຂດ ປະກອບດ ູ້ວຍ ເຕ າປະຢັດ, ທ ບ
ຫອມທໍາມະຊາດ ແລະ ເກືອບ ຮານ, ລ ກຄ ູ້ານິຍ ມຊື ູ້ເຕ າ
ປະຫຍດັກວມອດັຕາສົ່ ວນຫຼາຍກວົ່ າໝ ົ່  ແລະ ເຫນັຄວາມ
ສໍາຄນັຂອງຜະລດິຕະພນັໂອດອບເມອືງຈໍາພອນ ເຫນັວົ່ າ 
ລ ກຄ ູ້າສົ່ ວນຫຼາຍໃຫ ູ້ຄວາມສໍາຄນັກບັສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງ
ຜະ ລດິຕະພນັໃນລະດບັປານກາງ, ຮ ູ້ຂໍ ູ້ມ ນຂົ່ າວສານເລືົ່ ອງ
ສນິ ຄ ູ້າຈາກໝ ົ່ ເພືົ່ ອນຄ ນໃກ ູ້ຊດິແນະນໍາໃຫ ູ້, ຕດັສນິໃຈຊື ູ້
ຜະລດິ ຕະພນັໂອດອບຍ ູ້ອນຄຸນະສ ມບດັຂອງຕ ວສນິຄ ູ້າເ
ໝາະສ ມກບັຄວາມຕ ູ້ອງການໃຊ ູ້ໃນຄ ວເຮອືນ ແລະ ຈະ
ມກັຊື ູ້ຕາມຮ ູ້ານຄ ູ້າຂາຍເຄືົ່ ອງຍົ່ ອຍໃກ ູ້ບ ູ້ານ ເຊິົ່ ງຈະມກັຊື ູ້ ູ້ຊໍ ູ້າ
ເນືົ່ ອງຈາກໃຊ ູ້ມາຕະຫຼອດ.  
 ປັດໄຈທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິໍາການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງ
ຜະລດິຕະພນັ ເມອືງຈໍາພອນ ເຫນັວົ່ າ ອາຍຸ ສາມາດອະທ ິ
ບາຍໄດ ູ້ວົ່ າ ເມືົ່ ອລ ກຄ ູ້າມອີາຍຸເພີົ່ ມຂ ູ້ນ ຈະເຮັດໃຫ ູ້ມໂີອ 
ກາດທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍ
ພອນມເີພີົ່ ມຂ ູ້ນ, ລະດບັການສ ກສາ ສາມາດອະທບິາຍໄດ ູ້
ວົ່ າ ເມືົ່ ອລ ກຄ ູ້າມລີະດບັການສ ກສາປະລນິຍາຕ ີຫຼ ືສ ງກວົ່ າ
ປະລນິຍາຕ ີຈະເຮດັໃຫ ູ້ໂອກາດທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງ
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ໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈໍາພອນມເີພີົ່ ມຂ ູ້ນ ແລະ ຄວາມຮ ູ້
ຄວາມເຂ ູ້າໃຈຂອງລ ກຄ ູ້າ ສາມາດອະທບິາຍໄດ ູ້ວົ່ າ ເມືົ່ ອລ ກ
ຄ ູ້າມຜີ ນລວມລະດບັຄະແນນຄວາມຄດິເຫນັດ ູ້ານຄວາມຮ ູ້
ຄວາມເຂ ູ້າໃຈເພີົ່ ມຂ ູ້ນ ຈະເຮດັໃຫ ູ້ໂອກາດທີົ່ ລ ກຄ ູ້າຊື ູ້ສນິຄ ູ້າ
ໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນມເີພີົ່ ມຂ ູ້ນ.  
5. ຂໍ ູ້ຄດັແຍົ່ ງ 
     ຂ ູ້າພະເຈ ູ້າໃນນາມຜ ູ້ຄ ູ້ນຄວ ູ້າວທິະຍາສາດ ຂໍປະຕຍິານ
ຕ ນວົ່ າ ຂໍ ູ້ມ ນທງັໝ ດທີົ່ ມໃີນບ ດຄວາມວຊິາການດັົ່ ງກົ່ າວນີ ູ້ 
ແມົ່ ນບໍົ່ ມີຂໍ ູ້ຂັດແຍົ່ ງທາງຜ ນປະໂຫຍດກັບພາກສົ່ ວນໃດ 
ແລະ ບໍົ່ ໄດ ູ້ເອື ູ້ອປະໂຫຍດໃຫູ້ກບັພາກສົ່ ວນໃດພາກສົ່ ວນໜ ົ່
ງ, ກໍລະນມີກີານລະເມດີ ໃນຮ ບການໃດໜ ົ່ ງ ຂ ູ້າພະເຈ ູ້າມີ
ຄວາມຍນິດ ີທີົ່ ຈະຮບັຜດິຊອບແຕົ່ ພຽງຜ ູ້ດຽວ. 
 

6. ຄໍາຂອບໃຈ 

 ໃນການຄ ູ້ນຄວ ູ້າຄັ ູ້ງນີ ູ້ ທມີງານຂໍສະແດງຄວາມຮ ູ້ບຸນ 
ຄຸນເປັນຢົ່ າງສ ງມາຍງັມະຫາວທິະຍາໄລສະຫວນັນະເຂດທີົ່
ໃຫ ູ້ການສະໜບັສະໜ ນທ ນການຄ ູ້ນຄວ ູ້າວໄິຈໃນປີ 2021, 
ຂໍຂອບໃຈມາຍງັທົ່ ານອະທກິານບໍດີ ທີົ່ ໃຫ ູ້ທດິຊີ ູ້ນໍາ ແລະ 
ເປັນທີົ່ ປ ກສາໃນການຂຽນບ ດ ແລະ ກວດແກ ູ້ບ ດໃນຄັ ູ້ງນີ ູ້, 
ຂໍສະແດງຄວາມຮ ູ້ບຸນຄຸນມາຍງັນາຍບ ູ້ານ ເມອືງຈາໍພອນ ທີົ່
ເຮດັວຽກຮົ່ ວມ ແລະ ໃຫ ູ້ການສະໜອງຂໍ ູ້ມ ນຕົ່ າງໆ ແລະ 
ສຸດທ ູ້າຍຂໍຂອບໃຈມາຍງັປະຊາຊ ນ ນະຄອນໄກສອນພ ມ 
ວຫິານ ທີົ່ ໃຫ ູ້ຄວາມຮົ່ ວມມໃືນການຕອບແບບສອບຖາມ
ຈ ນສາມາດເຮດັໃຫ ູ້ບ ດຄ ູ້ນຄວ ູ້າຄັ ູ້ງນີ ູ້ສໍາເລດັຢົ່ າງຈ ບງາມ. 
8. ເອກະສານອ ູ້າງອງີ 
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ຮ ບສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນ 
 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

ຕາຕະລາງຂໍ ູ້ມ ນພື ູ້ນຖານຂອງຜ ູ້ຊ ມໃຊ ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນ ແຂວງສະຫວນັນະເຂດ 

ລາຍການ ຈາໍນວນ (ຄ ນ) ສົ່ ວນຮ ູ້ອຍ (%) 
- 

 

- 
 

 

ຍງິ 75 83.3 

ຊາຍ 15 16.7 

ລວມ 90 100.0 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
 

- 

 

ຈ ບປະຖ ມ 21 23.3 

ຈ ບມດັທະຍ ມຕ ູ້ນ 8 8.9 

ຈ ບມດັທະຍ ມປາຍ 9 10.0 

ຈ ບຊັ ູ້ນສ ງ 11 12.2 

ຈ ບປະລນິຍາຕ ີ 12 13.3 

ອືົ່ ນ (ບໍົ່ ໄດ ູ້ເຂ ູ້າໂຮງຮຽນ, ບໍົ່ ຈ  ບຊັ ູ້ນປະຖ ມ) 29 32.2 

ລວມ 90 100.0 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
 

- 
 

- 

 

ນກັຮຽນ 1 1.1 

ນກັສ ກສາ 5 5.6 

ພະນກັງານລດັຖະກອນ 12 13.3 

ແມົ່ ເຮອືນ 48 53.3 

ພະນກັງານເອກະຊ ນ 8 8.9 

ອືົ່ ນໆ (ເຮດັນາ, ເຮດັສວນ, ຄ ູ້າຂາຍ) 16 17.8 

ລວມ 90 100.0 
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- 
 

- 
 

- 
 

- 

ບໍົ່ ມລີາຍໄດ ູ້ 14 15.6 

ລາຍໄດ ູ້ຕໍົ່ າກວົ່ າ 1,000,000 ກບີ 39 43.3 

ລາຍໄດ ູ້ລະຫວົ່ າງ 1,000,001 – 2,000,000 ກບີ 29 32.2 

ລາຍໄດ ູ້ລະຫວົ່ າງ 2,000,001 – 3,000,000 ກບີ 8 8.9 

ລວມ 90 100.0 

 
 

ຕາຕະລາງປັດໄຈທີົ່ ມຜີ ນຕໍົ່ ພ ດຕກິາໍການຊື ູ້ສນິຄ ູ້າໜ ົ່ ງເມອືງໜ ົ່ ງຜະລດິຕະພນັເມອືງຈາໍພອນ ແຂວງສະຫວນັນະເຂດ 

ຕ ວປົ່ ຽນ 

(Variable) 

ຄົ່ າສໍາປະສດິ 

(Coefficie

nt) 

ຄົ່ າຄາດເຄືົ່ ອນ 

(Standard 

Error) 

ລະດບັຄວາມສໍາ 
ຄນັທາງສະຖຕິ ິ

(Significant) 

ຄົ່ າຜ ນກະທ ບ 

ສົ່ ວນເພີົ່ ມ 

(Marginal 

Effect) 

ຄົ່ າ
ສະເລົ່ ຍ 

𝑋̅ 

ເພດ 0.165 0.278 0.600 0.021 0.346 

ອາຍຸ 0.037 0.013 0.009 0.007* 24.17 

ລະດບັການສ ກສາ 1.278 0.368 0.001 0.173* 0.757 

ຜະລດິຕະພນັ 0.243 0.340 0.432 0.028 18.741 

ລາຄາ 0.013 0.045 0.936 0.001 17.813 

ສະຖານທີົ່  0.091 0.078 0.502 0.013 9.806 

ສ ົ່ ງເສີົ່ ມການຂາຍ -0.085 0.063 0.237 -0.014 12.109 

ຄວາມຮ ູ້-ເຂ ູ້າໃຈຂອງລ ກ
ຄ ູ້າ 0.392 0.053 0.000 0.013* 9.261 

ຄົ່ າຄ ງທີົ່  -10.908 1.440 0.000 -1.795  

McFadden R2 0.312 

Chi-square 78.45 

Prob (ChiSqd>value) 0.000 

Accuracy of prediction 83.96 

Accuracy of prediction y = 1 63.04 

Accuracy of prediction y = 0 92.13 

ໝາຍເຫດ: * ລະດບັຄວາມສ າຄນັທາງສະຖຕິ ິ0.05 

 

 


