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Abstract 

 The study aims to investigate: the purchasing behavior of 

customers in Luang Prabang district and province, the perspectives 

of entrepreneurs and consumers who purchase goods to enhance the 

value of wood carving craft products in Luang Prabang district and 

province and Adding value to wood carving craft items that 

influences customers' decisions to buy in Luang Prabang district and 

province. employing interviews as a method to gather information 

from 3 merchants of wood carving craft  products and 385 

respondents' questionnaires. The frequency, percentage, average, 

standard deviation, and multiple regression equation.  

The study's findings revealed: Customer behavior in choosing 

to buy wood carving craft products as a gift or souvenir, ordering 

them from the store, and recognizing that information from online 

advertising media influences his decision to buy. Products that the 

customer may choose from include wood carving handicrafts for 

other people's daily lives, low-image elephant products, fish and gold 

fish products, high-image elephant products, and horse products. The 

product has the same features as before, but price is a deciding factor 

when making a purchase, so there's no need to mark the product with 

a purchase value of between 500,001 and 1,000,000 kip and require 

a cash payment. 

Entrepreneurs' thoughts on adding value to handcrafted wood-

carving goods. Three Entrepreneurs believe that adding value to 

wood carving craft goods is important in six areas: designing the 

product, using wood as a raw material, branding, design, service, and 

production. Customers' perceptions of the entrepreneur's ability to 

create added value across six dimensions are influenced in part by the 

following factors: product quality; service quality; design and 

production; and modeling.  

Three factors creating additional value in terms of products, 

design, and production were involved in the manufacture of wood 

carving craft products that influence customers' purchase decisions.  

Keywords: Creating added value, woodcarving products, product 

purchasing decisions
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1. ພາກສະເໜ ີ

ຂະບວນການສາ້ງສັນຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ ້ເປັນການສາ້ງສນັວຽກງານໃຫກ້ມົກນືກບັ
ສະພາບແວດລອ້ມ, ຄວາມເຊືື່ ອ ແລະ ວດັທະນະທ າ ລວມ
ທັງດ ້ານຮູບແບບດັື່ ງ ເດີມ  ແລະ  ຮູບແບບພັດທະນາ . 

ລວດລາຍສື່ ວນໃຫຍື່ ນ າເອົາມາຈາກທ າມະຊາດ ເຊັື່ ນ: 

ຕົນ້ໄມ,້ ສດັ ແລະ ມະນຸດ ເຊິື່ ງຮູບແບບໄດມ້າຈາກທື່ າທາງ, 
ພດຶຕກິ າ, ການເຄືື່ ອນໄຫວຂອງສດັຕື່ າງໆ, ວຖິີຊວີດິ, ການ
ດ າລົງຊີວິດ, ຕົວລະຄອນໃນປື່ າຫິມມະພານ ລວມທັງ
ຄວາມຄວາມເຊືື່ ອ ແລະ ຄວາມສັດທາທາງສາດສະໜາ. 
ໂດຍການສາ້ງສນັຮູບແບບຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າໄດຖ້ື່ າຍ
ທອດພູມປັນຍາການແກະສະຫ ກັໄມຈ້າກບນັພະບູລຸດສູື່ ຜູ ້
ປະກອບການໃນປັດຈບຸນັ ແລະ ນ າພູມປັນຍາແກະສະຫ ກັ
ໄມສ້ບຶທອດມາພດັທະນາຮູບແບບຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ.້ ເຊິື່ ງປັດໄຈທາງສງັຄມົໃນສະພາບທີື່ ມກີານ
ປື່ ຽນແປງ ແລະ ຄວາມນຍິມົຮູບແບບການແກະສະຫ ກັໄມ ້
ຮູບແບບດັື່ ງເດີມຫ ຸດລງົ ຈຶື່ ງເຮດັໃຫຜູ້ປ້ະກອບການຕອ້ງ
ປັບປຸງ, ປື່ ຽນແປງ ແລະ ພດັທະນາຮູບແບບຜະລດິຕະພນັ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃຫສ້ອດຄື່ ອງກບັຕະຫ າດ ແລະ 

ສັງຄົມສະໄໝໃໝື່ ດວ້ຍພູມປັນຍາ ແລະ ໃຊຄ້ວາມຄິດ
ສາ້ງສນັ ປະກອບດວ້ຍການສກຶສາຄວາມຕອ້ງການຕະຫ າດ 

ລວມທງັຕະຫ າດການທື່ ອງທື່ ຽວ ມາພດັທະນາຜະລດິຕະ
ພັນຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມຂ້ຶ ້ນມາໃໝື່  ເຊິື່ ງບາ ງ
ຜະລິດຕະພັນມີຄຸນຄື່ າທາງດາ້ນປະໂຫຍດໃຊສ້ອຍ, ມີ
ຄຸນຄື່ າ ຫ  ືສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມທາງຜະລດິຕະພນັ ເພືື່ ອກງົກບັ
ຄວາມຕອ້ງການຂອງລູກຄາ້ (Titichanchaikul, 2012).  

ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມເປັນສິື່ ງທີື່ ຊື່ ວຍໃຫຄ້ວາມໄດປ້ຽບ
ທາງດາ້ນການແຂື່ ງຂນັ ໂດຍການຜື່ ານການສາ້ງຄຸນຄື່ າສ າລບັ
ລູກຄາ້ທີື່ ດຂີຶນ້ ເຊິື່ ງມຂີັນ້ຕອນການຜະລດິ ຫ  ືການບ ລກິານທີື່
ດກີວື່ າ ເພືື່ ອເປັນຜູນ້ າໃນການຜະລດິຕະພນັນັນ້ໆ. ນອກຈາກ
ນັນ້, ການສາ້ງຄວາມແຕກຕື່ າງທາງການຕະຫ າດແລວ້ ມູນຄື່ າ
ເພີື່ ມຈະເປັນການຕດັສິນໃຈໃນການສາ້ງຄຸນຄື່ າທີື່ ສົື່ ງຜົນຕ ື່
ການຮັບຮູຂ້ ມູ້ນຂອງຜູບ້ ລິໂພກທີື່ ສູງຂຶນ້ ເຊິື່ ງຈະນ າໄປສູື່
ຄວາມໝັນ້ໃຈໃນການຕດັສິນໃຈເລອືກ ຫ  ືຜະລດິຕະພນັ. 

ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມມຄີວາມສ າຄນັຕ ື່ ການດ າເນນີທຸລະກດິ 

ຄ:ື ເຮດັໃຫຕ້ອບສະໜອງກບັຄວາມຕອ້ງການ ແລະ ເຮດັໃຫ ້
ຜູບ້ ລໂິພກເກດີຄວາມພ ໃຈຫ າຍຂຶນ້, ການສາ້ງຄວາມເຊືື່ ອໝັນ້ 

ແລະ ຄວາມໄວຢ້ື່ າງໃຈຈາກຜູບ້ ລິໂພກ ເພາະເຮັດໃຫຜູ້ ້

ບ ລິໂພກເກີດຄວາມພ ໃຈຫ າຍຂຶນ້ ແລະ ເຮັດໃຫສ້ິນຄາ້ມີ
ຄວາມແຕກຕື່ າງຈາກຄູື່ ແຂື່ ງຂນັ ໃນພາວະທີື່ ມກີານແຂື່ ງຂນັ
ກນັຢື່ າງຮຸນແຮງ ແລະ ເຮດັໃຫທຸ້ລະກດິໄດປ້ຽບຈາກການ
ແຂື່ ງຂນັ (Phromsiri, 2004).   

 ການສົື່ ງເສມີອຸດສາຫະກ າປຸງແຕື່ ງ ແລະ ຫດັຖະກ າ 
ຂອງ ລດັຖະບານ ສປປ ລາວ ໃຫມ້ມີູນຄື່ າເພີື່ ມສູງ ເພືື່ ອ
ປະກອບສື່ ວນເຮດັໃຫມູ້ນຄື່ າເພີື່ ມການຜະລດິອຸດສາຫະກ າ
ປຸງແຕື່ ງ, ສົື່ ງເສມີການເຊືື່ ອມໂຍງຕື່ ອງໂສມູ້ນຄື່ າການຜະລດິ 

ແລະ ສາ້ງໃຫຫ້ວົໜື່ ວຍການຜະລດິໃໝື່ , ສົື່ ງເສມີການນ າ
ໃຊວ້ດັຖຸດບິ ແລະ ຜະລດິຕະພນັສ າເລດັຮູບພາຍໃນໃຫ ້
ຫ າກຫ າຍ ເພືື່ ອຫ ຸດຜື່ ອນຕົນ້ທນຶໃນການຜະລດິ ແລະ ສາ້ງ
ມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະພັນໃຫສູ້ງຂຶນ້ ເຊິື່ ງເຮັດໃຫມ້ຕີື່ ອງ
ໂສການຜະລດິພາຍໃນ, ການຂະຫຍາຍຫວົໜື່ ວຍຈນຸລະວິ
ສາຫະກດິ, ວສິາຫະກດິຂະໜາດນອ້ຍ ແລະ ກາງ ໃຫຫ້ າຍ
ຂຶນ້, ເຮັດໃຫເ້ກີດມີການໜູນວຽນເສດຖະກິດພາຍໃນ 

ໂດຍແນໃສື່ ເພືື່ ອຫ ຸດຜື່ ອນການນ າເຂົາ້ທງັຮູບແບບວດັຖຸດບິ, 

ຜະລດິຕະພນັເຄິື່ ງສ າເລດັຮູບ ແລະ ສ າເລດັຮູບ ເທືື່ ອລະ
ກາ້ວ, ຄົນ້ຄວາ້ ແລະ ກ ານດົນະໂຍບາຍ ແລະ ໃຫລ້າງວນັ
ອຸດສາຫະກ າ ແລະ ຫດັຖະກ າ ເພຶື່ ອສົື່ ງເສມີການສາ້ງມູນຄື່ າ
ເພີື່ ມ ແລະ ຜົນຜະລິິດດວ້ຍການຍກົສູງລະດັບເຕກັນກິ-

ເຕກັໂນໂລຊ ີຜື່ ານການອ ານວຍຄວາມສະດວກ ລວມທງັ
ການຊື່ ວຍເຫ ອືພາກທຸລະກດິ. ໂດຍການສົື່ ງເສມີການສາ້ງ
ມູນຄື່ າເພີື່ ມ ແລະ ຜນົຜະລດິ ປະກອບມ ີ3 ແຜນງານຍື່ ອຍ 

ຄ:ື (1) ສົື່ ງເສມີການເຊືື່ ອມໂຍງເຂົາ້ຫາຕື່ ອງໂສກ້ານຜະລດິ
ອຸດສາຫະກ າປຸງແຕື່ ງ ແລະ ຫດັຖະກ າ; (2) ສົື່ ງເສມີການ
ສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ ແລະ ຍກົລະດບັຜນົຜະລດິ; (3) ສາ້ງລາ້ງ
ວນັອຸດສາຫະກ າ ແລະ ຫດັຖະກ າດເີດັື່ ນ ລວມທງັການຈດັ
ງ ານ ອຸດສ າຫະກ າ  ແລະ  ຫັດຖະກ າ  (Ministry of 

industry and commerce, 2021). 

ປີ 2022 ແຂວງຫ ວງພະບາງ ມມີູນຄື່ າການຜະລດິ
ຫດັຖະກ າ ບນັລຸ 34.36 ຕືກ້ບີ ຫ  ືເທົື່ າກບັ 99.51% ຂອງ
ແຜນການປີ ເຊິື່ ງຕະຫ າດຈ າໜື່ າຍຜົນຜະລິດຫັດຖະກ າ 
ແມື່ ນຢູື່ ໃນປະເທດ ແລະ ຕື່ າງປະເທດ ໂດຍມູນຄື່ າການສົື່ ງ
ອອກສນິຄາ້ຫດັຖະກ າ ໄປປະເທດສະຫະລດັອາເມລກິາ 
ປະກອບມສີນີຄາ້ປະເພດເຄືື່ ອງຫດັຖະກ າ (ຜາ້ຄຸມແຕື່ ງໜາ້) 
ຈ ານວນ 1,803 ຜືນ ມູນຄື່ າ 1.21 ຕືກ້ບີ, ສນິຄາ້ສົື່ ງອອກ 

ປະເທດຍີື່ ປຸນ ປະກອບມສີນີຄາ້ປະເພດເຄືື່ ອງກະສກິ າ (ກາ
ເຟ) ຈ ານວນ 4.47 ໂຕນ, ມູນຄື່ າ 323,605,000 ກບີ ແລະ 
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ໝາກເດອືຍ ຈ ານວນ 155.99 ໂຕນ ມູນຄື່ າ 262,223,000 

ກບີ ແລະ ສນິຄາ້ສົື່ ງອອກ ປະເທດອງັກດິ ປະກອບມສີນີຄາ້
ປະເພດເຄືື່ ອງຫດັຖະກ າ (ຜາ້ຄຸມແຕື່ ງໜາ້) ຈ ານວນ 388 

ຜືນ ມູນຄື່ າ 253,595,000 ກີບ. ນອກຈາກນັນ້, ແຂວງ
ຫ ວງພະບາງ ໄດວ້າງທດິທາງແຜນວຽກງານອຸດສາຫະກ າ 
ແລະ ການຄາ້ ປີ 2023 ດວ້ຍການສາ້ງສະພາບແວດລອ້ມທີື່
ເອືອ້ອ ານວຍໃຫແ້ກື່ ການພດັທະນາວຽກງານອຸດສາຫະກ າ 
ແລະ ການຄາ້ ໃຫກ້າຍເປັນຕື່ ອງໂສທ້ີື່ ມລີກັສະນະຕດັສນິ
ໃນລະບບົເສດຖະກດິ, ຍກົສູງບດົບາດການຜະລດິອຸດສາ
ຫະກ າປຸງ ແລະ ການຄາ້ ໃຫເ້ປັນມດິກບັສິື່ ງແວດລອ້ມ, 

ເສມີຂະຫຍາຍພູມປັນຍາທອ້ງຖີື່ ນທີື່ ມມີູນເຊືອ້ໃນການຜະ
ລດິສນິຄາ້ ໃຫກ້າຍເປັນສນິຄາ້ໜຶື່ ງເມອືງໜຶື່ ງຜະລດິຕະພນັ 

ເພືື່ ອຊມົໃຊພ້າຍໃນ, ທດົແທນການນ າເຂົາ້, ກາຍເປັນສນິຄາ້
ທື່ າແຮງຂອງແຂວງ ແລະ ກາ້ວໄປເຖງິການສົື່ ງອອກເທືື່ ອລະ
ກາ້ວ ໂດຍຍອດມູນຄື່ າການຜະລດິຫດັຖະກ າໃຫເ້ພີື່ ມຂຶນ້ 

10% ຕ ື່ ປີ ຫ  ືມມີູນຄື່ າ 37.98 ຕືກ້ບີ ແລະ ວາງຈດຸສຸມວຽກ
ງານຫັດຖະກ າ  ຄື:  (1)  ປະສານສົມທົບ  ກັບ  ກົມ
ອຸດສາຫະກ າ ແລະ  ຫັດຖະກ າ ແລະ  ຂະແໜງການທີື່
ກື່ ຽວຂອ້ງຂອງແຂວງ ເພືື່ ອຊຸກຍູສ້ົື່ ງເສມີການສາ້ງຕັງ້ໂຮງງານ
ເບຍຂອງທື່ ານ ບຸນທື່ ຽງ ດວງປະເສດີ; (2) ເອາົໃຈໃສື່ ຊຸກຍູ-້

ສົື່ ງເສີມ  ວຽກງານຫັດຖະກ າຕ ື່ າຫູກ , ຈັກສານ , ເຄືື່ ອງ
ປັນ້ດນິເຜາົ ເພືື່ ອສາ້ງຕັງ້ເປັນກຸື່ ມການຜະລດິຫດັຖະກ າຕດິ
ພນັກບັການທື່ ອງທື່ ຽວ; (3) ລງົສ າຫ ວດ ແລະ ເກບັກ າຂ ້
ມູນ ສິນຄາ້ຫດັຖະກ າທີື່ ເປັນມູນເຊືອ້ ແລະ ເປັນທື່ າແຮງ
ຂອງແຕື່ ລະທອ້ງຖິື່ ນ ເພືື່ ອພກັດນັໃຫມ້ກີານກະຕຸກຊຸກຍູ  ້

ແລະ ສົື່ ງເສມີຢື່ າງເປັນຮູບປະທ າ (Ministry of industry 

and commerce, 2021: 38-43). 

 ສະນັນ້, ຜູສ້ກຶສາໃຫຄ້ວາມສ າຄນັ ແລະ ສນົໃຈທີື່
ຈະສຶກສາການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫດັຖະກ າ 
ເພືື່ ອພດັທະນາຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າໃຫມ້ອີາຊບີ ແລະ 
ສາ້ງລາຍໄດໃ້ຫກ້ບັຄນົໃນຊຸມຊນົ ແລະ ເປັນສື່ ວນໜຶື່ ງໃນ
ການສົື່ ງເສມີການທື່ ອງທື່ ຽວ ໂດຍຈດຸປະສງົໃນການສກຶສາ 
ຄ:ື (1) ພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ
ຫ ວງພະບາງ; (2) ຄວມຄດິເຫນັຂອງຜູປ້ະກອບການ ແລະ 
ລູກຄາ້ຜູຊ້ ືຜ້ະລດິຕະພນັຕ ື່ ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະ
ພນັຫັດຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ 
ແຂວງຫ ວງພະບາງ; (3) ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະພນັ

ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງຜູປ້ະກອບການ ທີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່
ການຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້

ຂອງລູກຄາ້ ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ. 
2. ອຸປະກອນ ແລະ ວທິກີານ 

ໃນການຄົນ້ຄວາ້ຄັງ້ນີແ້ມື່ ນນ າໃຊວ້ິທີການສຶກສາ
ແບບປະສມົປະສານ ເຊິື່ ງປະກອບດວ້ຍການຄົນ້ຄວາ້ທາງ
ຄຸນນະພາບ ໂດຍຜູຄ້ົນ້ຄວ້າໄດນ້ າໃຊເ້ຄືື່ ອງມເືກບັກ າຂ ມູ້ນ
ດວ້ຍແບບສ າພາດແບບມໂີຄງ້ສາ້ງດວ້ຍການສ າພາດແບບ
ເຈາະເລກິ ຜູປ້ະກອບການຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ທີື່ ມຄຸີນສມົບດັເ
ໝາະສົມກັບການຄົນ້ຄວາ້ຢື່ າງແທຈ້ງິ ແລະ ສື່ ວນການ
ຄົນ້ຄວາ້ທາງປະລິມານປະລິມານ ຜູຄ້ ົນ້ຄວ້າໄດນ້ າໃຊ ້
ເຄືື່ ອງມໃືນການເກບັຂ ມູ້ນດວ້ຍແບບສອບຖາມ ຈາກລູກຄາ້
ທີື່ ຜູ ້ຊື ້ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ  ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ໂດຍປະກອບມີ
ການກ ານດົກຸື່ ມຕວົຢື່ າງ, ເຄືື່ ອງມໃືນການຄົນ້ຄວາ້, ການ
ເກບັລວມລວມຂ ມູ້ນ ແລະ ວທິວີເິຄາະຂ ມູ້ນ. 

2.1 ການກ ານດົກຸື່ ມຕວົຢື່ າງ 
ກຸື່ ມຕວົຢື່ າງທີື່ ໃຊໃ້ນການຄົນ້ຄວາ້ແບບຄຸນນະພາບ 

ແມື່ ນຜູປ້ະກອບການ ຈ າໜື່ າຍຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ ້ທີື່ ມຄຸີນສມົບດັເໝາະສມົການຄົນ້ຄວາ້ຢື່ າງ
ແທຈ້ງິ ຈ ານວນ 3 ທື່ ານ, ສື່ ວນກຸມຕວົຢື່ າງທີື່ ໃຊໃ້ນການສກຶ
ສາແບບປະລມິານ ຄລູືກຄາ້ຜູຊ້ ືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ຈ ານວນ 320 

ຄນົ. 
2.2   ເຄືື່ ອງມໃືນການຄົນ້ຄວາ້ 

ເຄືື່ ອງມທືີື່ ໃຊໃ້ນຄົນ້ຄວາ້ແມື່ ນໃຊແ້ບບສ າພາດ ແລະ 

ແບບສອບຖາມ ໂດຍເຄືື່ ອງມທືີື່ ເປັນແບບສ າພາດ ເຊິື່ ງ
ປະກອບມ ີ2 ພາກສື່ ວນຄ:ື ຂ ມູ້ນທົື່ ວໄປຂອງຜູປ້ະກອບ
ການທີື່ ສ າພາດ, ຂ ມູ້ນຂະບວນການຜະລດິຜະລດິຕະພນັ
ຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ ້ແລະ ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງ
ພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ. ສື່ ວນເຄືື່ ອງມທືີື່ ເປັນແບບສອບ
ຖາມ ປະກອບມ ີ4 ພາກສື່ ວນຄ:ື ປັດໃຈສື່ ວນບຸກຄນົຂອງ
ລູກຄາ້, ພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ,້ ລະດບັຄວາມຄດິເຫນັລູກຄາ້
ກື່ ຽວກັບການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
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ແກະສະຫ ກັໄມ ້ແລະ ລະດບັການຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະ
ພັນຫັດຖະກ າ ແກະສະຫ ັກ ໄມ ້ ຂອ ງບ ລິ ໂ ພກໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ. 

ການສາ້ງເຄືື່ ອງມໃືນການຄົນ້ຄວາ້ໄດອ້ງີໃສື່  ແນວຄດິ
ກື່ ຽວກັບຄວາມຄິດເຫັນຂອງ Best (1977), ແນວຄິດ 
ແລະ ອົງປະກອບຂອງຄວາມຄິດເຫັນ ຂອງ Remmer 

(1954), ແນວຄດິການວດັຄວາມຄດິເຫນັຂອງ Morgan 

& King (1971), ແນວຄິດກື່ ຽວກັບຜະລິດຕະພັນໄມ ້
ຂອງ Tangkit (2019), ແນວຄິດການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ 
ຂອງ Serirat (1999), ແນວຄດິກຽື່ວກບັການສາ້ງມູນຄື່ າ
ເພີື່ ມຂອງ Liangkoson (2023), ທດິສະດກີານພດັທະນາ 
ແລະ ການອອກແບບຜະລິດຕະພັນຂອງ Kotler & 

Armstrong (2007), ທດິສະດພີດຶຕກິ າຂອງຜູບ້ ລໂິພກ ຂອງ 
Kotler (2003), ທດິສະດພີດຶຕກິ າຜູບ້ ລໂິພກ ຂອງ Engel 

et al (1990). ແລະ ທດິສະດກີື່ ຽວກບັຂະບວນການຕດັສນິ
ໃຈຊືຂ້ອງ Kotler (1997). ຂ ມູ້ນສື່ ວນທີື່ ເປັນບດົຄົນ້ຄວາ້
ທີື່ ກື່ ຽວຂ ້ອງໄດແ້ກື່ :  ບົດຄົ ້ນຄວ ້າຂອງ Siriwong & 

Rermlawan (2024), Singmat (2019), 

Watthanachua (2018), Titichanchaikul (2012), 

Foontoei (2021), Du (2020) ແ ລ ະ  Butsayanain 

(2005) ເພືື່ ອເປັນແນວທາງໃນການສາ້ງເຄືື່ ອງມ.ື 

2.3   ກາ ນເກບັກ າລວບລວມຂ ມູ້ນ 

ຜູຄ້ ົນ້ຄວາ້ໄດລ້ົງເກບັກ າຂ ມູ້ນດວ້ຍຕົນເອງ ໂດຍ
ແຈກຢາຍແບບສ າພາດ ໃຫຜູ້ປ້ະກອບການຜະລດິຕະພນັ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ
ຫ ວງພະບາງ ຈ ານວນ 3 ຄນົ ແລະ ແຈກແບບສອບຖາມ 

ໃຫລູ້ກຄາ້ຜູທ້ີື່ ຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້

ຈ ານວນ 320 ຄນົ ເພືື່ ອຕອບແບບສອບຖາມຕາມຄວາມ
ເປັນຈງິ.  ຫ ງັຈາກນັນ້ໄດກ້ວດກາຄວາມຖກືຕອ້ງ ແລະ ຄບົ
ຖວ້ນຂອງຂ ມູ້ນທີື່ ຢູື່ ໃນແບບສອບຖາມ ແລວ້ມາລງົລະຫດັ 
ແລະ ປອ້ນເຂົາ້ໂປແກຣມ SPSS ເພືື່ ອດ າເນນີການວເິຄາະ 
ແລະ ແປຜນົການຄົນ້ຄວາ້. 
2.4   ແບບຈ າລອງທີື່ ໃຊເ້ຂົາ້ໃນການສກຶສາ 

ການສ ້າງມູນຄື່ າ ເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງຜູປ້ະກອບການ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິ
ໄຈ ຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ຂອງລູກຄາ້ 
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ເປັນການວເິຄາະ
ສົມຜົນການຖົດຖອຍພະຫຸພົດໃນສົມຜົນເສັນ້ຊືື່  ແລະ 
ສາມາດຂຽນຄວາມສ າພນັໃນຮູບແບບສມົຜນົ ໄດດ້ັື່ ງນີ:້ 

                               6655443322110 XXXXXXY

ໂດຍ: Y ແມື່ ນລະດບັການຕດັສນິໄຈຊືຜ້ະລດິຕະ
ພັນຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ ,້  X1, X2, X3, X4, X5  

ແລະ X6  ແມື່ ນການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນຜະລດິຕະພນັ, 

ດາ້ນວດັຖຸດບິ, ດາ້ນການສາ້ງແບນ (ກາສນີຄາ້), ດາ້ນການ
ອອກແບບ, ດາ້ນການບ ລກິານ ແລະ ດາ້ນການຜະລດິ ຕາມ
ລ າດບັ. ສື່ ວນ 0  ຄື່ າຄງົທີື່ ຂອງສມົຜນົການຖດົຖອຍ, 

1 ,

2 ,…, 6  ຄຄືື່ າສ າປະສດິຂອງສມົຜນົການຖດົຖອຍຂອງ
ຕົວປື່ ຽນອິດສະຫ ະ  X1, X2, …, X6 ແລະ  ຄືຄວາມ
ຄາດເຄືື່ ອນໃນການປະເມນີຄື່ າ ( 0 YY ). 

2.5    ວທິກີານວເິຄະຂ ມູ້ນ 

ສື່ ວນທ ີ1: ການວເິຄາະພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການ
ເລືອກຊືຜ້ະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ  ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ເປັນການວເິຄາະ
ແບບປະລມິານດວ້ຍສະຖິຕພິນັລະນາ ປະກອບດວ້ຍຄື່ າ
ສະເລື່ ຍ ແລະ ຄື່ າຜນັປື່ ຽນມາດຕະຖານ. 

ສື່ ວນທ ີ2: ການວເິຄາະການຄວາມຄດິເຫນັຂອງຜູ ້
ປະກອບການຕ ື່ ກ ານສ ້າ ງມູນຄື່ າ ເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນ
ຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ  ້ຂອງຜູ ້ປະກອບການ  ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ເປັນການສກຶສາ
ແບບຄຸນນະພາບຈາກແບບສ າພາດຜູປ້ະກອບການ ດວ້ຍ
ການວເິຄາະເນືອ້ໃນ. ສື່ ວນການວເິຄາະລະດບັຄວາມຄດິ
ເຫັນລູກຄາ້ ຜູ ້ຊືຜ້ະລິດຕະພັນຕ ື່ ການສາ້ງມູນຄື່ າ ເພີື່ ມ
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງ
ພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ເປັນການວເິຄາະແບບປະລມິານ
ດວ້ຍສະຖຕິພິນັລະນາ ປະກອບດວ້ຍຄື່ າສະເລື່ ຍ ແລະ ຄື່ າ
ຜນັປື່ ຽນມາດຕະຖານ. 

ສື່ ວນທີ 3: ການວິເຄາະລະດັບການຕັດສິນໃຈຊື ້
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ຂອງລູກຄາ້ ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ເປັນການວເິຄາະ
ແບບປະລມິານດວ້ຍສະຖິຕພິນັລະນາ ປະກອບດວ້ຍຄື່ າ
ສະເລື່ ຍ ແລະ ຄື່ າຜນັປື່ ຽນມາດຕະຖານ.  



 

187 
 

ສື່ ວນທີ 4 :  ການວິເຄາະການສ ້າ ງມູນຄື່ າ ເພີື່ ມ
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງຜູປ້ະກອບ
ການ ສົື່ ງຜົນຕ ື່ ການຕດັສນິ ໄຈ ຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ ້ຂອງລູກຄາ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ
ຫ ວງພະືືບາງ ເປັນການວເິຄາະແບບປະລມິານ ໃນແບບ
ຈ າລອງສົມຜົນການຖົດຖອຍແບບພະຫຸພົດ ດວ້ຍວິທີ 
Enter ເຊິື່ ງມກີານກວດສອບສ າປະສດິສະຫະສ າພນັແບບ
ເພຍຊນັ (Pearson correlation), ສ າປະສດິໃນການຕດັ
ສນີໃຈ (R2 ) ແລະ T-test.  

3.     ຜນົໄດຮ້ບັ 

 1)ຈາກຄົນ້ຄວາ້ພບົວື່ າ ພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການ
ເລືອກຊືຜ້ະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ  ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ຈ ານວນ 320 ຄນົ 
ມເີຫດຜົນ ໃນຊືຜ້ະລດິຕະພັນເພືື່ ອເປັນຂອງຝາກ/ຂອງທີື່
ລະນກຶ  ກວມເອາົ 43.13% ໂດຍມຊີື່ ອງທາງໃນການສັື່ ງຊື ້
ມາຈາກຮາ້ນຂາຍຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ 38.75% ແລະ 
ຮບັຮູຂ້ ມູ້ນຂື່ າວສານຜະລດິຕະພນັມາຈາກສືື່ ໂຄສະນາທາງ
ອນິເຕເີນດັ 54.69% ເຊິື່ ງຕນົເອງເປັນບຸກຄນົທີື່ ມອີດິທພິນົ
ຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊື ້ກວມເອາົ 46.56%, ປະເພດຜະລດິຕະ
ພັນທີື່ ຊື ້ແມື່ ນແກະສະຫ ັກ ເ ປັນຮູບນູນຕ ື່ າ  ກວມເອົາ 
52.19% ທີື່ ເປັນຜະລິດຕະພັນມາ້ , ຜະລິດຕະພັນຊາ້ງ
ພາບນນູຕ ື່ າ, ຜະລດິຕະພນັປາ ແລະ ປາທອງ, ຜະລດິຕະພນັ
ຊາ້ງພາບນນູສູງ, ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ເພືື່ ອຜົນປະໂຫຍດໃນການໃຊ ້ສອຍອືື່ ນໆ  ເ ປັນຕົ ້ນ . 

ລກັສະນະຮູບແບບຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັ
ໄມທ້ີື່ ມກັຊືແ້ມື່ ນຮູບແບບດັື່ ງເດມີ ກວມເອາົ 45.63% ແລະ 

ລາຄາເປັນປັດໄຈທີື່ ສ າຄນັໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ກວມເອາົ 34.06%. ເຊິື່ ງການ
ເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ຈາກການ
ອອກແບບຜະລດິຕະພນັທາງວດັທະນາທອ້ງຖິື່ ນ ກວມເອາົ 
52.81% ແລະ ເປັນຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັ
ໄມດ້ວ້ຍມ ືກວມເອາົ 50.63%, ມູນຄື່ າຊືຜ້ະລດິຕະພນັ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ຢູື່ ລະຫວື່ າງ 500,001 ກບີ ຫາ 
1,000,000 ກບີ ໂດຍຊ າລະດວ້ຍການຊ າລະເປັນເງນິສດົ. 

2) ຄວາມຄດິເຫນັຂອງຜູປ້ະກອບການຕ ື່ ກບັການ
ສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້

ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ພບົວື່ າ: ຜູ ້
ປະກອບການໃຫຄ້ວາມສ າຄັນໃນການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ

ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້ໃນ 6 ດາ້ນ ຄ:ື 

(1)ສາ້ງຜະລດິຕະພນັ ຫ  ືແປຮູບຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ັກໄມໄ້ປຕາມທາງດາ້ນວັດທະນະທ າ ທີື່ ເປັນ
ເອກະລກັຂອງຫ ວງພະບາງ, ຕອ້ງມຄີວາມສ າພນັກບັທ າມະ
ຊາດ ແລະ ການດ າລງົຊວີດິຂອງຄນົໃນທອ້ງຖິື່ ນ ແລະ ສາ້ງ
ໃຫເ້ປັນຜົນປະໂຫຍດໃນການໃຊສ້ອຍປະຈ າວັນ. ໂດຍ
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ມຫີ າກຫ າຍ ແລະ 

ເປັນການສາ້ງຜະລດິຕະພນັໄປຕາມຄ າສງັຂອງລູກຄາ້. (2) 

ດາ້ນວດັຖຸດບິ (ໄມ)້ ທີື່ ໃຊໃ້ນການຜະລດິຕອ້ງເປັນໄມເ້ນືອ້
ແຂງ ໂດຍສະເພາະໄມດູ້ື່  ແລະ ໄມຄ້ື່ າ ໂດຍຕອ້ງເປັນໄມທ້ີື່ ມ ີ
ລກັສະນະເປັນຕູດ ແລະ ເປັນຕ ໄມທ້ີື່ ມເີສັນ້ແກນເນືອ້ໄມ ້

ສະຫ ບັສບັສນົກນັ. (3) ດາ້ນການສາ້ງແບນ (ກາສນິຄາ້) ໄດ ້
ພດັທະນາການຕະຫ າດອອນລາຍ ເພືື່ ອໃຫຄ້ນົຮູຈ້ກັຫ າຍ
ຂຶນ້ ແລະ ພດັທະນາຮູບແບບຕົວສນິຄາ້ຕາມຍຸກສະໄໝ 

ເພືື່ ອດງຶດູດລູກຄາ້; ການສາ້ງແບນ (ກາສນິຄາ້) ໄດຂ້ະຫຍາຍ
ຕະຫ າດພາຍໃນໂດຍເຂົ ້າ ງານວາງສະແດງສິນຄາ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແລະ ຕື່ າງປະເທດ. (4) ດາ້ນການ
ອອກແບບຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ເປັນ
ເອກະລກັ ແລະ ຄວາມໝາຍທາງວດັທະນາທ າໃນທອ້ງຖິື່ ນ; 

ການອອກແບບຕາມການສັື່ ງຊືຂ້ອງລູກ; ການອອກແບບ
ຕາມກະແສສັງຄົມປັດຈຸບັນໃຫຫ້ າຍຂຶນ້. (5) ດາ້ນການ
ບ ລກິານທີື່ ຄບົວງົຈອນທງັອອນລາຍ ແລະ ອອຟລາຍ ເພືື່ ອ
ຕອບສະໜອງກບັຄວາມຕອ້ງການຂອງລູກຄາ້ທຸກປະເພດ 

ແລະ  ທຸກສະຖານທີື່ ;  ຮູບແບບການບ ລິການໄດ ້ສົື່ ງ
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ;້ ການບ ລກິານໃຫ ້
ຄວາມຮູທ້າງດາ້ນຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ກື່ ອນ ແລະ ຫ ງັການຊື.້ (6)ດາ້ນການຜະລດິໄດມ້າດຕະຖານ
ຂະບວນການຜະລດິຕາມຜະລດິຕະພນັ ODOP; ຜູຜ້ະລດິ 

ແລະ  ຜູ ້ປະກອບການມີຄວາມຊ ານິຊ ານານໃນການ
ແກະສະຫ ກັໄມ;້ ມຮູີບແບບການຜະລດິຕາມການສັື່ ງຂອງ
ລູກຄາ້ຕື່ າງໆ ໂດຍການຜະລດິປະກອບມ ີ5 ຂັນ້ຕອນ ຄ:ື 

ການຂຶນ້ຮູບແກະສະຫ ກັໄມ ,້ ການຂດັຮູບໄມ ້ແລະ ການ
ສະຫ ກັໄມຕ້າມລວດລາຍ ຫ  ືຮູບພາບ, ການສະຫ ກັລາຍ
ລະອຽດ, ການເກບັງານໄມສ້ະຫ ກັ ແລະ ການຕກົແຕື່ ງໄມ ້
ແກະສະຫ ກັ.   

ຄວາມຄດິເຫນັຂອງລູກຄາ້ຕ ື່ ກບັການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງ
ພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ໃນ 6 ດາ້ນ ໂດຍລວມຢູື່ ໃນ
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ລະດບັຫ າຍທີື່ ສຸດ ດວ້ຍຄື່ າສະເລື່ ຍ 4.07 ແລະ ຄື່ າຜນັປື່ ຽນ
ມາດຕະຖານ 0.40 ເຊິື່ ງການຈດັອນັດບັຄວາມສ າຄນັມາ
ຈາກດາ້ນຜະລິດຕະພັນ ໃນດາ້ນຄວາມຫ າກຫ າຍຂອງ
ປະເພດ; ດາ້ນການສາ້ງແບບ (ກາສນິຄາ້) ໃນດາ້ນຄວາມມີ
ສືື່ ສຽງທາງດາ້ນຍີື່ ຫ /້ກາຜະລດິຕະພນັ; ດາ້ນການບ ລກິານ 

ໃນການອອກແບບໃຫບ້ ລກິານຕາມຄວາມຕອ້ງການຂອງ
ລູກຄາ້; ດາ້ນການອອກແບບຜະລດິຕະພນັ ໃນດາ້ນຄຸນຄື່ າ
ທ າມະຊາດ /ເອກະລັກ /ສິນລະປະວັດທະນາທ າຂອງ
ທອ້ງຖິື່ ນ; ດາ້ນການຜະລດິ ໃນຄວາມຮູຄ້ວາມສາມາດຂອງ
ຜູ ້ປະກອບການໃນການບ ລິຫານຜະລິດຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ ້ແລະ ດາ້ນວດັຖຸດບິ ໃນດາ້ນຄວາມປອດ
ໄຟຈາກປວກ/ມອດ/ແມງຕື່ າງໆຂອງໄມທ້ີື່ ໃຊໃ້ນການ
ແກະສະຫ ກັຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ ຕາມລ າດບັ. 

ກ ານຕັດສິນ ໃ ຈຊື ້ຜ ະ ລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງລູກຄາ້ ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງ
ຫ ວງພະບາງ ໃຫຄ້ວາມສ າຄນັຢູື່ ໃນລະດບັຫ າຍ ໂດຍຈດັດ າ
ດບັຄວາມສ າຄນັມາຈາກດາ້ນການປະເມນີທາງເລອືກໃນ
ການປຽບທຽບຜະລດິຕະພນັ, ລາຄາ ຫ  ືຮາ້ນຈ າໜື່ າຍຂອງ
ແຕື່ ລະຮາ້ນກື່ ອນການຕດັສນິໃຈຊື;້ ດາ້ນການຕດັສນິໃຈຊື ້
ໃນພາວະເສດຖະກດິ ແລະ ສະພາບທາງການເງນິ ມຜີນົຕ ື່
ການຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ;້ 

ພດຶຕກິ າຫ ງັການຊື ້ຫາກມໂີອກາດເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັໄມ ້

ແມື່ ນຈະເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ກື່ ອນ; ດາ້ນການຮບັຮູເ້ຖງິຄວາມຕອ້ງການ ໃນການຕກົແຕື່ ງ
ເຮືອນ ຫ  ືເຟີນີເຈໃີນເຮອືນ ຈະຄ ານງຶເຖິງຜະລດິຕະພັນ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ແລະ ດາ້ນການຄົນ້ຫາຂ ມູ້ນໃນ
ການສືກສາຂ ມູ້ນກື່ ຽວກບັຊືື່ ຜະລິດຕະພັນ ຫ  ືຊືື່ ຮາ້ນຈ າ
ໜື່ າຍແຕື່ ລະຮາ້ນຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ກື່ ອນການຕດັສນິໃຈຊື.້  

3) ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊື ້ຂອງລູກຄາ້ ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ  ແຂວງຫ ວງພະບາງ  ໂດຍລວມ 

ປະກອບມ ີ3 ດາ້ນຄ:ື ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນຜະລດິຕະ
ພນັ, ດາ້ນການສາ້ງແບບ ແລະ ດາ້ນການບ ລກິານ. ສື່ ວນ
ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນວດັຖຸດບິ, ດາ້ນການອອກແບບ 

ແລະ ດາ້ນການຜະລດິ ຂອງຜູປ້ະກອບການ ບ ື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການ
ຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງ
ລູກຄາ້ ໃນລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 0.05 ໂດຍ

ສາມາດພະຍາກອນ ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນ
ຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງຜູປ້ະກອບການທີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່
ການຕັດສິນໃຈຊືຂ້ອງລູກຄາ້ ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ 
ແຂວງຫ ວງພະບາງ ໄດເ້ຖງິ 49.9%. 

4.      ວພິາກຜນົ 

1) ພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະ
ພນັຫັດຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ 
ແຂວງຫ ວ ງພະບ າ ງ  ເ ຊິື່ ງ ກ ານວິໄ ຈສອດຄື່ ອ ງກັບ 

Liangkoson (2023) ທີື່ ໄດສ້ຶກສາການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ
ໃຫກ້ບັຜະລດິຕະພນັໄມສ້ກັຂອງຜູປ້ະກອບການ ແຂວງແພື່  
(ໄທ) ໃນດາ້ນການຊືຜ້ະລດິຕະພັນໄມສ້ກັແມື່ ນປະເພດ
ເຟີນເີຈ(ີໂຕະ, ຕູ,້ ຕຽງ), ບຸກຄນົທີື່ ມອີດິທພິນົຕ ື່ ການຕດັສນິ
ໃຈຊືຜ້ະລິດຕະພັນຄືຕົວຜູບ້ ລິໂພກເອງ , ສະຖານທີື່ ຊື ້
ຜະລດິຕະພນັແມື່ ນຮາ້ນຂາຍຜະລດິຕະພນັໄມສ້ກັ. ສື່ ວນ
ການຄົນ້ຄວາ້ແຕກຕື່ າງຈາກ  Liangkoson (2023) ໃນ
ດາ້ນເຫດຜນົການຊືຜ້ະລດິຕະພນັແມື່ ນຄວາມສວຍງາມ/

ການອອກແບບຜະລດິຕະພນັ ແລະ ຜະລດິຕະພນັມກີານ
ອອກແບບເປັນເອກະລກັທີື່ ສື່ ວຍງາມ, ນອກຈາກນັນ້ຮບັຮູ ້
ຂ ມູ້ນກື່ ຽວກັບຜະລິດຕະພັນຜື່ ານທາງການໄດຮ້ັບຄ າ
ແນະນ າຈາກຄົນຮູ ້ຈ ັກ .  ການຄົ ້ນຄວ ້າສອດຄື່ ອງກັບ 

Watthanachua (2018) ທີື່ ໄດສ້ກຶສາພດຶຕກິ າການຊືເ້ຟີນີ
ເຈໄີມຂ້ອງຜູບ້ ລິໂພກໃນເທດສະບານເມອືງສຸລາດທານີ 
ແຂວງສຸລາດທານ ີໃນດາ້ນສະຖານທີື່ ຊືຜ້ະລດິຕະພນັຢູື່ ຈາກ
ຮາ້ນເຟີນເີຈ,ີ ຜູມ້ອີດິທພິນົໃນການຕດັສນິໃຈຊືຄ້ຕືນົເອງ 
ແລະ ມຮູີບແບບຊ າລະເງນິສດົ. ສື່ ວນການຄົນ້ຄວາ້ແຕກ
ຕື່ າ ງຈ າກ  Watthanachua (2018) ໃນດ ້າ ນປະ ເພດ
ຜະລດິຕະພັນທີື່ ຕອ້ງການຊືເ້ປັນເຟີນເີຈຊຸີດໂຕະອາຫານ 

ແລະ ຊຸດຮບັແຂກ, ຮບັຮູຂ້ ມູ້ນມາຈາກພະນກັງານຂາຍເຟີນີ
ເຈ  ີແລະ ມູນຄື່ າຊືເ້ຟີນເີຈໄີມສ້ະເລື່ ຍ 20,999.67 ບາດ. 

ສະນັນ້, ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງຜູປ້ະກອບການ ຕອ້ງໃຫເ້ໝາະສມົກບັ
ພດຶຕກິ າຂອງຜູບ້ ລໂິພກ ຄ:ື ປະເພດຜະລດິຕະພນັ, ຮູບ
ແບບຜະລດິຕະພນັ, ການສະໜອງຂ ມູ້ນຂື່ າວສານທາງການ
ຕະຫ າດ ເປັນຕົນ້. 

2) ຄວາມຄດິເຫນັຂອງຜູປ້ະກອບການຕ ື່ ການສາ້ງ
ມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ໃຫຄ້ວາມສ າຄນັ
ໃນການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າແພະ
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ສະຫ ກັໄມ ້ໃນ 6 ດາ້ນຄ:ື ດາ້ນແປຮູບຜະລດິຕະພນັ, ດາ້ນ
ວດັຖຸດບິ (ໄມ)້, ດາ້ນການສາ້ງແບນ (ກາສນິຄາ້), ດາ້ນການ
ອອກແບບຜະລດິຕະພນັ, ດາ້ນການບ ລກິານ ແລະ ດາ້ນ
ການຜະລດິໄດ.້ ສື່ ວນຄວາມເຫນັເກນັຂອງລູກຄາ້ການສາ້ງ
ມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ໃນ 6 ດາ້ນ 

ໂດຍລວມເຫັນດີຢູື່ ໃນລະດັບຫ າຍ. ເຊິື່ ງການຄົນ້ຄວາ້
ສອດຄື່ ອງກບັ Liangkoson (2023) ທີື່ ໄດສ້ກຶສາໄດກ້ານ
ສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມໃຫກ້ບັຜະລດິຕະພນັໄມສ້ກັຂອງຜູປ້ະກອບ
ການ ແຂວງແພື່  (ໄທ) ແລະ ສອດຄື່ ອງກບັການຄົນ້ຄວາ້ 
Titichanchaikul (2012) ໄດສ້ກຶສາພູມປັນຍາສນິລະປະ
ຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ :້ ກ ລະນີສຶກສາສະຫະກອນ
ຫດັຖະກ າຜະລດິຕະພນັໄມສ້ນັປື່ າຕອງ ເມອືງສນັປື່ າຕອ້ງ 
ແຂວງຊຽງໃໝື່  ໃນດາ້ນການຂະບວນການຜະລດິຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ.້ ສະນັນ້, ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະ
ພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງຜູປ້ະກອບການ ຕອ້ງໃຫ ້
ຄວາມສ າຄນັດາ້ນຮູບແບບຜະລດິຕະພນັ ໃຫຄ້ວາມຫ າກ
ຫ າຍຂອງປະເພດ  ແລະ  ມີລັກສະນະເອກະລັກທາງ
ວດັທະນາທ າ ໂດຍການສາ້ງແບນ (ກາສນິຄາ້) ຕອ້ງໃຫມ້ີ
ຄຸນຄື່ າກາສນິຄາ້, ຄວາມສ າຄນັເຖງິກາສນິຄາ້, ດາ້ນຄວາມ
ຈົື່ ງຮກັພກັດີຕ ື່ ກາສີນຄາ້, ດາ້ນການເຊືື່ ອມໂຍງຄວາມຄດິ
ກື່ ຽວກບັຕາສນີຄາ້ ແລະ ຄຸນນະພາບການຮບັຮູ;້ ດາ້ນການ
ບ ລກິານຕອ້ງສອດຄື່ ອງກບັພດຶຕກິ າຂອງຜູບ້ ລໂິພກ ແລະ 

ແລະ ການຜະລດິຕອ້ງໃຫໄ້ດມ້າດຕະຖານລະດບັທອ້ງຖິື່ ນ: 

ເຊັື່ ນ ມາດຕະຖານ ODOP. 

3) ການສາ້ງມູນຄາ້ເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊື ້ຂອງລູກຄາ້ ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ  ແຂວງຫ ວງພະບາງ  ໂດຍລວມ 

ປະກອບມ ີ3 ດາ້ນຄ:ື ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນຜະລດິຕະ
ພນັ, ດາ້ນການສາ້ງແບບ ແລະ ດາ້ນການບ ລກິານ, ສື່ ວນ
ການສາ້ງມູນຄາ້ເພີື່ ມດາ້ນວດັຖຸດບິ, ການ ດາ້ນການອອກ
ແບບ ແລະ ດາ້ນການຜະລດິຂອງຜູປ້ະກອບການ ບ ື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່
ການຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ຂອງລູກຄາ້. ເຊິື່ ງການຄົນ້ຄວາ້ແຕກຕື່ າງຈາກ Liangkoson 

(2023) ທີື່ ໄດກ້ານສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມໃຫກ້ບັຜະລດິຕະພນັໄມ ້
ສກັຂອງຜູປ້ະກອບການ ແຂວງແພື່  (ໄທ) ໃນທຸກດາ້ນ ແລະ 

ແຕກຕື່ າງ Siriwong & Rermlawan (2024) ທີື່ ໄດສ້ຶກ
ສາຄຸນຄື່ າກາສນິຄາ້ທີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະ

ພນັເຟີນີເຈໄີມສ້ັກ ໃນເຂດແຂວງສຸໂຂໄທ ໃນທຸກດາ້ນ. 

ສະນັນ້, ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊືຂ້ອງລູກຄາ້ທີື່ ຊື ້
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ  ້ຕອ້ງໃຫຄ້ວາມ
ສ າຄນັດາ້ນການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນຜະລດິຕະພນັ, ດາ້ນ
ການສາ້ງແບບ ແລະ ດາ້ນການບ ລກິານ. ນອກຈາກນັນ້ ຜູ ້
ປະກອບການຕອ້ງໄດປັ້ບປຸງຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ  ້ໃນການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນວັດຖຸດິບ, 

ດາ້ນການອອກແບບ ແລະ  ດາ້ນຮູບແບບຜະລດິຕະພນັໃຫ ້
ດຂີຶນ້ກວື່ າເກົື່ າ. 
5. ສະຫ ຸບ 

ລູກຄາ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ 
ມພີດຶຕກິ າໃນການເລອືກຊືປ້ະເພດຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ັກໄມເ້ ປັນຜະລິດຕະພັນຮູບນູນຕ ື່ າທີື່ ເ ປັນ
ຜະລດິຕະພນັມາ້, ຜະລດິຕະພນັຊາ້ງພາບນນູຕ ື່ າ, ຜະລດິຕະ
ພນັປາ ແລະ ປາທອງ ເຊິື່ ງໃຫເ້ຫດຜົນ ໃນຊືຜ້ະລດິຕະພນັ
ເພືື່ ອເປັນຂອງຝາກ/ຂອງທີື່ ລະນກຶ ໂດຍມຊີື່ ອງທາງໃນການ
ສັື່ ງຊືມ້າຈາກຮາ້ນຂາຍຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ ແລະ ຕນົ
ເອງເປັນບຸກຄນົທີື່ ມອີດິທພິນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊື ້ເຊິື່ ງລາຄາ
ເປັນປັດໄຈທີື່ ສ າຄນັໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັ ແລະ 
ມູນຄື່ າຊືຢູ້ື່ ລະຫວື່ າງ 500,001 ກບີ ຫາ 1,000,000 ກບີ 

ໂດຍຊ າລະດວ້ຍການຊ າລະເປັນເງນິສດົ. 
ການສ ້າງມູນຄື່ າ ເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ

ແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະ
ບາງ ໃຫມ້ມີູນຄື່ າເພີື່ ມສູງ, ຜູປ້ະກອບການ ແລະ ລູກຄາ້ຜູຊ້ ື ້
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃຫຄ້ວາມສ າຄນັ
ໃນການສາ້ງ 6 ດາ້ນ ຄ:ື ດາ້ນການສາ້ງແບບ (ກາສນິຄາ້), 
ດາ້ນການບ ລິການ, ດາ້ນການອອກແບບຜະລິດຕະພັນ, 

ດາ້ນການຜະລດິ ແລະ ດາ້ນວດັຖຸດບິ ຕາມລ າດບັ. 
 ການສາ້ງມູນຄາ້ເພີື່ ມຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າ

ແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊື ້ຂອງລູກຄາ້ ໃນ
ນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ປະກອບມ  ີ3 

ດາ້ນຄ:ື ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມດາ້ນຜະລດິຕະພນັ, ດາ້ນການ
ສາ້ງແບບ ແລະ ດາ້ນການບ ລກິານ. ສື່ ວນການສາ້ງມູນຄາ້
ເພີື່ ມດາ້ນວດັຖຸດບິ, ດາ້ນການອອກແບບ ແລະ ດາ້ນການ
ຜະລິດຂອງຜູປ້ະກອບການ ບ ື່ ສົື່ ງຜົນຕ ື່ ການຕັດສນິໃຈຊື ້
ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຂ້ອງລູກຄາ້ ໃນ
ລະດບັຄວາມສ າຄນັທາງສະຖຕິ ິ0.01. 
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6. ຂ ຂ້ດັແຍື່ ງ 
ຂ ້າພະ ເຈົາ້ ໃນນາມຜູ ້ຄົ ້ນຄວ ້າວິທະຍາສາດຂ 

ປະຕຍິານຕນົວື່ າຂ ມູ້ນທງັໝດົທີື່ ມໃີນບດົຄວາມວຊິາການ
ດັື່ ງກື່ າວນີ ້ແມື່ ນບ ື່ ມ ີຂ ້ຂັດແຍື່ ງທາງຜົນປະໂຫຍດກັບ
ພາກສື່ ວນໃດແລະບ ື່ ໄດເ້ອືອ້ປະໂຫຍດໃຫກ້ບັພາກສື່ ວນໃດ
ພາກສື່ ວນ ໜຶື່ ງ, ກ ລະນມີກີານລະເມດີໃນຮູບການໃດໜຶື່ ງ
ຂາ້ພະເຈົາ້ມຄີວາມຍນິດທີີື່ ຈະຮບັຜດິຊອບແຕື່ ພຽງຜູດ້ຽວ. 
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ຕາຕະລາງ 1 ສະແດງເຖງິ ຈ ານວນ ແລະ ສື່ ວນຮອ້ຍພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມ ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ. 

ລ/ດ 
ພດຶຕກິ າຂອງລູກຄາ້ໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້

ໃນຈ ານວນ 320 ຄນົ 
ຈ ານວນ ສື່ ວນຮອ້ຍ

(%) 

1 
ເຫດຜນົທີື່ ສ າຄນັໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ແມື່ ນເປັນຂອງຝາກ/ຂອງທີື່ ລະນກຶ 138 43.13 

2 
ຊື່ ອງທາງໃນສງັຊືຜ້ະລດິຕະພນັແມື່ ນມາຈາກຮາ້ນຂາຍຜະລດິຕະພນັຫດັຖະ
ກ າແກະສະຫ ກັ 124 38.75 

3 ການຮບັຮູຂ້ ມູ້ນຂື່ າວສານຜະລດິຕະພນັແມື່ ນມາຈາກອນິເຕເີນດັ 175 54.69 

4 ຕນົເອງເປັນມອີດິທພິນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ 149 46.56 

5 

ປະເພດຜະລິດຕະພັນຫດັຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມແ້ມື່ ນແກະສະຫ ັກເປັນ
ຮູບນນູຕ ື່ າ(ຜະລດິຕະພນັມາ້,  ຜະລດິຕະພນັຊາ້ງພາບນນູຕ ື່ າ, ຜະລດິຕະພນັ
ປາ ແລະ ປາທອງ, ຜະລດິຕະພນັຊາ້ງພາບນນູສູງ, ຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າ
ແກະສະຫ ກັໄມເ້ພືື່ ອຜນົປະໂຫຍດໃນການໃຊສ້ອຍອືື່ ນໆ ເປັນຕົນ້) 

167 52.19 

6 
ລກັສະນະຮູບແບບຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ມກັຊື ້ແມື່ ນ
ຮູບແບບດັື່ ງເດມີ 146 45.63 

7 
ປັດໄຈສ າຄນັທີື່ ໃນການເລອືກຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້
ແມື່ ນລາຄາ 109 34.06 

8 
ການຊືຜ້ະລິດຕະພັນຫັດຖະກ າແກະສະຫ ັກໄມ  ້ຈາກການອອກແບບ
ຜະລດິຕະພນັທາງວດັທະນາທ າທອ້ງຖິື່ ນ 169 52.81 

9 
ການຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ຈາກວທິກີານ ແລະ ຂະບວນ
ການແກະສະຫ ກັໄມດ້ວ້ຍມ ື 162 50.63 

10 
ມູນຄື່ າຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມຄ້ັງ້ຫ າ້ຊຸດ ແມື່ ນ 500,001-

1,000,000 ກບີ 151 47.19 

11 ຮູບແບບການຊ າລະຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ ້ແມື່ ນເງນິສດົ 170         53.13  

ຕາຕະລາງ 2: ສະແດງເຖງິ ຈ ານວນ, ຄື່ າສະເລື່ ຍ, ຄື່ າຜນັປື່ ຽນມາດຖານ ແລະ ລະດບັຄວາມຄດິເຫນັຂອງລູກຄາ້ຕ ື່
ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ. 

ລ/ດ ການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມ n X  DS.  ລະດບັຄວາມຄດິເຫນັ 

1 ດາ້ນຜະລດິຕະພນັ ຫ  ືຮູບແບບຜະລດິຕະພນັ 320 4.12 0.5 ຫ າຍ 

2 ດາ້ນການບ ລກິານ 320 4.10 0.53 ຫ າຍ 

3 ດາ້ນການອອກແບບ 320 4.09 0.53 ຫ າຍ 

4 ການສາ້ງມູນຄາ້ເພີື່ ມດາ້ນການສາ້ງແບນ (ກາສນິຄາ້) 320 4.09 0.52 ຫ າຍ 

5 ດາ້ນການຜະລດິ 320 4.09 0.56 ຫ າຍ 

6 ດາ້ນວດັຖຸດບິ 320 3.95 0.52 ຫ າຍ 

 ລວມ 320 4.07 0.40 ຫ າຍ 
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ຕາຕະລາງ 3: ສະແດງເຖງິ ຈ ານວນ, ຄື່ າສະເລື່ ຍ, ຄື່ າຜນັປື່ ຽນມາດຖານ ແລະ ລະດບັຄວາມສ າຄນັຂອງການຕດັ
ສນີໃຈການຊືຜ້ະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມ.້ 

ລ/ດ ການຕດັສນີໃຈການຊື ້ n X  DS.  ລະດບັຄວາມສ າຄນັ 

1 ການປະເມນີທາງເລອືກ 320 4.18 0.59 ຫ າຍ 

2 ການຕດັສນິໃຈຊື ້ 320 4.18 0.58 ຫ າຍ 

3 ພດຶຕກິ າຫ ງັການຊື ້ 320 4.14 0.54 ຫ າຍ 

4 ການຮບັຮູເ້ຖງິຄວາມຕອ້ງການ 320 4.10 0.6 ຫ າຍ 

5 ການຄົນ້ຫາຂ ມູ້ນ 320 4.09 0.59 ຫ າຍ 

  ລວມ 320 4.14 0.49 ຫ າຍ 

ຕາຕະລາງ 4: ການປະເມນີການສາ້ງມູນຄື່ າເພີື່ ມຜະລດິຕະພນັຫດັຖະກ າແກະສະຫ ກັໄມທ້ີື່ ສົື່ ງຜນົຕ ື່ ການຕດັສນິໃຈ
ຊື ້ຂອງລູກຄາ້ໃນນະຄອນຫ ວງພະບາງ ແຂວງຫ ວງພະບາງ ການຕດັສນິໃຈເລອືກຊື ້ໂດຍລວມ 

Variable B Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 1.1576 0.2116   5.4712 0.0000 

X1: ດາ້ນຜະລດິຕະພນັ  0.2051 0.0573 0.2086 3.5764 0.0004 

X2: ດາ້ນວດັຖຸດບິ -0.0657 0.0427 -0.0691 -1.5382 0.1250 

X3: ດາ້ນການສາ້ງແບນ (ກາສນິຄາ້) 0.2041 0.0532 0.2195 3.8364 0.0002 

X4: ດາ້ນການອອກແບບ -0.0386 0.0632 -0.0407 -0.6107 0.5418 

X5: ດາ້ນການບ ລກິານ 0.0666 0.0522 0.0719 1.2763 0.2028 

X6: ດາ້ນການຜະລດິ 0.3536 0.0476 0.4055 7.4238 0.0000 

Dependent Variable: Y: ການຕດັສນິໃຈເລອືກຊືຂ້ອງລູກຄາ້ໂດຍລວມ 

Model: OLS by Enter method; R2=0.489; N=320;  F=49.944   (Sig.=0 .0000) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


