
Lattananongsy et al. (2024). Souphanouvong University Journal of Multidisciplinary Research and Development. 

ISSN 2521-0653. Volume 10. Issue 1. Jan - Mar. 2024. Page 375 – 382 

375 

ສຶກສາຄວາມເພ ິ່ງພໃໍຈຂອງຊາວຫວຼງພະບງຕໍໍ່ບດົບາດຂອງສ ິ່ ໃນການສົົ່ງເສມີ ການທອ່ງທຽ່ວນ ເວດ 
ໃນນະຄອນຫວຼງພະບາງ 

ແສງທະວ ີລດັຕະນະນງົສີ1*, ດວງຈນັ ລນຸບນັດ ດ1, ຕລຸາພອນ ທມຸມະວງົ1, ສມົພງົ ແສງພະຈ ດ1 

ຄະນະພາສາສາດ, ມະຫາວ ທະຍາໄລ ສຸພານຸວົງ, ສປປ ລາວ
 

1*ຕ ດຕໍໍ່ພວົພັນ: ແສງທະວີ ລັດຕະນະ
ນົງສີ, ຄະນະພາສາສາດ, 

ມະຫາວ ທະຍາໄລ ສຸພານຸວົງ, ເບີໂທ: 
+856 20 77771501, ອີເມວ: 
sengthavy44@gmail.com 

 

 

 

 

 

ຂໍໍ້ມນູບດົຄວາມ: 
ການສົົ່ງບົດ: 16 ມັງກອນ 2024 

ການປັບປຸງ: 18 ມີນາ 2024 

ການຕອບຮັບ: 28 ມີນາ 2024 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ບົດຄດັຫຍໍໍ້ 
ການສຶກສາຄັັ້ງນີັ້ ແມ່ນການສຶກສາກ່ຽວກັບ ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຂອງຊາວຫຼວງ

ພະບາງຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່ໃນການສົົ່ງເສີມ ການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດໃນນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ. ເຄ ິ່ອງມ ໃນການໃຊ້ໃນການສຶກສາຄັັ້ງນີັ້ແມ່ນແບບສອບຖາມ ໂດຍຈໍາແນກ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຈາກການໃຊ້ສ ິ່ອອກເປັນ 4 ກຸ່ມຄ :1) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບປະຖົມ
ນ ເທດ (Orientational gratifications) 2) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມ (Social 

gratifications), 3) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບພາລາ ປະຖົມນ ເທດ (Para-orientational 

gratifications) ແລະ 4) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມແບບພາລາ (Para- Social 

gratifications). ກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ໃຊ້ເຂົັ້າໃນການສຶກສາແມ່ນ ຊາວນະຄອນຫຼວງພະບາງ  
ຈໍານວນ 385 ຄົນ ຍ ງ 242 ຄົນ ຊາຍ 143 ຄົນ ໃນການສຶກສາຜູ້ສຶກສາໄດ້ສ້າງເຄ ິ່ອງມ 
ໃນການເກັບແກໍາຂໍໍ້ມູນແບບປະລ ມານ ໃນການສ້າງແບບສອບຖາມໃນການວ ເຄາະຂໍໍ້
ມູນ ມາເປັນແນວທາງໃນການສ້າງເຄ ິ່ອງມ  ເຊ ິ່ງໄດ້ໃຫ້ຄວາມໝາຍ ແລະ ຈັດແບ່ງ
ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ. 

ຜ່ານການສຶກສາ ພົບວ່າ ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຂອງສ ິ່ຕໍໍ່ການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ
ນ ເວດ ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນຕາມລໍາດັບຄ : ຄວາມເພ ິ່ງ
ພ ໍໃຈແບບປະຖົມນ ເທດ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.00 ຄ ດເປັນ 80.07% ຄ່າຜັນປ ່ຽນ
ມາດຕະຖານ 0.991 ລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.69 ຄ ດ
ເປັນ 78.86% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.976 ລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບ
ພາລາປະຖົມນ ເທດ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.50 ຄ ດເປັນ 70.05%  ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 

1.164 ລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມແບບພາລາ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.78 ຄ ດເປັນ 

78.56% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 1.054 ລະດັບຫຼາຍ, ສະນັັ້ນຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຂອງສ ິ່
ຕໍໍ່ກັບການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ຂອງສ ິ່ແມ່ນມີຄວາມເພ ິ່ງ
ພໍໃຈຫຼາຍ. 

ຄາໍສາໍຄນັ: ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ, ສ ິ່, ການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດ
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Abstract 

 This study attempts to investigate the satisfaction of Luang 
Prabang citizen on the role of communication media for promoting 

eco-tourism in Luang Prabang. the research instrument of this study 

was a set of questionnaires under 4 categories: Orientational 

gratifications; Social gratifications; Para-orientational gratifications 

and Para- Social gratifications. The sample groups of the current 

study were 385 people who are living in Laung Prabang with 242 

females and 143 males, the statistics model applied for the data was 

SPSS, mean, and percentile and standard deviation were calculated. 

 The results exhibited that the satisfaction of Luang Prabang 

citizen on Orientational gratifications was the first rang with M= 4.00, 

S.D = 0.991 or equal 80.07% of responses, followed up by Para- 

Social gratifications with M=3.78 or 78.56%; SD=1.054, the third 

rang of satisfaction on about Social gratifications with M=3.69, or 
78.86%; S.D=0.976, while Para-orientational gratifications was the 

fourth rang of satisfaction with M= 3.50 or 70.05%; S.D= 1.16. On 

average the satisfaction of Luang Prabang citizen on the role of 

communication media for promoting eco-tourism in Luang Prabang 

was in high level. 

Key words: satisfaction, communication media, eco- tourism

 

1. ພາກສະເໜີ   
       ສ ິ່ ເປັນຊ່ອງທາງໃນການແຜ່ກະຈາຍຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານ, 
ຄວາມຮູ້, ການເຄ ິ່ອນໄຫວທີິ່ສໍາຄັນຕ່າງໆ ທັງພາກລັດ, 
ເອກະຊົນ, ປະຊາຊົນໃນສັງຄົມ ເຊ ິ່ງຄວາມວ່ອງໄວໃນການ
ດໍາເນີນງານ ການລາຍງານ ຫຼ  ເຜີຍແຜ່ມັກຈະຢູ່ໃນຮູບແບບ
ຂອງການລາຍງານຂ່າວ, ສາລະໜ້າຮູ້ ແລະ ຄວາມບັນເທີງ 
ສໍາລັບເຄ ິ່ອງມ ທີິ່ໃຊ້ໃນການເຜີຍແຜ່ຢ່າງວ່ອງໄວໃນເວລາ
ໃກ້ຄຽງກັນ ສ້າງຄວາມໜ້າເຊ ິ່ອຖ  ແລະ ເພ ິ່ມປະສ ດທ ພາບ
ໃນການສ ິ່ສານເຊັ ົ່ນ: ໜັງສ ພ ມ, ວາລະສານ, ວ ທະຍຸ, 
ໂທລະພາບ ແລະ ສ ິ່ອ ນເຕີເນັດເປັນຕົັ້ນ (Veahsisa, 2013 

& Naungchompu, 2008). 
       ເພ ິ່ອຍົກສູງຄຸນນະພາບຂອງວຽກງານສ ິ່ມວນຊົນ 
ແລະ ການພ ມຈໍາໜ່າຍໃຫ້ນັບມ ັ້ນັບດີຂຶັ້ນກວ່າເກົົ່ານັັ້ນ, ໃນ
ຊຸມປີຕໍໍ່ໜ້າ,ກະຊວງໄດ້ມີແຜນພັດທະນາວຽກງານຖະແຫຼງ
ຂ່າວສ ິ່ມວນຊົນ ແລະ ການພ ມຈໍາໜ່າຍ ຕາມວ ໄສທັດ 

2030 ຍຸດທະສາດຮອດປີ 2025 ພາຍໃຕ້ຈຸດໝາຍ ທີິ່ວ່າ: 
ສ້າງໃຫ້ວຽກງານຖະແຫຼງຂ່າວ-ສ ິ່ມວນຊົນ ແລະ ການ
ພ ມຈໍາໜ່າຍ ມີຄຸນນະພາບ, ທັນສະໄໝ,ວ່ອງໄວ, ທັນ
ເຫດການ, ເປັນອາວຸດອັນແຫຼມຄົມຂອງພັກ-ລັດ ທັງລວງ
ເລີກ ແລະ ລວງກວ້າງ,ເຂັັ້ມແຂງ, ກຸ້ມຕົນເອງເທ ິ່ອລະກ້າວ, 
ເຊ ິ່ອມໂຍງກັບສາກົນ, ຮັບປະກັນຄວາມປອດໄພ ແລະ ມີ
ສະຖຽນລະພາບດ້ານຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານ, ມີບຸກຄະລາກອນທີິ່ມີີ

ມາດຕະຖານ ສົມຄູ່ກັບຍຸກສະໄໝ (ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ,

ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2021). 
        ສ ິ່ມວນຊົນນັັ້ນ ນັບວ່າ ເປັນສະຖາບັນທີິ່ມີຄວາມສໍາ
ຄັນຢ່າງຍ ິ່ງ ໃນການສ້າງສັນ ແລະ ພັດທະນາສັງຄົມ ໂດຍ
ສະເພາະຢ່າງຍ ິ່ງ (Wilbur, 1973; Phasukanon, 2000; 

Veahsisa, 2013; Fishbein, 1967; KatZ & 

Paul,1955), ການໃຊ້ສ ິ່ມວນຊົນໃນການພັດທະນາໃນ
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ດ້ານຕ່າງໆ ດ້ານການສຶກສາ ດ້ານເສດຖະກ ດ ດ້ານສັງຄົມ
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ດ້ານສຸຂະພາບ ລວມໄປເຖ ງການພັດທະ 
ນາໃນເລ ິ່ອງຈ ດໃຈ ແລະ ຮ່າງກາຍ ເນ ິ່ອງຈາກສະພາບສັງ 
ຄົມໃນປັດຈຸບັນ ປະຊາຊົນສ່ວນໃຫຍ່ຕົກຢູ ່ໃນສະພາວະ
ຄວາມຄຽດ ເນ ິ່ອງມາຈາກສະພາບບັນຫາຂອງບ້ານເມ ອງ 
ແລະ ຄວາມເປັນຢູ ່ທັງເສດຖະກ ດ ແລະ ການເມ ອງໃນ
ປັດຈຸບັນ (ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງ
ທ່ຽວ, 2021). 
        ໃນປະຈຸບັນ ລັດຖະບານ ຄຸ້ມຄອງສ ິ່ມວນຊົນຢ່າງ 

ລວມສູນ ແລະ ເປັນເອກະພາບໃນຂອບເຂດທົົ່ວປະເທດ
ໂດຍມອບໃຫ້ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ,ວັດທະນະທໍາ ແລະ 
ທ່ອງທ່ຽວຮັບຜ ດຊອບໂດຍກົງ ແລະ ເປັນເຈົັ້າການປະສານ
ສົມທົບກັບບັນດາກະຊວງ, ຂະແໜງການອ ິ່ນ ແລະ ອົງການ
ປົກຄອງທ້ອງຖີິ່ນທີິ່ກ່ຽວຂ້ອງ ອ ງຕາມ (ຮ່າງ) ແຜນພັດທະ 
ນາ, ສົົ່ງເສີມ ແລະ ຄຸ້ມຄອງການທ່ອງທ່ຽວ ສໍາລັບປີ 2020 

- 2024 ພະແນກຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງ
ທ່ຽວ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ແມ່ນໄດ້ຈັດກ ດຈະກໍາສົົ່ງເສີມປີ
ທ່ອງທ່ຽວລາວ ແຂວງຫຼວງພະບາງ ດ້ວຍຫຼາຍຮູບແບບ 
ເພ ິ່ອກະຕຸ້ນການທ່ອງທ່ຽວໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວໄດ້ຮັບຂໍໍ້ມູນ
ຂ່າວສານການທ່ອງທ່ຽວໃຫ້ມີຄວາມທັນສະໄໝ, ເພ ຶິ່ອຮັບ 

ປະກັນຄວາມຖ ກຕ້ອງ ແລະ ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ທີ ິ່ມາໃຊ້ບໍລ ການ ໄດ້ໂຄສະນາການ 

ທ່ອງທ່ຽວແຂວງຫຼວງພະບາງ ເປັນຫຼາຍພາສາຜ່ານສ ິ່ສັງຄົມ
ອອນລາຍ (ພະແນກຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ທ່ອງ
ທ່ຽວ ແຂວງຫຼວງພະບາງ, 2022).  
        ຫຼວງພະບາງ ເມ ອງມໍລະດົກໂລກ ເປັນເມ ອງທ່ອງ
ທ່ຽວອັນດັບໜຶິ່ງໃນແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວທີິ່ມີຊ ິ່ສຽງໃນປະເທດ
ລາວ. ທີິ່ການທ່ອງທ່ຽວເປັນທີິ່ນ ຍົມບໍໍ່ວ່າຕະເປັນທາງດ້ານ
ທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາທີິ່ເສີມສ້າງ
ລາຍຮັບທີິ່ສໍາຄັນຂອງເສດຖະກ ດຫຼວງພະບາງ. ຍ ິ່ງການ 
ທ່ອງທ່ຽວໃນ ຫຼວງພະບາງ ຍ ິ່ງໄດ້ຮັບຄວາມນ ຍົມນັັ້ນ, ບົດ 
ບາດທາງດ້ານສ ິ່ມວນຊົນຍ ິ່ງເປັນທີິ່ໜ້າສົນໃຈໂດຍສະເພາະ
ຢ່າງຍ ິ່ງແມ່ນການຊ່ວຍສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວບໍໍ່ວ່າຈະເປັນ
ທາງດ້ານທາງກົງ ແລະ ທາງອ້ອມ. ອີງໃສ່ບົດບາດສໍາຄັນ
ຂອງການທ່ອງທ່ຽວທີິ່ໄດ້ກໍານົດໃນກົດໝາຍການທ່ອງ 

ທ່ຽວ ໄດ້ແກ່ ບົດບາດເປັນກະບອກສຽງຂອງອົງການຈັດຕັັ້ງ
ຂອງພັກ-ລັດ ແລະ ສັງຄົມໃນການໂຄສະນາສຶກສາອົບຮົມ
ແນວທາງຂອງພັກ, ລະບຽບກົດໜາຍຂອງລັດ, ປຸກລະດົມ
ນໍ້າໃຈຮັກຊາດ, ສະໜອງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານບໍໍ່ວ່າຈະເປັນຂໍໍ້ມູນ
ທາງດ້ານການເມ ອງ, ເສດຖະກ ດ-ສັງຄົມ, ວ ທະຍາສາດ, 
ເຕັກໂນໂລຊີ, ສາລະຄວາມຮູ້, ຄວາມບັນເທີງໃຫ້ແກ່ສັງຄົມ 
(ກົດໝາຍວ່າດ້ວຍສ ິ່ມວນຊົນ, 2019).ຈຶິ່ງເຮັດໃຫ້ວຽກ
ງານການທ່ອງທ່ຽວເປັນທີິ່ຮູ້ຈັກໃຫ້ກັບນັກທ່ອງທ່ຽວຢ່າງ
ເປັນວົງກວ້າງ ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນທາງດ້ານ ສ ິ່ອອນລາຍ, ອອບ
ລາຍ ລວມໄປເຖ ງໂດຍຜ່ານຜູ້ມາຢ້ຽມຢາມເອງຜ່ານຊ່ອງ
ທາງການບອກເລົົ່າຕໍໍ່. ຊ່ອງທາງເຫຼົ ົ່ານີັ້ສາມາດນໍາໃຊ້ເພ ິ່ອ
ເຂົັ້າເຖ ງຜູ້ຊົມຂະຫນາດໃຫຍ່ ແລະ ແບ່ງປັນຂໍໍ້ມູນກ່ຽວກັບ
ສະຖານທີິ່ທ່ອງທ່ຽວ, ວັດທະນະທໍາ ແລະ ປະຫວັດສາດຂອງ
ຫຼວງພະບາງ. ພ້ອມດຽວກັນນັັ້ນ, ການສ ິ່ສານຜ່ານທາງສ ິ່
ມວນຊົນຍັງເປັນການສົົ່ງເສີມການປູກຈ ດສໍານຶກ, ການຊຸກ 

ຍູ້ໃຫ້ຄົນມາທ່ຽວຫຼວງພະບາງ ແລະ ເປັນທັງຜູ້ສະໜອງຂໍໍ້
ມູນໃຫ້ແກ່ນັກທ່ອງທ່ຽວ (ພະແນກຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະ
ທໍາ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ ແຂວງຫຼວງພະບາງ, 2022).  
 ສ ິ່ປະກອບດ້ວຍ ສ ິ່ສ ິ່ງພີມ, ສ ິ່ເອເລັກໂຕຣນ ກ ແລະ 
ຜະລ ດຕະພັນສ ິ່ມວນຊົນ, ມີພາລະບົດບາດເປັນກະບອກ
ສຽງຂອງອົງການຈັດຕັັ້ງຂອງພັກ-ລັດ ແລະ ສັງຄົມ. ໃນ
ການໂຄສະນາ, ສຶກສາອົມຮົມແນວທາງຂອງພັກ, ລະບຽບ
ກົດໝາຍຂອງລັດ, ປຸກລະດົມນໍ້າໃຈຮັກຊາດ, ສະໜອງຂໍໍ້
ມູນ, ຂ່າວສານທາງດ້ານການເມ ອງ ເສດຖະກ ດ-ສັງຄົມ, 

ວ ທະຍາສາດ, ເຕັກໂນໂລຊີ, ສາລະຄວາມຮູ້, ສາລະບັນເທີງ
ໃຫ້ແກ່ສັງຄົມ, ປະກອບສ່ວນຕ້ານປະກົດການຫຍໍໍ້ທໍ ໍ້ໃນ
ສັງຄົມ.  

 ດັົ່ງນັ ັ້ນ, ຜູ ້ສຶກສາຈຶ ິ່ງມີຄວາມສົນໃຈ ແລະ ເຫັນ
ຄວາມສໍາຄັນຂອງບັນຫາໃນການສຶກສາການວ ໄຈ ເລ ິ່ອງ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຂອງຊາວຫຼວງພະບາງຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່ການ
ສົ ົ່ງເສີມ ການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ 
ເພ ິ່ອການສົົ່ງເສີມຈຸດຫມາຍປາຍທາງດຶງດູດນັກທ່ອງທ່ຽວ 
ແລະ ເພ ິ່ອສົົ່ງເສີມບົດບາດຂອງສ ິ່ມວນຊົນໃຫ້ມີປະສ ດທ  
ພາບຫຼາຍຂຶັ້ນ ໃນການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວໃນຈຸດໝາຍ
ປາຍທາງ. 
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 ຈຸດປະສົງຂອງການຄົັ້ນຄວ້າໃນຄັັ້ງນີັ້ ແມ່ນເພ ິ່ອສຶກ
ສາຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່ 
ໃນການສົົ່ງເສີມ ການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດໃນ ນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ 
2. ອປຸະກອນ ແລະ ວ ທກີານ 

 ເຄ ິ່ອງມ ທີິ່ໃຊ້ເຂົັ້າໃນການຄົັ້ນຄ້ວາຄັັ້ງນີັ້ ແມ່ນໃຊ້
ແບບສອບຖາມ (Questionnaires) ກ່ຽວກັບ ສ ຶກສາ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ ຂອງສ ິ່ຕໍໍ່ການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດ
ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເຊ ິ່ງປະກອບດ້ວຍຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ
ຈາກການໃຊ້ສ ິ່ແບ່ງອອກເປັນ 4 ກຸ່ມຄ : 1) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ
ແບບປະຖົມນ ເທດ 2) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມ 3) ຄວາມ
ເພ ິ່ງພໍໃຈແບບພາລາ ປະຖົມນ ເທດ ແລະ 4) ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ
ທາງສັງຄົມແບບພາລາ. ກຸ່ມຕົວຢ່າງໃນການສຶກສາຄັ ັ້ງນີັ້ 
ແມ່ນຊາວນະຄອນຫຼວງພະບາງ. ໂດຍຜູ້ສຶກສາຈະໄດ້ນໍາໃຊ້
ສູດການຄ ດໄລ່ ເພ ິ່ອກໍານົດຂະໜາດກຸ່ມຕົວຢ່າງແບບບໍໍ່ຮູ້ຈໍາ
ນວນປະຊາກອນທີິ່ແນ່ນອນ ໂດຍສູດການກໍານົດຕົວຢ່າງ
ຂອງ Cochran (1953) ດັົ່ງນີັ້:  

n =
P(1 − P)Z

2

e2
 

ໂດຍທີິ່: 
n ແທນໃຫ້ຂະໜາດຈໍານວນຕົວຢ່າງທີິ່ຄໍານວນໄດ້ 
z ຄ່າລະດັບຄວາມເຊ ິ່ອໝັັ້ນທີິ່ຜູ້ສຶກສາກໍານົດ z0.05 = 1.96 

p ຄ່າສັດສ່ວນຂອງປະຊາກອນທີິ່ຜູ້ສຶກສາຕ້ອງການຈະສຸ່ມ 

ເຊ ິ່ງໃນທີິ່ນີັ້ກໍານົດເອົາ  50% 

e ສັດສ່ວນຂອງຄວາມຄາດເຄ ິ່ອນທີິ່ຍອມຮັບໄດ້ 
ແທນຄ່າຈະໄດ້ວ່າ: 

𝑛 =
0.5 (1 − 0.5)(1.96)2

(0.05)2
= 384.16 ≈ 385 

ດັົ່ງນັັ້ນ, ຂະໜາດກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ໃຊ້ໃນການສຶກສາຄັັ້ງ
ນີັ້ ແມ່ນມີຈໍານວນ 385 ຄົນ (ຕົວຢ່າງ) ດ້ວຍລະດັບຄວາມ
ເຊ ິ່ອໝັັ້ນ 95%. ການສຶກສາໃນຄັັ້ງນີັ້ ເປັນການສຶກສາໂດຍ
ການໃຊ້ຂໍໍ້ມູນໃນການຄົັ້ນຄ້ວາໃນລັກສະນະການສໍາຫຼວດ
ຄວາມຄ ດເຫັນ (Survey Research) ຈາກການເກັບຂໍໍ້ມູນ
ໂດຍໃຊ້ແບບສອບຖາມ (Questionnaires) ເຊ ິ່ງລັກສະນະ
ຄໍາຖາມສ່ວນໃຫຍ່ຈະປະກອບດ້ວຍຄໍາຖາມແບບປາຍປິດ 

(Closed Form) ແລະ ມີຄໍາຖາມແບບປາຍເປີດ (Open 

Form) ທີິ່ໄດ້ສ້າງຂຶັ້ນມາ ເພ ິ່ອໃຊ້ເປັນເຄ ິ່ອງມ ໃນການເກັບ
ກໍາ ແລະ ລວບລວມຂໍໍ້ມູນຈາກກຸ່ມຕົວຢ່າງ. 
2.1  ເຄ ິ່ອງມ ທີີິ່ໃຊເ້ຂົັ້າໃນການຄົັ້ນຄວາ້ 
 ຜູ້ຄົັ້ນຄວ້າແມ່ນຈະໄດ້ນໍາໃຊ້ແບບສອບຖາມຖ ກນໍາ
ໃຊ້ເປັນເຄ ິ່ອງມ ໃນການເກັບລວບລວມຂໍໍ້ມູນ ກ່ຽວກັບ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ ຂອງຊາວຫຼວງພະາບາງ ຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່
ການສົົ່ງເສີມ ການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດໃນ ນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ ໂດຍແບ່ງແບບສອບຖາມອອກເປັນ 3 ພາກສ່ວນຄ :  

ສ່ວນທີ 1: ເປັນຂໍໍ້ມູນທົົ່ວໄປຂອງຜູ້ຕອບແບບສອບ
ຖາມ, ເຊ ິ່ງປະກອບມີ: ເພດ, ອາຍຸ, ອາຊີບ, ລະດັບການສຶກ
ສາ, ສະຖານະພາບ. ໃນການກໍານົດເນ ັ້ອໃນຂອງເຄ ິ່ອງມ ໃນ
ສ່ວນນີັ້ແມ່ນອີງຕາມແນວຄ ດລັກສະນະທາງປະຊາກອນ
ສາດ ເຊ ິ່ງລັກສະນະຄໍາຖາມປາຍປິດ ແລະ ເປັນການເລ ອກ
ຕອບເປັນລາຍການ. 

ສ່ວນທີ 2: ເປັນຂໍໍ້ມູນທົົ່ວໄປກ່ຽວກັບ ຄວາມເພ ິ່ງ
ພໍໃຈ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່ ໃນການສົົ່ງ 
ເສີມການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເຊ ິ່ງ
ການກໍານົດຂອບເຂດເນ ັ້ອໃນສ່ວນນີັ້ ແມ່ນໄດ້ອີງຕາມແນວ
ຄ ດ ແລະ ທ ດສະດີກ່ຽວກັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ ຂອງຊາວຫຼວງ
ພະບາງ ຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່ການສົົ່ງເສີມ ການທ່ອງທ່ຽວນ  
ເວດໃນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ໂດຍກໍານົດໃນ 4 ກຸ່ມຄ : 1).

ຄວາມເພ  ິ່ ງພ ໍໃຈແບບປະຖົມນ ເທດ (Orientational 

gratifications) 2).ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມ (Social 

gratifications), 3). ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບພາລາ ປະຖົມ
ນ ເທດ (Para-orientational gratifications) ແລະ 4). 

ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມແບບພາລາ (Para- Social 

gratifications) ເຊ ິ່ງການກໍານົດຂອບເຂດເນ ັ້ອໃນໄດ້ແກ່
ແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວທໍາມະຊາດ, ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະ 
ທໍາ ເຊ ິ່ງການກໍານົດຂອບເຂດເນ ັ້ອໃນສ່ວນນີັ້ ແມ່ນອີງຕາມ
ແນວຄວາມຄ ດ ທ ດສະດີກ່ຽວກັບຄວາມເພີິ່ງພໍໃຈດ້ານສ ິ່ທີິ່
ກ່ຽວຂ້ອງກັບ ການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ. ໂດຍມີລັກສະ 
ນະເປັນການສ້າງຄໍາຖາມແບບມາດຕາສ່ວນການປະເມີນຄ່າ
ເປັນຕົວກໍານົດຂອງ Likert  Rating Scale.  

ສ່ວນທີ 3: ຂໍໍໍ້ມູນກ່ຽວກັບຄວາມຄ ດເຫັນເພີິ່ມເຕີມ
ໃນການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ ເຊ ິ່ງເປັນຄໍາຖາມປາຍເປີດ. 
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ເຊ ິ່ງອາດຈະກໍານົດຫົວຂໍໍ້ຍ່ອຍ ຕາມຄວາມເໝາະສົມ ດັົ່ງນີັ້:
2.2  ຄຸນນະພາບເຄ ິ່ອງມ  

 

 

 

 

 

 

 

 

ຂັັ້ນຕອນທີ 1: ສໍາລັບການວັດຄ່າ IOC ໂດຍການນໍາແບບສອບຖາມໄປຜ່ານຜູ້ຊ່ຽວຊານ ເຊ ິ່ງມີເກນການກໍານົດດັົ່ງນີັ້: 
 - ຖ້າຂໍໍ້ຄໍາຖາມສ່ອງຄ່ອງ ຈະໃຫ້ຄະແນນເປັນ  + 1 

 - ຖ້າຂໍໍ້ຄໍາຖາມບໍໍ່ແນ່ໃຈ ຈະໃຫ້ຄະແນນເປັນ    0 

 - ຖ້າຂໍໍ້ຄໍາຖາມບໍໍ່ສ່ອງຄ່ອງ ຈະໃຫ້ຄະແນນເປັນ  - 1

IOC =
ຜົນລວມຄ່າຄະແນນຈາກຜູ້ຊ່ຽວຊານທັງໝົດໃນຂໍໍ້ຄໍາຖາມນັັ້ນ

ຈໍານວນຜູ້ຊ່ຽວຊານທັງໝົດ
 - ຖ້າຄ່າ IOC ≥ 0.5 ສະແດງວ່າມີຄວາມເໝາະສົມ 

ຫຼ  ໃຊ້ໄດ້ 

 - ຖ້າຄ່າ IOC < 0.5 ສະແດງວ່າບໍໍ່ມີຄວາມເໝາະ
ສົມ ຫຼ  ໃຊ້ບໍໍ່ໄດ ້ຈະຕ້ອງມີການປັບປຸງແກ້ໄຂ 

 ຂັັ້ນຕອນທີ 2: ການຫາຄ່າຄວາມເຊ ິ່ອໝັັ້ນ ຫຼ  ຄ່າ
ຄວາມທ່ຽງ (Reliability): ໂດຍການນໍາແບບສອບຖາມ 
ຈໍານວນຫຼາຍກວ່າ ຫຼ  ເທົົ່າກັບ 20 ສະບັບເພ ິ່ອເປັນຕົວຢ່າງ 
(ເກນການສຶກສາຂັັ້ນພ ັ້ນຖານ) ໄປແຈກໃຫ້ກຸ່ມຕົວຢ່າງ 
ແລ້ວນໍາມາວ ເຄາະຫາຄ່າຄວາມເຊ ິ່ອໝັັ້ນ. 

 ຂັັ້ນຕອນທີ 3: ປັບປຸງຄ ນແບບສອບຖາມ ຕາມການ
ແນະນໍາຂອງຜູ ້ຊ່ຽວຊານ ແລະ ຕາມຜົນຂອງການຫາຄ່າ
ຄວາມເຊ ິ່ອໝັັ້ນຫຼ  ຄ່າຄວາມທ່ຽງ (Reliability). 

 ຂັັ້ນຕອນທ ີ 4: ນໍາແບບສອບຖາມລົງເກັບກໍາຂໍໍ້ມນູ
ຕົວຈ ງ ຕາມຈໍານວນກຸ່ມຕົວຢ່າງທີິ່ກໍານົດໄວ້. 

 3. ຜົນໄດ້ຮັບ 
 3.1  ຄວາມເພ ິ່ງພໃໍຈແບບປະຖມົນ ເທດ 
 ເຫັນໄດ້ວ່າ ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບປະຖົມນ  
ເທດ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງຈໍານວນ 385 ຄົນ ມີລະດັບ

ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຫຼາຍເຊ ິ່ງລາຍລະອຽດມີຄ : ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ
ຕໍໍ່ກັບບົດບາດຂອງສ ິ່ກ່ຽວກັບການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານທີິ່ເປັນ
ປະໂຫຍດໃນການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.33 

ຄ ດເປັນ 86.5% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 0.818 ລະດັບ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈກ່ຽວກັບ
ເນ ັ້ອໃນຂອງສ ິ່ໃນການສະໜອງຂໍໍ້ມູນຫຼາຍມີຄ່າສະເລ່ຍ 

3.64 ຄ ດເປັນ 72.75% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 1.098 ລະ 
ດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈກ່ຽວ
ກັບຊ່ອງທາງໃນການຮັບຮູ້ ແລະຮັບຟັງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານຂອງ
ສ ິ່  ມີຄ ່ າສະເລ ່ຍ  3.93 ຄ  ດເປ ັນ  78.5% ຄ ່າຜ ັນປ ່ຽນ
ມາດຖານ 1.093 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, 

ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈກ່ຽວກັບສ ິ່ໃນການໃຫ້ຄໍາປຶກສາ, ຊ່ວຍເຫຼ ອ
ໃນການຕັດສ ນໃຈ ແລະ ການມີສ່ວນຮ່ວມ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 

4.10 ຄ ດເປັນ 82% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 0.930 ລະດັບ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ຟັງລາຍການວ ທະຍຸ, ຮັບ
ຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານຈາກແຫຼ່ງຕ່າງໆແລ້ວ ຊ່ວຍໃຫ້ຊາວຫຼວງພະ
ບາງ ເຫັນບົດບາດຄວາມສໍາຄັນຂອງສ ິ່ຕໍ ໍ່ການພັດທະນາ
ການທ່ອງທ່ຽວ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.24 ຄ ດເປັນ 84.75% ຄ່າ

ແບບສອບຖາມ 

ຜູ້ຊ່ຽວຊານ 3 ຫາ 5 ຄົນ 

ກວດສອບຄວາມທ່ຽງຕົງ 

(Validity) ກວດສອບ IOC 

ນໍາແບບສອບຖາມໄປທົດສອບ 

ປັບປຸງແບບສອບຖາມ 

ປັບປຸງແບບສອບຖາມ 
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ຜັນປ່ຽນມາດຖານ 0.925 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະ 
ດັບຫຼາຍ, ທ່ານໄດ້ຮັບຂໍໍ້ມູນຈາກສ ິ່ເພ ິ່ອການຮຽນຮູ້, ຫາວ ທີ
ພັດທະນາຕົນເອງ ແລະ ສ້າງເສດຖະກ ດ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.61 

ຄ ດເປັນ 72.25% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 1.220 ລະດັບ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ທ່ານໄດ້ນໍາເອົາຂໍໍ້ມູນ
ຂ່າວສານທີິ່ໄດ້ຈາກສ ິ່ໄປສົນທະນາກັບຄົນອ ິ່ນ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 

4.19 ຄ ດເປັນ 83.75% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 0.853 ລະ 
ດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ . 

 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງ 
ຄົມ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ກັບບົດບາດຂອງສ ິ່ ຈໍານວນ 
385 ຄົນ ໃນລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຫຼາຍເຊ ິ່ງລາຍລະອຽດມີ
ຄ : ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈໃນການສົນທະນາແລກປ່ຽນຄວາມຄ ດ
ເຫັນ ຫຼ  ໃຊ້ຂໍໍ້ມູນຊັກຈູງໃຈ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.28 ຄ ດເປັນ 

85.5% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 0.908 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍ 
ໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທີິ່ມີຕໍໍ່ບົດບາດຂອງສ ິ່
ໃນການຈັດກ ດຈະກໍາໃນສັງຄົມເນ ິ່ອງໃນວັນສໍາຄັນຕ່າງໆ 

ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.08 ຄ ດເປັນ 81.5% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 

1.010 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ຄວາມເພ ິ່ງ

ພໍໃຈຕໍໍ່ກັບວັນ, ເວລາການນໍາສະເໜີຂໍໍ້ມູນຜ່ານສ ິ່ ມີຄ່າສະ 

ເລ່ຍ 3.94 ຄ ດເປັນ  78.75 % ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 

0.599 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, ແຕ່ເຖ ງ
ຢ່າງໃດກໍ ໍ່ຕາມ ຄວາມສົນໃຈສ ິ່ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ 
ແມ່ນມີຄ່າໜ້ອຍ ຖ້າທຽບໃສ່ກັບດ້ານອ ິ່ນ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 
3.34 ຄ ດເປັນ 66.75% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 1.036 ແຕ່
ກໍໍ່ນອນຢູ່ໃນ ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ, 

ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບພາລາ ປະຖົມນ ເທດ 

ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ກັບບົດບາດຂອງສ ິ່ ຈໍານວນ 385 

ຄົນໃນລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຫຼາຍ ເຊ ິ່ງລາຍລະອຽດມີຄ : 
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈໃນການເພີິ່ມຊ່ອງທາງໃນການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນ 

ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.06 ຄ ດເປັນ 81.22% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 

0.915 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ. ຄວາມເພ ິ່ງ
ພໍໃຈຕໍໍ່ກັບສ ິ່ໃນການສະໜອງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານມີຄວາມເໝາະ
ສົມ ແລະ ກ່ຽວຂ້ອງກັບການທ່ອງທ່ຽວ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.48  

ຄ ດເປັນ 69.65 % ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 1.261 ລະດັບ
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ແຕ່ເຖ ງຢ່າງໃດກໍໍ່ຕາມ 

ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ ຫຼ ບໍໍ່ ຖ້າສ ິ່ສະໜອງແຕ່ຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານ ມີຄ່າ
ສະເລ່ຍ 2.89 ຄ ດເປັນ 57.75% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 

1.304 ແຕ່ກໍໍ່ນອນຢູ່ໃນ  ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບ
ຫຼາຍ 

ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງສັງຄົມ ແບບພາລາ 
ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ກັບບົດບາດຂອງສ ິ່ ໃນຈໍານວນ 

385 ຄົນ ໃນລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຫຼາຍເຊ ິ່ງລາຍລະອຽດມີ
ຄ : ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຕໍໍ່ສ ິ່ມີເພດທາງເລ ອກມາສະໜອງຂໍໍ້ມູນ
ກ່ຽວກັບສ ິ່ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.33 ຄ ດເປັນ 86.67% ຄ່າຜັນ
ປ່ຽນມາດຖານ 0.929 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບ
ຫຼາຍ, ຄາດຫວັງກັບບົດບາດຂອງສ ິ່ໃນການສົົ່ງເສີມການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 3.91 ຄ ດເປັນ 78.25% ຄ່າຜັນ
ປ່ຽນມາດຖານ 1.002 ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບ
ຫຼາຍ, ແຕ່ເຖ ງຢ່າງໃດກໍໍ່ຕາມ ຄວາມຕ້ອງການຢາກໃຫ້ສ ິ່ນໍາ
ສະເໜີຮູບແບບເປັນ ລັກສະນະເອເລັກໂທນ ກ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 
3.51 ຄ ດເປັນ 70.22% ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຖານ 1.046 ແຕ່
ກໍໍ່ນອນຢູ່ໃນ ລະດັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຢູ່ໃນລະດັບຫຼາຍ. 

4.  ວ ພາກຜນົ  
 ການຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຕໍໍ່ກັບບົດບາດ
ຂອງສ ິ່ທີ ິ່ມີຕໍໍ່ການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດ ເຫັນວ່າ 
ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຕໍໍ່ກັບບົດບາດຂອງສ ິ່ກ່ຽວກັບການໃຫ້ຂໍໍ້ມູນ
ຂ່າວສານທີິ່ເປັນປະໂຫຍດໃນການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວ
ຫຼາຍ ຜົນທີິ່ໄດ້ຮັບຄັັ້ງນີັ້ ພົບວ່າ ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຂອງຊາວ
ຫຼວງພະບາງຕໍໍ່ສ ິ່ໃນການສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດ ໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສໍາຄັນ ຕາມລໍາດັບ
ຄ : ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບປະຖົມນ ເທດ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈທາງ
ສັງຄົມ, ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈແບບພາລາປະຖົມນ ເທດ, ຄວາມເພ ິ່ງ
ພໍໃຈທາງສັງຄົມແບບພາລາ, ໂດຍສະເລ່ຍແລ້ວ ຄວາມເພ ິ່ງ
ພໍໃຈ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ກັບສ ິ່ໃນການສົົ່ງເສີມການ 
ທ່ອງທ່ຽວ ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ຂອງສ ິ່ແມ່ນມີຄວາມເພ ິ່ງ
ພໍໃຈຫຼາຍ. ຜົນການຄົັ້ນຄວ້າຄັັ້ງນີັ້ ສ່ອງຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄ້
ວາວ ໄຈຂອງ ພ ມພາພອນ ໂພທ ໃຫຍ່ ແລະ ສຸພາລາ ຈະລະ
ປີຍະ (2018) ທີິ່ໄດ້ທໍາການສຶກສາທີິ່ ມະຫາວ ທະຍາໄລ  
ກະເສດສາດລາດສະອານາຈັກໄທ. ນອກເໜ ອຈາກນີັ້ ການ
ຮັບຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານຈາກແຫຼ່ງຕ່າງໆແລ້ວ ຊ່ວຍໃຫ້ຊາວຫຼວງ
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ພະບາງ ເຫັນບົດບາດຄວາມສໍາຄັນຂອງສ ິ່ຕໍໍ່ການພັດທະນາ
ການທ ່ອ ງທ ່ ຽວສອດຄອງກ ັບການຄ ົ ັ້ ນຄ ້ ວ າຂອງ  
Khommon (2013) ທີິ່ໄດ້ທໍາການສຶກສາ ບົດບາດຂອງສ ິ່ 
ໃໝ່ໃນການສ້າງຄ່ານ ຍົມທາງສັງຄົມ ທີິ່ມະຫາວ ທະຍາໄລ
ທຸລະກ ດບັນດ ດ ລາດຊະອານາຈັກໄທ. ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈໃນ
ການສົນທະນາແລກປ່ຽນຄວາມຄ ດເຫັນ ຫຼ  ໃຊ້ຂໍໍ້ມູນຍັງ
ຊັກຈູງໃຈ ຊາວຫຼວງພະບາງ ເຫັນໄດ້ບົດບາດຂອງສ ິ່ຕໍໍ່ການ
ສົົ່ງເສີມການທ່ອງທ່ຽວນ ເນດ ເຊ ິ່ງຜົນການວ ໄຈດັົ່ງກ່າວ 
ສອດຄ່ອງກັບການຄົັ້ນຄ້ວາວ ໄຈຂອງ ຄານຈັນ ແກ້ວເທບ 

(1998) ແລະ ຈັນທາ ໄຊຍະວົງ (2019). ທີິ່ໄດ້ສຶກສາບົດ 
ບາດໜ້າທີິ່ຂອງສ ິ່ມວນຊົນໃນການສ້າງເຄ ິ່ອຂ່າຍການສ ິ່  
ສານທາງການເມ ອງ ທີິ່ຄະນະນ ເທດສັງຄົມ ມະຫາວ ທະຍາ 
ໄລສຸໂຂໄທ ລາດຊະນາຈັກໄທ. ຄຽງຄູ່ກັນນັັ້ນ ຊາວຫຼວງພະ
ບາງ ຍັງມີຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈຕໍໍ່ກັບສ ິ່ ທີິ່ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍທາງ
ເພດ ໃນການສະໜອງຂໍໍ້ມູນ ກ່ຽວກັບແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວນ ເວດ 
ເຊ ງສອດຄ່ອງກັບການຄົ ັ້ນຄ້ວາຂອງ ທວນພວງຂຽວ 

(2020) ທີິ່ໄດ້ຄົັ້ນຄວ້າກ່ຽວກັບ ການສ ິ່ສານການຕະຫຼາດ
ເພ ິ່ອການທ່ອງທ່ຽວຊຸມຊົນ ທີິ່ຄະນະນ ເທດສາດ ມະຫາວ  
ທະຍາໄລລໍາໄພນີ ລາດສະນາຈັກໄທ. 
5.  ສະຫຼຸບ 
 ຄວາມເພ ິ່ງພໍໃຈ ຂອງຊາວຫຼວງພະບາງ ຕໍໍ່ບົດບາດ
ຂອງສ ິ່ການສົົ່ງເສີມ ການທ່ອງທ່ຽວນ ເວດໃນນະຄອນຫຼວງ
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