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Abstract 
Fulfilling tax obligations to the government from e-commerce businesses 

constitutes a significant issue raised in academic discussions. Consequently, 
identifying the underlying causes and implementing appropriate measures are 
essential to promote the establishment of comprehensive systems and regulatory 
frameworks. These frameworks should effectively manage and promote domestic 
e-commerce while integrating trade regionally and internationally, thereby 
ensuring fair competition, protecting consumers, and generating state revenue 
efficiently. This study aims to examine the factors influencing revenue collection 
from e-commerce businesses in the Lao PDR. The study employs a Logit model 
analysis based on survey data from 79 e-commerce business entities in the country. 
The results identify two key factors: the provision of tax payment guidance to 
entrepreneurs and businesses' perceptions of public sector services (the 
entrepreneurs' trust in the state). These factors significantly influence revenue 
collection from e-commerce businesses in the Lao PDR. These findings are of 
considerable significance for refining policies and management measures 
pertaining to tax revenue collection. Furthermore, they are instrumental in 
addressing the problems and obstacles that e-commerce businesses encounter 
during the tax payment process. 
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1.    ພາກສະເໜ ີ
ຄວາມກ້າວໜ້າຂອງເຕັກໂນໂລຊີດິຈິຕອນ ໄດ້ມີບົດບາດ

ສ າຄັນ ໃນການເຊ ື່ອມໂຍງ, ເຊ ື່ອມຈອດການບໍລິການໃໝ່ ທີື່ມີຄວາມ
ປະຢັດ ແລະ ມີຄວາມອາດສາມາດໃນການແກ້ໄຂບັນຫາທີື່ມີຄວາມ
ຫຍ ້ງຍາກ, ຊັບຊ້ອນ ໃຫ້ງ່າຍຂ ຶ້ນ ແລະ ໂອກາດທາງທ ລະກິດທີື່ມີມູນຄ່າ
ມະຫາສານ ຈາກທ ລະກ າທາງການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ, ກະຕ ້ນການຄ້າ
ຜ່ານແດນ, ສົົ່ງເສີມການລົງທ ນ ແລະ ເປັນການຂັບເຄ ື່ອນທ ລະກິດອ ື່ນ 
ຂະຫຍາຍຕົວຄວບຄູ່ກັນໄປ (ລະບົບການຂົນສົົ່ງ, ຄັງສິນຄ້າ, ເຕັກໂນໂລ
ຊີດີຈິຕອນ, ລະບົບການຈ່າຍເງິນ ແລະ ໂທລະຄົມ). ພ້ອມທັງສ້າງວຽກ
ເຮັດງານທ າ, ຍົກລະດັບສີມ ແຮງງານ, ການປະກອບສ່ວນຍົກລະດັບ 
MSMEs ແລະ ລວມຍອດຜະລິດຕະພັນພາຍໃນ (GDP). ລວມເຖິງ
ການສົົ່ງເສີມຄວາມສະເໝີພາບໃນການເຂົ ຶ້າເຖິງສິນຄ້າໄດ້ສະດວກ
ສະບາຍຂ ຶ້ນ ແລະ ມີຫຼາຍທາງເລ ອກ ທີື່ປຽບທຽບໄດ້ (UNCTAD, 
2025).  

ການສ້ າງຖານລາຍຮັບໃໝ ່ແມ ່ນເປ  ົ້ າໝາຍລວມຂອງ
ລັດຖະບານ (GoL, 2026) ມີຄວາມຈ າເປັນຕ້ອງໄດ້ຄົ ຶ້ນຄວ້າ ແລະ 
ຊອກຫາລາຍຮັບໃຫ້ມີຄວາມຫຼາກຫຼາຍ (ແນວທາງຂອງລັດຖະບານ) 
ຕາມທ່າອຽງຂອງການຂະຫຍາຍຕົວຂອງການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ (3/5 
ຄົນ ສັົ່ງເຄ ື່ອງຈາກອອນລາຍ, 60% ຈາກຜ່ານທາງເອເລັກໂຕຣນິກ), ມີ
ຄວາມເປັນໄປໄດ້ສູງໃນການສ້າງລາຍຮັບໃໝ່ຂອງລັດຖະບານ ແລະ 

ຫັນເຂົຶ້າສູ່ລະບຽບ. ຈາກຂໍໍ້ມູນມີພຽງ 151 ຫົວໜ່ວ່ຍ ທີື່ຂ ຶ້ນທະບຽບວິ
ສາຫະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ (ກົມການຄ້າພາຍໃນ, 2025). 
ຂະນະທີື່ຍັງມີວິສາຫະກິດທີື່ບໍໍ່ໄດ້ຂ ຶ້ນທະບຽນມີຈ ານວນຫຼາຍ. 

ນີຶ້ສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ການປະກອບພັນທະໃຫ້ແກ່ລັດຖະບານ 
ຍັງເປັນຄ າຖາມທີື່ຕັຶ້ງຂ ຶ້ນຫຼາຍໃນສັງຄົມ. ເຮັດແນວໃດຈິື່ງຈະສາມາດ
ຊຸກຍູ ້ ແລະ ການປະກອບສ່ວນພັນທະໃຫ້ລັດຖະບານໄດ້ຫຼາຍຂ ຶ້ນ . 
ເນ ື່ອງຈາກການສ້າງລາຍຮັບພາຍໃນແມ່ນມີຄວາມສ າຄັນຫຼາຍທີື່ສ ດ 
ເປັນຕົຶ້ນແມ່ນຈາກອາກອນ ໂດຍລັດຖະບານມີເປ ົ້າໝາຍຈະຍົກສູງສ່ວນ
ແບ່ງຂອງອາກອນໃຫ້ບັນລ  20% ຂອງ GDP ໃນປີ 2030. ການຊອກ
ຫາສາເຫດ ແລະ ມາດຕະການທີື່ເໝາະສົມ ເພ ື່ອຊ່ວຍຊຸກຍູ້ ການສ້າງ
ລະບົບນິຕິກ າຄ ້ມຄອງ ແລະ ສົ ົ່ງເສີມການຄ້າເອເລັກໂຕຣໃນປະເທດ 
ແລະ ເຊ ື່ອມໂຍງກັບພາກພ ຶ້ນ ເພ ື່ອຮັບປະກັນໄດ້ ການແຂ່ງຂັນທີື່ເປັນທ າ
, ສາມາດປ ກປ້ອງຜູ້ບໍລິໂພກ ແລະ ສ້າງລາຍຮັບໃຫ້ພາກລັດໄດ້ (Jones 
& Basu, 2002). 

ອີງໃສ່ວິໄສທັດການພັດທະນາເສດຖະກິດດິຈິຕອນແຫ່ງຊາດ 
20 ປີ (2021-2040) ແລະ ຍ ດທະສາດການພັດທະນາເສດຖະກິດດິຈິ
ຕອນແຫ່ງຊາດ 10 ປີ (2021-2030), ແຜນພັດທະນາເສດຖະກິດດິຈິ
ຕອນແຫ່ງຊາດໄລຍະ 5 ປີ (2021-2025); ວິໄສທັດ ແລະ ຍູດທະສາດ
ພັດທະນາການເງິນແຫ່ງລັດ ເພ ື່ອກ້າວສູ່ລະບົບການເງິນແຫ່ງລັດທີື່ມີ
ຄວາມເຂັຶ້ມແຂງ, ໂປ່ງໃສ, ທັນສະໄໝ, ຍ ດຕິທ າ ໂດຍກ ານົດບ ລິມະສິດ

http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
mailto:vidavong2108@gmail.com


10 

ການຍົກລະດັບລະບຽບການ, ກົນໄກຄ ້ມຄອງການກົນໄກຈັດເກັບ ແລະ 
ຂ ດຄົຶ້ນແຫຼ່ງລາຍຮັບໃໝ່ ທີື່ມີຄວາມຍ ນຍົງ, ເພີື່ມຄວາມເຂັຶ້ມງວດອັດ
ການຮົົ່ວໄຫຼງົບປະມານ ແລະ ລາຍໄດ້ ຕາມທິດມີຄ ນນະພາບ, ໝັຶ້ນ
ທ່ຽງ. ລັດຖະບານໄດ້ກ ານົດແຜນວຽກຈ ດສ ມ ແລະ ໄດ້ລົງທ ນໃນການ
ພັດທະນາສູນຂໍໍ້ມູນແຫ່ງຊາດ, ຖານຂໍໍ້ມູນໃຫຍ່, ການສ້າງລັດຖະບານດີ
ຈິຕອນ, ລະບົບການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ, ລະບົບການເງິນເອເລັກໂຕຣ
ນິກ ເພ ື່ອເປັນພ ຶ້ນຖານທີື່ເຂັຶ້ມແຂງເອ ຶ້ ຶ້ອອ ານວຍໃຫ້ແກ່ທ ລະກິດ ແລະ 
ການພັດທະນາເສດຖະກິດໃນຕໍໍ່ໜ້າ (GoL, 2026).  

ຈາກສະພາບທິດທາງລວມຂ້າງເທິງທີື່ລັດຖະບານຕ້ອງການຂັບ
ເຄ ື່ອນ ເຊ ື່ອມໂຍງໃສ່ສະພາບຄວາມເປັນຈິງຂອງທ ລະກິດລາວ ທີື່ສ່ວນ
ໃຫຍ່ເປັນຈ ນລະວິສາຫະກິດ, ວິສາຫະກິດຂະໜາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ, 
ເພ ື່ອເປັນການປັບຕົວເຂົຶ້າກັບສະພາບການພັດທະນາ ການຄ້າຮູບແບບໃ
ໝ່. ຈາກບົດຮຽນຂອງຕ່າງປະເທດ ໃນການເຕີບໂຕຂອງທ ລະກິດການ
ຄ້າທາງເອເລັກໂຕຣນິກ ແມ່ນກ້າວກະໂດດ ແລະ ຍ ນຍົງ. ການສ້າງຖານ
ລາຍຮັບໃໝ່ໃຫ້ແກ່ລ ັດຖະບານຈາກທ ລະກິດດັ ົ່ ງກ ່າວ ມ ູນຄ່ າ
ມະຫາສານ. ຂໍໍ້ມູນທ ລະກິດທີື່ເຂົຶ້າລະບົບ TaxRIS ໃນ ສປປ ລາວ ທີື່
ມີ 119,046 ຫົວໜ່ວຍ. ຈາກຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດໃນທົົ່ວປະເທດ 
135,789 ຫົວໜ່ວຍ. ເຊ ື່ອມໂຍງຂໍໍ້ມູນການພັດທະນາດີຈີຕອນ ໃນປີ 
2025, ຈາກຂໍໍ້ມູນປະຊາກອນລາວ 7.90 ລ້ານຄົນ, ໃນນັຶ້ນ 85.2% 
ແມ່ນຜູ ້ໃຊ້ອ ປະກອນໂທລະສັບມ ຖ  (ທຽບເທົົ່າ 6.72 ລ້ານຄົນ), 
63.6% ສາມາດເຂົຶ້າເຖິງອິນເຕີເນັດ (ທຽບເທົົ່າ 5.03 ລ້ານຄົນ) ແລະ 
58.2% ໄດ ້ນ  າໃຊ ້ສ  ື່ອອນລາຍ (ທຽບເທົ ົ່ າ  4 .60 ລ ້ ານຄ ົນ) 
(Kepios,2025).  

ແຕ່ການສ້າງກົນໄກການເກັບລາຍຮັບຈາກທ ລະກິດອອນລາຍ 
ຢ່າງເປັນລະບົບຄົບຊຸດ ຖ ເປັນວຽກໃໝ່ ແລະ ມີພົວພັນກັບຫຼາຍຂະແໜ
ງການ, ມີການພົວພັນກັບຫຼາຍຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດ ມີທັງບໍລິສັດຂ້າມ
ຊາດ ແລະ ທ ລະກິດພາຍໃນ. ໃນໄລຍະຜ່ານມາ ສປປ ລາວ ແມ່ນຍັງບໍໍ່
ທັນມີລະບົບທັນສະໄໝ ມາຕິດຕາມ-ຄ ້ມຄອງທ ລະກິດທາງອອນລາຍ
ຢ່າງຄົບຊຸດ.  

ດັົ່ງນັຶ້ນ, ເພ ື່ອຊ່ວຍໃຫ້ລັດມີລາຍຮັບຫຼາຍຂ ຶ້ນ ຕ້ອງໄດ້ຊອກວິທີ
ການໃໝ່ທີື່ມີຄວາມທັນສະໄໝ ແລະ ນ າໃຊ້ໄດ້ສະດວກສະບາຍ  ແນ່
ໃສ່ຂະຫຍາຍຖານລາຍຮັບໃໝ່ ທີື່ເປັນໄປໄດ້ ພ້ອມທັງແກ້ໄຂຂໍໍ້ຈ າກັດ
ຂອງພາກລັດ (ການຄ ້ມຄອງທີື່ບໍ ໍ່ທົົ່ວເຖິງ) ເພ ື່ອປະກອບສ່ວນແກ້ໄຂ
ບັນຫາຂໍໍ້ຍ ້ງຍາກທາງເສດຖະກິດ ແລະ ການເງິນ ທີື່ປະເທດກ າລັງພົບພໍໍ້. 
ແຕ່ການລິເລີື່ມດັ ົ່ງກ່າວ ແມ່ນຍັງຢູ່ໃນໄລຍະເລີື່ມຕົ ຶ້ນ ແລະ ຍັງຂາດຂໍໍ້
ມູນຫຼາຍໆຢ່າງ ໂດຍສະເພາະການຄ້າຊາຍແດນທີື່ຕິດພັນກັບ ປະເທດ
ໄທ ທີື່ສ ື່ສານກັນງ່າຍ ເຂົຶ້າໃຈກັນ ແລະ ສປ ຈີນ ຕາມແລວທາງລົດໄຟ 
ລາວ-ຈີນ ທີື່ການຂົນສົົ່ງສະດວກ. ຂະນະທີື່ການຄ້າເອເລັກໂຕຼນິກ ພາຍ
ໃນປະເທດໄດ້ ເຮັດໃຫ້ມີການແລກປ່ຽນສິນຄ້າ ແລະ ການບໍລິການທີື່ມີ
ຄວາມຫຼາກຫຼາຍຂ ຶ້ນ.  

ໂດຍມີທ ລະກິດທີື່ໂດດເດັົ່ນ: OneX, YesPls, Foodpanda, 
E-GetS, Loca, TaxiXanh, KOKKOK Move. ຄວາມກ້າວໜ້າ
ທ ີ ື່ ສ  າ ຄ ັ ນ ອ ີ ກ ອ ັ ນ ໜ  ື່ ງ  ແ ມ ່ ນ ກ າ ນ ເ ປ ີ ດ ໂ ຕ  ເ ວ ັ ບ ໄ ຊ 
www.laoproduct.com.la ໄດ້ເນັ ຶ້ນການສົ ົ່ງເສີມການຂາຍສິນຄ້າ

ກະສິກ າຂອງລາວ. ເຊິື່ງການຊອກຄົຶ້ນຫາ ປັດໄຈທີື່ເປັນເຫດ ແລະ ຜົນ 
ແມ່ນມີຄວາມສ າຄັນ ແລະ ຈ າເປັນ. 

ການສ ກສາໃນຄັຶ້ງນີຶ້ ຈ ື່ງມຈີ ດປະສົງ ສ ກສາປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບ
ການເກັບລາຍຮັບຈາກທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ຢູ່ ສປປ ລາວ 
ເພ ື່ອປະກອບສ່ວນອົງຄວາມຮູ້ໃໝ່ ແລະ ຂໍໍ້ສະເໜີແນະທີື່ຕິດພັນ ເພີື່ມ
ເຕີມ ແລະ ເຕີມເຕັມຊ່ອງຫວ່າງ ດ້ານວິຊາການ ແນ່ໃສ່ເພ ື່ອຊຸກຍູ້
ສົົ່ງເສີມການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ໃຫ້ມີປະສິດທິພາບ ເຮັດໃຫ້ການຄ ້ມ
ຄອງ ມີປະສິດທິຜົນຫຼາຍຂ ຶ້ນກວ່າເກົົ່າ ເພ ື່ອຮັບປະກັນຜົນປະໂຫຍດ
ຮ່ວມ ຂອງຜູ້ຊ ຶ້, ຜູ້ຂາຍ, ລັດຖະບານ ໃນນິເວດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ. 
2.    ອ ປະກອນ ແລະ ວທິກີານສ ກສາຄົຶ້ນຄວາ້ 

ການສ ກສາຄັ ຶ້ ງນ ີ ຶ້ແມ່ນໄດ້ນ າໃຊ ້ວ ິທີການສ ກສາແບບ
ປະລິມານໂດຍນ າໃຊ້ແບບຈ າລອງທາງເສດຖະມະຕິ(ແບບຈ າລອງໂລ
ຈິດ) ໃນການວິເຄາະ ປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບການເກັບລາຍຮັບຈາກທ ລະ
ກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ຢູ່ ສປປ ລາວ ທີື່ເລີື່ມຈາກກ ານົດກ ່ມເປ ົ້າ
ໝາຍ, ເຄ ື່ອງມ ທີື່ໃຊ້ໃນການຄົຶ້ນຄວ້າ, ການເກັບກ າຂໍໍ້ມູນ ແລະ ວິທີ
ການວິເຄາະຂໍໍ້ມູນ ດັົ່ງລ ່ມນີຶ້.  

2.1 ກ ມ່ເປ ົ້າໝາຍ 

ການສ ກສາຄັ ຶ້ງນີ ຶ້ມີຄວາມສົນໃຈຈະລົງເລິກ ສະເພາະຫົວ
ໜ່ວຍທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ໂດຍຈະມີສອງກ ່ມປຽບທຽບຄ : 
ກ ່ມທີື່ເສຍອາກອນອາກອນ ແລະ ກ ່ມທີື່ບໍ ໍ່ໄດ້ເສຍອາກອນອາກອນ. 
ກ ່ມທີື່ເສຍອາກອນອາກອນ ແມ່ນມາຈາກທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣ
ນິກ ຈາກຖານຂໍໍ້ມູນຂອງກົມການຄ້າພາຍໃນ ຈາກຈ ານວນ 151 ຫົວ
ໜ່ວຍ ທີ ື່ມາຂໍໃບອະນ ຍາດການດ າເນີນທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກ
ໂຕຣນິກ. ຂະນະທີື່ກ ່ມທີື່ນ າມາສົມທຽບ ແມ່ນກ ່ມທ ລະກິດທີື່ບໍໍ່ໄດ້ເສຍ
ອາກອນອາກອນ ຈ ານວນຫຼາຍ ທີື່ຍັງມີຂໍໍ້ມູນປະຊາກອນບໍໍ່ຈະແຈ້ງ (ຜູ້
ຄ້າຂາຍສິນຄ້າອອນລາຍແບບບ ກຄົນ, ຜູ້ຂາຍທີື່ເປັນອາຊີບເສີມ ແລະ ຜູ້
ຂາຍລາຍຍ່ອຍອ ື່ນໆ ທີື່ມີຍອດລາຍຮັບຍັງບໍໍ່ສູງ). 

2.2 ເຄ ື່ອງມ ທີື່ໃຊໃ້ນການຄົຶ້ນຄວາ້ 

ເຄ ື່ອງມ ທີື່ໃຊ້ໃນການເກັບຂໍໍ້ມູນໃນຄັຶ້ງນີຶ້ແມ່ນນ າໃຊ້ແບບ
ສອບຖາມ ປະກອບມີແບບສອບຖາມແບບປິດ ແລະ ແບບເປີດ ໂດຍໃຫ້
ຜູ້ຕອບແບບສອບຖາມສາມາດລາຍງານສະພາບການດ າເນີນທ ລະກິດ, 
ຄວາມຄິດເຫັນ ແລະ ສະເໜີຄ າແນະນ າຕໍໍ່ພາກລັດ. ໂດຍປະກອບດ້ວຍ
ຄ າຖາມແບບປິດທີື່ມີຄ າຕອບໃຫ້ເລ ອກເອົາຄ າຕອບດຽວທີື່ມີໃຫ້ເລ ອກ
ຢູ່ໃນແບບສອບຖາມ ເພ ື່ອສ້າງຄວາມສະດວກໃຫ້ແກ່ຜູ້ຕອບແບບສອບ
ຖາມ ແລະ ຄ າຖາມແບບເປີດ ທີື່ຜູ້ຕອບສາມາດເລ ອກໄດ້ຫຼາຍຄ າຕອບ, 
ສາມາດສະແດງຄວາມຄິດເຫັນ ແລະ ສະເໜີແນະຢ່າງໄດ້ອິດສະຫຼະ 
ເພ ື່ອນ າມາເປັນຂໍໍ້ມູນໃນການຄົຶ້ນຄວ້າບັນຫາ ແລະ ປັບປ ງແກ້ໄຂເຮັດ
ໃຫ້ວຽກງານການແຈ້ງມອບລາຍຮັບຜ່ານລະບົບເອເລັກໂຕຼນິກ ມີຮັບຮູ້
ໄດ້ຫຼາຍຂ ຶ້ນ. 

ໂດຍແບບສອບຖາມປະກອບມີ 8 ພາກໃຫຍ່ຄ : ຂໍໍ້ມູນທົົ່ວໄປ
ຂອງຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດ ທີື່ສອບຖາມຂໍໍ້ມູນເຈົຶ້າຂອງວິສາຫະກິດ ເຊັົ່ນ: 
ເພດ, ອາຍ , ທີື່ຢູ່ຕິດຕໍໍ່; ຂໍໍ້ມູນພ ຶ້ນຖານດ້ານການດ າເນີນທ ລະກິດ ເຊັົ່ນ: 
ຊ ື່ວິສາຫະກິດ, ທີື່ຕັຶ້ງ, ປີສ້າງຕັຶ້ງ, ແມ່ນທ ລະກິດໃນລະບົບ ຫຼ  ນອກ
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ລະບົບ, ທ ນຈົດທະບຽນ, ຈ ານວນແຮງງານ, ສິນຄ້າທີື່ຈ າໜ່າຍ, ແຫ່ຼງທີື່
ມາຂອງສິນຄ້າ; ສະພາບການດ າເນີນທ ລະກິດໃນປັດຈ ບັນ ສອບຖາມ
ເຖິງລາຍຮັບ, ລາຍຈ່າຍ, ທ່າອຽງການຂະຫຍາຍໂຕຂອງທ ລະກິດ; ການ
ປະກອບພັນທະໃຫ້ລັດໃນໄລຍະຜ່ານມາ ເຊັົ່ນໄດ້ເສຍອາກອນ ຫຼ  ບໍໍ່, ໄດ້
ເສຍອາກອນຫຍັງແດ່, ການອ ານວຍຄວາມສະດວກໃນການເສຍ
ອາກອນເປັນແນວໃດ; ຄວາມຮູ້ດ້ານລະບຽບການຂອງທ ລະກິດ ເຊັົ່ນ ວິ
ສາຫະກິດມີຄວາມຮູ້ກ່ຽວກັບດ າລັດວ່າດ້ວຍການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກບໍໍ່ 
ແລະ ນິຕິກ າທີື່ກ່ຽວຂ້ອງ; ທັດສະນະຕໍໍ່ປັດໄຈພາຍນອກທີື່ກະທົບຕໍໍ່ທ ລະ
ກິດວ່າ ຢູ່ໃນລະດັບໃດ; ຄວາມຕ້ອງການຂອງທ ລະກິດໃນຕໍໍ່ໜ້າ ເຊັົ່ນ: 
ການເຂົຶ້າເຖິງຂໍໍ້ມູນ ແລະ ຊ່ອງທາງການຈ າໜ່າຍແບບໃໝ່, ແຫ່ຼງທ ນ, 
ການຝຶກອົບຮົມ; ຄ າຄິດເຫັນ ແລະ ຂໍໍ້ສະເໜີແນະຕໍໍ່ພາກລັດ.  

2.3 ການເກບັກ າຂໍໍ້ມນູ 

ການເກັບກ າຂໍໍ້ມູນ ແມ່ນເລີື່ມໃນ 2 ເດ ອນຕົຶ້ນປີ 2026 ໂດຍ
ພັດທະນາ ແລະ ນ າໃຊ້ແບບສອບຖາມ ນ າທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣ
ນິກ ຈ ານວນ 79 ຫົວໜ່ວຍ ຈາກສອງກ ່ມເພ ື່ອການປຽບທຽບຄ : ກ ່ມ
ທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກທີື່ເສຍອາກອນອາກອນ ແລະ ກ ່ມທີື່ບໍໍ່
ໄດ້ເສຍອາກອນ  ເຊິື່ງປະກອບມີຫົວໜ່ວຍ: ທ ລະກິດຊ ຶ້-ຂາຍອອນລາຍ, 
ການຂົນສົົ່ງພັດສະດ , ບໍລິສັດ ນ າເຂົຶ້າ ແລະ ສົົ່ງອອກ, ຜູ້ໃຫ້ບໍລິເວັບໄຊ
ຊ ຶ້-ຂາຍ ອອນລາຍ, ຜູ້ໃຫ້ບໍລິການແອບພີເຄຊັນ  ແລະ ຜູຄ້າຂາຍສິນຄ້າ
ອອນລາຍແບບບ ກຄົນ, ຜູ້ຂາຍທີື່ເປັນອາຊີບເສີມ ແລະ ຜູ້ຂາຍລາຍ
ຍ່ອຍອ ື່ນໆ ທີື່ຕັຶ້ງຢູ່ 3 ແຂວງ (ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ, ຈ າປາສັກ ແລະ 
ຫຼວງພະບາງ). ໄດ້ນ າໃຊ້ແບບສອບຖາມ ທີື່ອອກແບບມາຢ່າງເປັນ
ລະບົບ ທັງແບບອອນລາຍ ແລະ ອ໋ອບລາຍ ເປັນເຄ ື່ອງມ ໃນການເກັບກ າ
ຂໍໍ້ມູນ. ສ າລັບວິທີການໃນການເກັບກ າຂໍໍ້ມູນແມ່ນນ າໃຊ້ 2 ວທີິ: ການ
ສ າພາດແບບເຊິື່ງໜ້າ ແລະ ການຕອບແບບສອບຖາມ ຜ່ານອອນລາຍ 
(google form).  

2.4 ວທິກີານວເິຄາະຂໍໍ້ມນູ  

ວິທີການວິເຄາະຂໍ ໍ້ມູນ ແມ່ນດ າເນີນການຕາມເຕັກນິກທາງ

ເສດຖະມິຕິ. ຈາກໂດຍແບບຈ າລອງ Logit ມີພ ຶ້ນຖານມາຈາກ ແບບ

ຈ າລອງຄວາມນ່າຈະເປັນແບບເສັຶ້ນ (Linear Probability Model: 

LPM) ທີື່ມີຮູບແບບ ທີື່ມີພ ຶ້ ຶ້ນຖານຂອງຮູບແບບການຖົດຖອຍໂລຈິດ

ສະຕິກຫຼາຍຕົວ (ໂລຈິດ) ອະທິບາຍຕົວແປຜົນໄດ້ຮັບແບບໄບນາຣີ 

ໂດຍໃຊ້ຕົວແປເອກະລາດ ຫຼ  ຕົວແປອະທິບາຍຫຼາຍຕົວ, ເພ ື່ອປ່ຽນ

ຄວາມເປັນໄປໄດ້ໃຫ້ເປັນອັດຕາສ່ວນຮ້ອຍ ໃນການເຊ ື່ອມໂຍງຟັງຊັນ. 

ໃຫ້ຂຽນຕ າລາຂອງແບບຈ າລອງ Logit, ຈາກນັຶ້ນຈິງປັບມາ

ເປັນສົມຜົນເສັຶ້ນຊ ື່ ດັົ່ງລ ່ມນີຶ້: 

ln (
𝑃𝑖

1−𝑃𝑖
) = 𝛽0 +∑𝛽𝑘𝑋𝑘𝑖 ຫຼ  𝑃(𝑌𝑖 = 1) =

𝜦(𝑿𝒊𝜷) 
ເຊິື່ງປະກອບດ້ວຍ 4 ຂັຶ້ນຕອນຄ  ວິເຄາະ ຄ່າສະຖິຕິພ ຶ້ນຖານ

ຂອງຕ ົວປ ່ຽນ  (Summarize);  ການກວດສອບ Correclation 

Matrix ເພ ື່ອປະເມິນຄວາມສ າພັນ ເຊິ ື່ງກັນ ແລະ ກັນ ລະຫວ່າງຕົວ

ປ ່ຽນອິດສະຫຼະ  (Independent Variables); ຄາດປະມານແບບ 

(Multinomial Logit) ເພ ື່ອຫາຄ່າສ າປະສິດ ທີື່ເຮັດໃຫ້ແບບຈ າລອງ

ອະທິບາຍພ ດຕິກ າຂອງຂໍ ໍ້ມູນໄດ້ດີທີ ື່ສ ດ ແລະ ອະທິບາຍຜົນຄາດ

ປະມານ(Marginal Effect ) ເນ ື່ອງຈາກຄ່າສ າປະສິດ  ທີ ື່ໄດ້ຈາກ

ແບບຈ າລອງ ເປັນຄ່າ ທີື່ຍາກຕໍໍ່ການຕີຄວາມໝາຍໃນທາງເສດຖະສາດ, 

ຈ ື່ງຕ້ອງຄ ານວນຫາຄ່າ Marginal Effect. 

ສ າລັບວິທີການວິເຄາະສົມຜົນຖົດຖອຍ ແມ່ນນ າໃຊ້ໂປຣ
ແກຣມ STATA 17  ເປັນເຄ ື່ອງມ ໃນການວິເຄາະ.  ສາມາດຂຽນສົມ
ຜົນການວິເຄາະ ໄດ້ດັົ່ງຕໍໍ່ໄປນີຶ້: 

 

𝒕𝒂𝒙 = 𝜷𝟎 +𝜷𝟏𝒆𝒅𝒖 + 𝜷𝟐𝒊𝒏𝒇 + 𝜷𝟑𝒚𝒆𝒂𝒓 +  𝜷𝟒𝒍𝒂𝒃𝒐𝒖𝒓+ 𝜷𝟓𝑰𝒏𝒄𝒐𝒎𝒆 + 𝜷𝟔 𝒇𝒂𝒄𝒊𝒍𝒊𝒕𝒂𝒕𝒆 + 𝜷𝟕𝒇𝒊𝒏𝒂𝒏𝒄𝒆 +

𝜷𝟖𝒃𝒑 + 𝜷𝟗𝒓𝒖𝒍𝒆 + 𝜷𝟏𝟎𝒂𝒄𝒓 + 𝜷𝟏𝟏𝒂𝒕𝒊 + 𝜺  (1) 
ຄວາມໝາຍຂອງແຕ່ລະຕົວປ່ຽນ, ການກ ານົດຄວາມໝາຍ, ຫົວໜ່ວຍວັດແທກ ແລະ ການພົວພັນ ໄດ້ສະແດງ ແລະ ຖ ກອະທິບາຍໄວ້

ດັົ່ງນີຶ້: 
ຕາຕະລາງທີ 1: ຄວາມໝາຍ, ຫົວໜ່ວຍການວັດແທກ ແລະ ການພົວພັນຂອງແຕ່ລະຕົວປ່ຽນ 

ຕວົປຽ່ນ ຄວາມຫມາຍ ຫວົໜວ່ຍວດັແທກ ການພວົພນັ ແຫຼງ່ຂໍໍ້ມນູ 

tax 
ໄດ ້ ເສຍອາກອນໃນໄລຍະຜ ່ ານມາ 
(2025) 

ທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ໄດ້ເສຍ
ອາກອນ = 1 
ທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ບໍໍ່ໄດ້ເສຍ
ອາກອນ = 0 

 

Q 4.1 

edu ລະດັບການສ ກສາ ປ ີ +    Q1.1.1 

inf ການເຂົຶ້າເຖິງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານດ້ານນິຕິກ າ  
1 ຫາ 5, 5 ມີການເຂົຶ້າເຖິງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານ
ດ້ານນິຕິກ າດີຫຼາຍ, 1 ມີການເຂົ ຶ້າເຖິງຂໍໍ້
ມູນຂ່າວສານດ້ານນິຕິກ າ ຫຍ ້ງຍາກຫຼາຍ  

+ Q3.10 

year ອາຍ ກິດຈະການ ຈ ານວນປີ + Q2.1 
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labour ຈ ານວນແຮງງານ  

ຈ ານວນແຮງງານຂອງວິສາຫະກິດໃນແຕ່
ລະຊ່ວງ.1 ແມ່ນມີແຮງງານ 1-5 ຄົນ; 2 
ແມ່ນມີແຮງງານ6-50 ຄົນ; 3 ແມ່ນມີແຮງ
ງານ 51-99ຄົນ; 4 ແມ່ນມີແຮງງານຫຼາຍ
ກວ່າ 100 ຄົນ 

+ Q2.8 

income ລາຍຮັບຂອງທ ລະກິດ 

ລາຍຮັບຂອງວິສາຫະກິດໃນແຕ່ລະຊ່ວງ.1 
ແມ່ນ ບໍໍ່ເກີນ 50 ລ້ານກີບ; 2 ແມ່ນບໍໍ່ເກີນ 
240 ລ້ານກີບ; 3 ແມ່ນບໍໍ່ເກີນ 1.8 ຕ ຶ້ກີບ; 
4 ແມ່ນບໍໍ່ເກີນ 7.2 ຕ ຶ້ກີບ; 5 ແມ່ນ ຫຼາຍ
ກວ່າ 7.2 ຕ ຶ້ກີບ; 

+ Q2.3 

facilitate 
ການອ ານວຍຄວາມສະດວກການເສຍ
ອາກອນ 

1 ຫາ 5, 5 ມີການອ ານວຍຄວາມສະດວກ
ດີຫຼາຍ, 1 ການອ ານວຍຄວາມສະດວກບໍໍ່ດີ
ຫຼາຍ 

+ Q4.5 

finance ການເຂົຶ້າຫາແຫ່ຼງທ ນ 
1 ເຂົຶ້າເຖິງ 

0 ບໍໍ່ເຂົຶ້າເຖິງ 
+ Q5.7 

bp 
ສະພາບການດ າເນີນທ ລະກິດ 2-3 ປີ 
ຜ່ານມາ 

1 – 5, 1 ຫຸຼດລົງຫຼາຍ, 5 ດີຂ ຶ້ນຫຼາຍ + Q2.4.1 

rule 
ຄວາມເຂົ ຶ້າໃຈຕໍໍ່ກັບນິຕິກ າທີ ື່ກ່ຽວຂ້ອງ
ກັບການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ 

ລະດັບຄວາມເຂົ ຶ້າໃຈ ແຕ່ 1 ຫາ 5, 1 ບໍໍ່
ເຂົຶ້າໃຈເລີຍ ແລະ 5 ເຂົຶ້າໃຈດີຫຼາຍ + Q5.2 

acr 
ໄດ້ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວກັບການ
ເສຍອາກອນ 

1= ໄດ້ຮັບ  
0= ບໍໍ່ໄດ້ຮັບ + Q4.4 

ati 
ທັດສະນະຕໍໍ່ກັບການບໍລິການຂອງພາກ
ລັດ  

1-5, 5 ມີຄວາມພໍໃຈຫຼາຍທີ ື່ສ  ດ, 1 ມີ
ຄວາມພໍໃຈໜ້ອຍທີື່ສ ດ 

+ Q6.1 

ແຫ່ຼງຂໍໍ້ມູນ: ໄດ້ຈາກການທົບທວນບົດຄົຶ້ນຄວ້າວິທະຍາສາດທີື່ກ່ຽວຂ້ອງ, 2025
  

3.   ຜນົໄດຮ້ບັ 
3.1 ປດັໄຈທີື່ມຜີນົຕໍໍ່ກບັການເກບັລາຍຮບັຈາກທ ລະກດິການຄາ້ເອເລກັ
ໂຕຣນກິ ຢູ ່ສປປ ລາວ 
 ຜົນການຄາດປະມານບັນດາຕົວປ່ຽນໃນແບບຈ າລອງ Logit 

Model ດ້ວຍການນ າໃຊ້ໂປຣແກຣມ STATA.17 ໄດ້ສະແດງໃຫ້ວ່າ

ຕົວປ່ຽນທີ ື່ນ  າມາທົດສອບ ສາມາດອະທິບາຍ ແບບຈ າລອງໄດ້ 

29.35% (R2=0.2935) ສະແດງວ່າແບບຈ າລອງມີຄວາມເໝາະສົມ

ໂ ດ ຍ ລ ວ ມ  (Model Goodness of Fit) ແ ລ ະ  ຄ ່ າ  Prob> 

chi2=0.0476 ສະແດງວ່າ ຕົວປ່ຽນອິດສະລະ ທັງໝົດໃນແບບຈ າລອງ 

ມີຜົນກະທົບຕໍໍ່ຕົວປ່ຽນຕາມ. ຢ່າງມີຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ (ລະດັບ

ຄວາມເຊ ື່ອໝັຶ້ນ 95%. ໂດຍສາມາດອະທິບາຍແບບຈ າລອງການເສຍ

ອາກອນ ຫຼ  ບໍໍ່ເສຍອາກອນດັົ່ງນີຶ້:
 

ຕາຕະລາງທ ີ2: ສະແດງຜນົການຄາດປະມານດວ້ຍແບບຈ າລອງ Logistic Regression 

tax Coefficient   std. err. z P>z [95% conf. interval] 

edu -0.35 0.23 -1.51 0.13 -0.81 0.10 

inf 0.03 0.36 0.07 0.94 -0.67 0.73 

year 0.01 0.06 0.14 0.89 -0.11 0.13 

income 0.08 0.40 0.19 0.85 -0.72 0.87 

facilitate 0.55 0.38 1.43 0.15 -0.20 1.30 

finance -0.46 1.35 -0.34 0.73 -3.11 2.19 

bp -0.35 0.36 -0.96 0.34 -1.06 0.36 
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rule -0.69 0.43 -1.6 0.11 -1.53 0.15 

acr 1.93 0.87 2.23 0.03 0.23 3.64 

ati 1.15 0.54 2.12 0.03 0.09 2.21 

labour 0.64 0.85 0.75 0.45 -1.03 2.32 

_cons 2.27 4.51 0.5 0.61 -6.57 11.11 

ແຫ່ຼງຂໍໍ້ມູນ: ຈາກການວິເຄາະຂອບຄະນະຜູ້ຂຽນ ໂດຍນ າໃຊ້ໂປຣແກຣມ STATA.17, 2026. 

Number of obs=79, Prob> chi2=0.0476, Pseudo R2=0.2935 

  ຄ່າສ າປະສິດການພົວພັນ ເຊິື່ງຍັງບໍໍ່ສາມາດອະທິບາຍການພົວພັນລະຫວ່າງຕົວປ່ຽນຕາມ ແລະ ຕົວປ່ຽນອິດສະຫລະໄດ້ເທ ື່ອ. ເນ ື່ອງຈາກແບບຈ າ

ລອງ Logit ບໍໍ່ໄດ້ເປັນແບບເສັຶ້ນຊ ື່ (None Linear).  

ດັົ່ງນັຶ້ນ, ເພ ື່ອໃຫ້ສາມາດວິເຄາະ ແລະ ອະທິບາຍຄ່າສ າປະສິດໄດ້.ໄດ້ຈ າເປັນໄດ້ໃຊ້ Marginal Effect ເຂົຶ້າໃນການວິເຄາະ ແລະ ອະທິບາຍ

ຜົນຂອງຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະຕໍໍ່ຕົວປ່ຽນຕາມດັົ່ງນີຶ້:  

ຕາຕະລາງທີ 3: ສະແດງຜົນການຄາດປະມານ (Marginal Effect) ຂອງແບບຈ າລອງ Logit Model 

variable dy/dx Std. err. z P>z [95%C.I.] X 

edu -0.06 0.04 -1.53 0.13 0.14 0.02 15.89 

inf 0.00 0.06 0.07 0.94 0.12 0.13 3.46 

year 0.00 0.01 0.14 0.89 0.02 0.02 4.82 

income 0.01 0.07 0.19 0.85 0.13 0.15 2.51 

facilitate 0.10 0.07 1.47 0.14 0.03 0.22 2.87 

finance -0.09 0.27 -0.32 0.75 0.63 0.45 0.14 

bp -0.06 0.06 -1.03 0.30 0.18 0.05 3.22 

rule -0.12 0.08 -1.58 0.11 0.27 0.03 2.89 

acr** 0.35 0.15 2.42 0.02 0.07 0.64 0.56 

ati** 0.20 0.09 2.11 0.04 0.01 0.39 3.38 

labour 0.11 0.14 0.81 0.42 0.16 0.38 1.35 
 

ແຫ່ຼງຂໍໍ້ມູນ: ຈາກການວິເຄາະດ້ວຍໂປຣແກຣມ STATA.17, 2026. 
ໝາຍເຫດ: (***) (**) (*)  ແມ່ນລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 1 ສ່ວນຮ້ອຍ; 5 ສ່ວນຮ້ອຍ; 10 ສ່ວນຮ້ອຍ ຕາມລ າດັບ.
 

 ຜ ົ ນ ຂອງກ ານຄ າດປ ະມ ານແບບຈ  າ ລ ອ ງ  Logistic 

Regression ຈາກ 11 ຕົວປ່ຽນທີື່ນ າມາທົດສອບ. ການຄົຶ້ນຄວ້າຄັຶ້ງນີຶ້ 

ພົບວ່າ ມີພຽງ 2 ປັດໄຈເທົົ່ານັຶ້ນ ທີື່ເປັນປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບການເກັບ

ລາຍຮັບຈາກທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ຢູ ່ສປປ ລາວ ຄ : ປັດໄຈ

ການໄດ້ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວກັບການເສຍອາກອນ (acr) ແລະ 

ປັດໄຈທັດສະນະຂອງທ ລະກິດ ຕໍໍ່ກັບການບໍລິການຂອງພາກລັດ (ati).  

ເຊິື່ງຜົນຂອງແບບຈ າລອງສາມາດອະທິບາຍໄດ້ດັົ່ງນີຶ້: 

ປ ັດໄຈການໄດ້ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວກັບການເສຍ
ອາກອນ (acr) ຈາກຜົນການຄາດປະມານບັນດາຕົວປ່ຽນໃນແບບຈ າ
ລອງ ອະທິບາຍໄດ້ວ່າ ເມ ື່ອຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ 
ໄດ້ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວກັບການເສຍອາກອນ ແມ່ນຈະມີໂອກາດ
ເສຍອາກອນ ໄດ້ສູງກວ່າ ທ ລະກິດທີື່ບໍໍ່ໄດ້ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວ
ກັບການເສຍອາກອນ ຫຼາຍກວ່າ 35 ສ່ວນຮ້ອຍ ດ້ວຍລະດັບສ າຄັນ

ທາງສະຖິຕິ 5 ສ່ວນຮ້ອຍ. ສິື່ງດັົ່ງກ່າວ ສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ເຖິງຄວາມ
ສ າຄັນຂອງຂອງປັດໄຈການປະຖົມນິເທດ ເພ ື່ອເຮັດໃຫ້ຜູ້ປະກອບການ
ເຂົ ຶ້າໃຈ ເຖິງຂັ ຶ້ນຕອນການຈົດທະບຽນ ແລະ ການແຈ້ງອາກອນທີື່
ຖ ກຕ້ອງ, ວິທີການແຍກລາຍຮັບສ່ວນຕົວ ແລະ ລາຍຮັບທ ລະກິດ, 
ການເຂົຶ້າໃຈເຖິງປະເພດອາກອນທີື່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການຄ້າເອເລັກໂຕຣ
ນິກ (ອາກອນມູນຄ່າເພີື່ມ, ອາກອນກ າໄລ, ອາກອນເໝົາຈ່າຍ). ການ
ເຂົຶ້າໃຈຜູ້ປະກອບການ ເປັນບາດກ້າວໃນການເຂົຶ້າສູ່ລະບົບອາກອນງ່າຍ
ຂ ຶ້ນ. ນອກນັຶ້ນການປະຖົມນິເທດມັກຈະມາພ້ອມກັບການແນະນ າວິທີ
ການ, ເຄ ື່ອງມ  ແລະ ທັກສະການນ າໃຊ້ລະບົບໃບເກັບເງິນເອເລັກ
ໂຕຣນິກ, ການນ າໃຊ້ແພລດຟອມແຈ້ງອາກອນອອນໄລນ໌ຂອງລັດ 
ແລະ ມີໂອກາດເຂົ ຶ້າສູ ່ຂັ ຶ້ນຕອນໃນການດ າເນີນທ ລະກິດຢ່າງເປັນມ 
ອາຊີບ. 

ປັດໄຈທັດສະນະຂອງທ ລະກິດ ຕໍໍ່ກັບການບໍລິການຂອງພາກ
ລັດ (ati): ເມ ື່ອພາກທ ລະກິດມີລະດັບຄວາມພໍໃຈສູງຕໍໍ່ການບໍລິການ
ຂອງພາກລັດ ແມ່ນຈະມີໂອກາດເສຍອາກອນ ຂອງທ ລະກິດການຄ້າເອ
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ເລັກໂຕຣນິກ ໄດ້ຫຼາຍກວ່າທ ລະກິດທີື່ມີຄວາມພໍໃຈໃນລະດັບໜ້ອຍ 
ຫຼາຍກວ່າ 20 ສ່ວນຮ້ອຍ. ດ້ວຍລະດັບສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 5 ສ່ວນຮ້ອຍ.  
ສິື່ງດັົ່ງກ່າວ ສະແດງໃຫ້ເຫັນ ເຖິງຄວາມສ າຄັນໃນການໃຫ້ບໍລິການຂອງ
ພາກລັດ. ເພາະເມ ື່ອທ ລະກິດມີຄວາມເຊ ື່ອໝັຶ້ນ ແລະ ມີຄວາມໄວ້
ວາງໃຈ ຈະປ່ຽນທັດສະນະຄະຕິຂອງເຂົາເຈົຶ້າ ຈາກ ການຖ ກບັງຄັບການ
ຈ່າຍອາກອນໃຫ້ກາຍເປັນ ພັນທະທາງຈັນຍາບັນ ແລະ ຄວາມ
ຮັບຜິດຊອບຕໍໍ່ສັງຄົມ. ໃນທາງກົງກັນຂ້າມ, ຖ້າທ ລະກິດບໍໍ່ພໍໃຈໃນການ
ບໍລິການຕ ່າ, ເຂົາເຈົຶ້າຈະມີແນວໂນ້ມທີື່ຈະມີທັດສະນະຄະຕິທີື່ບໍໍ່ດີ ແລະ 
ພະຍາຍາມຫຼົບຫຼີກອາກອນ ເພາະຮູ້ສ ກວ່າຖ ກເອົາປຽບ. ນອກນັຶ້ນເມ ື່ອ
ການບໍລິການອາກອນຂອງລັດຍ ່ງຍາກ, ຊັກຊ້າ, ຊັບຊ້ອນ, ຕົຶ້ນທ ນດ້ານ
ເວລາ ແລະ ເອກະສານຈະສູງ ເຮັດໃຫ້ທ ລະກິດເລ ອກທີື່ຈະ ຢູ ່ນອກ
ລະບົບ. ແຕ່ຖ້າການບໍລິການດີ ແລະ ງ່າຍ, ຈະເຮັດໃຫ້ໂອກາດໃນການ
ເຂົຶ້າສູ່ລະບົບອາກອນເພີື່ມຂ ຶ້ນ. 

4. ວພິາກຜນົ 
ຈາກຜົນການສ ກສາເຫັນວ່າເປັນໄປຕາມສົມມ ດຖານທີື່ຕັຶ້ງໄວ້. 

ການສ ກສາປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບການເກັບລາຍຮັບຈາກທ ລະກິດການຄ້າ
ເອເລັກໂຕຣນິກ ຢູ່ ສປປ ລາວ ພົບວ່າ ມີ 2 ປັດໄຈຄ : ປັດໄຈການໄດ້
ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວກັບການເສຍອາກອນ (ACR) ການທີື່ທ ລະ
ກິດອອນໄລນ໌ສ່ວນຫຼາຍ (ໂດຍສະເພາະ MSMEs) ບໍໍ່ໄດ້ຈົບດ້ານບັນຊີ 
ຫຼ  ກົດໝາຍ. ການປະຖົມນິເທດຈະຊ່ວຍໃຫ້ເຂົາເຈົຶ້າຮູ້ ແລະ ເຂົຶ້າໃຈ 
ວິທີການຄິດໄລ່ ແລະ ຜົນປະໂຫຍດ ເຮັດໃຫ້ຫຼຸດຄວາມຢ້ານກົວ ແລະ 
ເພີ ື່ມຄວາມສະໝັກໃຈໃນການຈ່າຍ. ຂະນະທີື່ປັດໄຈທັດສະນະຂອງ
ທ ລະກິດ ຕໍໍ່ກັບການບໍລິການຂອງພາກລັດ (ATI) ເມ ື່ອຜູ້ປະກອບການ
ຮູ້ສ ກວ່າ ລັດຖະບານນ າໃຊ້ອາກອນໄປພັດທະນາພ ຶ້ນຖານໂຄ່ງລ່າງ 
(ເຊັົ່ນ: ໄຟຟ້າ, ນ ໍ້າປະປາ, ອິນເຕີເນັດ, ເສັຶ້ນທາງ ແລະ ລະບົບຂົນສົົ່ງ) ຫຼ  
ເຈົຶ້າໜ້າທີື່ໃຫ້ບໍລິການດ້ວຍຄວາມໂປ່ງໄສ ແລະ ເປັນມິດ ຈະເກີດຄວາມ
ເຕັມໃຈຈ່າຍຫຼາຍຂ ຶ້ນ ແມ່ນປັດໄຈທີື່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບການເກັບລາຍຮັບຈາກ
ທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ຢູ່ ສປປ ລາວ. 

 ເຊິື່ງຜົນການສ ກສາແມ່ນສອດຄ່ອງກັບການສ ກສາຂອງ Ali 
& Sjursen (2014) ທັດສະນະຄະຕິ ໃນການເສຍອາກອນ ມີຄວາມ
ສ າພັນກັບການໄດ້ຮັບບໍລິການສາທາລະນະ. ເຊິ ື່ງຄວາມຮັບຮູ ້ດ້ານ
ອາກອນ ມີຄວາມສ າພັນທາງບວກ ກັບທັດສະນະຄະຕິໃນການຈ່າຍ
ອາກອນ. ຂະນະທີ ື່ Adiwijaya (2010). ໄດ້ຢືນຢັນວ່າ ການເກັບ
ອາກອນຈາກປະຊາຊົນບໍ ໍ່ແມ່ນເລ ື່ອງງ ່າຍ. ຖ້າອາກອນສູງເກີນໄປ, 
ເຂົາເຈົ ຶ້າຈະປະຕິເສດທີື່ຈະຈ່າຍອາກອນ. ເຊິ ື່ງຜົນການສ ກສາແມ່ນ
ສອດຄ່ອງກັບ ການສ ກສາຂອງ . Roshan & Hajiani (2024) 
ບໍລິສັດທີ ື່ມີຄວາມຮູ ້ ກ່ຽວກັບກົດລະບຽບຂອງການເສຍອາກອນ 
ສາມາດຈ່າຍອາກອນງ່າຍຂ ຶ້ນ; Mahran & Abdul (2023) ແລະ 
Prayoga et al (2024) ຄວາມຮູ້ ແລະ ສິື່ງຈູງໃຈດ້ານອາກອນມີອິດທິ
ພົນໃນທາງບວກຕໍໍ່ການຈ່າຍອາກອນ ຂອງຜູ້ປະກອບການການຄ້າທາງ
ອີເລັກໂຕຣນິກ. ການເຂົຶ້າໃຈ ແລະ ຮັບຮູ້ກົດລະບຽບອາກອນການຄ້າ
ທາງອີເລັກໂຕຣນິກ ມີອິດທິພົນຕໍ ໍ່ການຈ່າຍອາກອນສ າລັບເຈົຶ້າຂອງ
ທ ລະກິດອອນໄລນ໌.   

ນອກນັຶ້ນ ການສ ກສາຂອງ Agbo & Nwadialor (2020): 
ການເກັບອາກອນການຄ້າທາງອີເລັກໂຕຣນິກ ໄດ້ກາຍເປັນບັນຫາ

ສ າຄັນສ າລັບ ທ ລະກິດ ແລະ ຜູ້ບໍລິໂພກ. ສິື່ງທ້າທາຍທີື່ສ າຄັນ ກ່ຽວກັບ
ການຄ້າທາງອີເລັກໂຕຣນິກ ແມ່ນກົດໝາຍທີື່ຄວບຄ ມອາກອນໂດຍກົງ 
ໃນປະຈ ບັນຍັງບໍໍ່ພຽງພໍ ແລະ ຫ້ຼາສະໄໝ.  Setiawan (2018) ພົບວ່າ: 
ລາຍຮັບອາກອນ ຈາກການຄ້າອີເລັກໂຕຣນິກ ມີມູນຄ່າມະຫາສານ 
ແລະ ເປັນຖານລາຍໄດ້ໃໝ່ ທີື່ໜັຶ້ນຄົງ. ແຕ່ການເກັບອາກອນບໍໍ່ຄວນ
ຖ ກບັງຄັບໃຊ້ຢ່າງເຂັຶ້ມງວດ ໃນຕອນເລີື່ມຕົຶ້ນ, ແຕ່ຄວນເນັຶ້ນເຖິງການ
ສົົ່ງເສີມສັງຄົມ ແລະ ໃຫ້ຄວາມຮູ້ຫຼາຍຂ ຶ້ນ. ການເກັບອາກອນ ຍັງຊ່ວຍ
ໃຫ້ແຟດຟອມອອນໄລນ໌ ດ າເນີນການສອດຄ່ອງກັບກົດລະບຽບ ແລະ 
ການຄ ້ມຄອງເສດຖະກິດ. 

ສິື່ງດັົ່ງກ່າວສອດຄ່ອງກັບການສ ກສາຂອງ IIC (2023). ການ
ພັດທະນາການຄ້າຍັງມີຊ່ອງວາງການພັດທະນາໃນການຄ ້ມຄອງ ແລະ 
ສົ ົ່ງເສີມການຄ້າເອເລັກໂຕນິກທີ ື່ແຕກຕ່າງກັນ ເນ ື່ອງມາຈາກ ການ
ພັດທະນາພ ຶ້ນຖານໂຄງລາງ, ລະບົບການສ ສານ ແລະ ມີລະບຽບການທີື່
ຍັງບໍ ໍ່ສອດຄອງກັນ ເຮັດໃຫ້ຈະຫວະການພັດທະນາມີຄວາມບໍໍ່ສົມດ ນ
ກັນ.ການຄົຶ້ນພົບດັົ່ງກ່າວ ແມ່ນມີຄວາມສ າຄັນ ຕໍໍ່ການປັບປ ງນະໂຍບາຍ 
ແລະ ມາດຕະການຄ ້ມຄອງທີື່ປິ ິ່ນອ້ອມ ການເກັບລາຍຮັບສ່ວຍສາ
ອາກອນ. ລວມເຖິງການແກ້ໄຂບັນຫາ ແລະ ອ ປະສັກ ທີື່ທ ລະກິດການ
ຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ພົບພໍໍ້ໃນຂະບວນການຈ່າຍອາກອນ. Li (2018). 
ໂດຍສະເພາະໃນປະເທດ ແລະ ເຂດພ ຶ້ນທີື່ທີ ື່ມີລະບົບອາກອນລ້າຫຼ ັງ 
ແລະ ມີການປັບຕົວຊ້າ. ຖ້າບໍ ໍ່ມີລະບົບອາກອນສະເພາະ, ຈະມີຜົນ
ສະທ້ອນຢ່າງຫຼ ີກລ່ຽງບໍ ໍ່ໄດ້ຈາກການສູນເສຍລາຍຮັບຂອງລັດ ແລະ 
ການສະກັດກັຶ້ນການແຂ່ງຂັນທີື່ຍ ດຕິທ າລະຫວ່າງການຄ້າທາງອີເລັກ
ໂທຣນິກ ແລະ ການເຮັດທ ລະກ າແບບດັຶ້ງເດີມ (ຈະເລີນສ ກ, 2023). 

ຂະນະທີື່ຕົວປ່ຽນອ ື່ນ ເຊັົ່ນ: ລະດັບການສ ກສາ (edu), ການ

ເຂົຶ້າເຖິງຂໍໍ້ມູນຂ່າວສານດ້ານນິຕິກ າ (inf), ອາຍ ກິດຈະການ (year), 

ຈ ານວນແຮງງານ (labour), ລາຍຮັບຂອງທ ລະກິດ (income), 

ການອ ານວຍຄວາມສະດວກໃນການເສຍອາກອນ (facilitate), ການ

ເຂົ ຶ້າຫາແຫຼ່ງທ ນ (finance), ສະພາບການດ າເນີນທ ລະກິດຜ່ານມາ 

(bp), ຄວາມຮັບຮູ ້ດ້ານນິຕິກ າ (rule) ແມ່ນບໍ ໍ່ມີຄວາມສ າຄັນທາງ

ສະຖິຕິ ເຊິື່ງອາດເກີດຈາກກ ່ມຕົວຢ່າງມີຂະໜາດນ້ອຍເກີນໄປ ແລະ 

ເປັນຂໍໍ້ຈ າກັດໃນການເປັນຕົວແທນໃຫ້ແກ່ຫົວໜ່ວຍວິສາຫະກິດການ

ຄ້າເອເລກໂຕຣນິກ ໃນ ສປປ ລາວ ທີື່ມີຈ ານວນຫຼາຍ.  

5. ສະຫຼບຸ 
ການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກໃນ ສປປ ລາວ ທີື່ກ າລັງຂະຫຍາຍຕົວ

ສູງ ຕາມແນວໂນ້ມຄວາມກ້າວໜ້າຂອງເຕັກໂນໂລຊີ  ມີຜູ ້ຊ ົມໃຊ້
ຈ ານວນຫຼາຍ ສາມາດເຂົຶ້າເຖິງເຄ ອຄ່າຍການສ ື່ສານໄດ້ງ່າຍຂ ຶ້ນ ເຮັດໃຫ້
ຖານລູກຄ້າກວ້າງຂ ຶ້ນ ໂດຍນ າໃຊ້ສ ື່ສັງຄົມອອນລາຍ, ເວັບໄຊ ແລະ 
ແອບພີເຄຊັນໃຫ້ເພີື່ມຂ ຶ້ນ. ຂະນະທີື່ການສ້າງກົນໄກການເກັບລາຍຮັບ
ຈາກທ ລະກິດອອນລາຍ ຢ່າງເປັນລະບົບຄົບຊຸດ ຖ ເປັນວຽກໃໝ່ພົວພັນ
ກັບຫຼາຍຂະແໜງການ, ມີການພົວພັນກັບຫຼາຍຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດ ທີື່
ແຈກຢາຍທົົ່ວປະເທດ ມີທັງບໍລິສັດຂ້າມຊາດ ທີື່ມີມູນຄ່າການຄ້າສູງ ທີື່
ໄດ້ ຂະຫຍາຍສາຂາທ ລະກິດເຂົຶ້າມາໃນ ສປປ ລາວ. ການຄ ້ມຄອງທ ລະ
ກິດດັ ົ່ງກ່າວຜ່ານມາ ແມ່ນຍັງບໍ ໍ່ທົົ່ວເຖິງ ບໍ ໍ່ສາມາດເກັບລາຍຮັບຈາກ
ການເຮັດທ ລະກ າໄດ້ ຢ່າເຕັມທ່າແຮງບົົ່ມຊ້ອນທີື່ມີ. ການສ ກສາປັດໄຈ
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ທີື່ມີຜົນຕໍໍ່ກັບການເກັບລາຍຮັບຈາກທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ຢູ່ 
ສປປ ລາວພົບວ່າ ມີ 2 ປັດໄຈຄ  ການໄດ້ຮັບການປະຖົມນິເທດກ່ຽວ
ກັບການເສຍອາກອນ (acr) ແລະ ທັດສະນະຂອງທ ລະກິດ ຕໍໍ່ກັບການ
ບໍລິການຂອງພາກລັດ (ati). ໃນຂະນະທີື່ຕົວປ່ຽນອ ື່ນ ແມ່ນບໍ ໍ່ຜ່ານ
ຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ.  ການຄົຶ້ນພົບດັົ່ງກ່າວ ແມ່ນມີຄວ່າມສ າຄັນ 
ແລະ ສາມາດຕໍໍ່ຍອດໄດ້. ໂດຍສະເພາະການປັບປ ງວຽກງານທີື່ປິິ່ນອ້ອມ 
ການເກັບລາຍຮັບສ່ວຍສາອາກອນ ແລະ ການໃຫ້ບໍລິການຂອງພາກລັດ
ໃຫ້ດີຂ ຶ້ນ ເພ ື່ອແກ້ໄຂບັນຫາ ແລະ ອ ປະສັກ ທີື່ທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກ
ໂຕຣນິກ ພົບພໍໍ້ໃນຂະບວນການຈ່າຍອາກອນ. ຜ່ານການເຂົຶ້າໃຈທ ລະ
ກິດ ແລະ  ກົນໄກການຍົກລະດັບການຊ ຶ້-ຂາຍສິນຄ້າອອນລາຍ ໃຫ້ເປັນ
ລະບົບມ ອາຊີບ ຈາກການລິເລີື່ມການຕິດຕັຶ້ງ ລະບົບການເກັບອາກອນ
ຈາກທ ລະກິດອອນລາຍ ຜ່ານລະບົບ E-Trust ຂອງກົມການຄ້າພາຍ
ໃນ ເຊ ື່ອມກັບລະບົບ TaxRIS  ຂອງກົມສ່ວຍສາອາກອນ. ເຊິ ື່ງ
ອາກອນທີື່ຈະໄດ້ແມ່ນມີມູນຄ່າ ຕາມບໍລິມາດຂອງການຄ້າຂາຍຕົວຈິງ 
ທີື່ມີແນວໂນ້ມເພີື່ມຂ ຶ້ນ ຕາມກະແສການຄ້າໃນປັດຈ ບັນ ທີື່ເສດຖະກິດ
ໄດ້ຫັນເປັນດິຈິຕ໋ອນ. ລວມເຖິງຊ່ວຍອັດຊ່ອງຫວ່າງການຮົົ່ວໄຫຼຂອງ
ລາຍຮັບ ແລະ ເພີື່ມລາຍຮັບເຂົຶ້າງົບປະມານແຫ່ງລັດໄດ້.   

ການຄົຶ້ນຄວ້າຄັຶ້ງນີຶ້ ໄດ້ປະກອບສ່ວນອົງຄວາມຮູ້ໃໝ່ ໃນການ
ກ ານົດໄດ້ ຫຼັກການທີື່ມີຄວາມຊັດເຈນ ໃນການການປັບປ ງນະໂຍບາຍ 
ແລະ ມາດຕະການຄ ້ມຄອງທີື່ປິ ິ່ນອ້ອມ ການເກັບລາຍຮັບສ່ວຍສາ
ອາກອນ. ລວມເຖິງການແກ້ໄຂບັນຫາ ແລະ ອ ປະສັກ ທີື່ທ ລະກິດການ
ຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ພົບພໍໍ້ໃນຂະບວນການຈ່າຍອາກອນ ຂອງທ ລະກິດ
ການຄ້ າເອເລ ັກໂຕຣນິກ  ຂອງ ສປປ ລາວ ໃຫ້ ເປ ັນມ  ອາຊ ີບ 
ປະກອບສ່ວນຊຸກຍູ້ສົົ່ງເສີມການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກໃຫ້ເຕີບໃຫຍ່ ແລະ  
ສ້າງຜົນປະໂຫຍດຮ່ວມ ລະຫວ່າງພາກລັດ, ທ ລະກິດ, ແລະ ສັງຄົມ 
ໂດຍສະເພາະການຊີຶ້ໃຫ້ເຫັນຄວາມສ າຄັນຂອງ ການປັບປ ງບັນດາວຽກ
ງານທີື່ປິິ່ນອ້ອມ ການເກັບລາຍຮັບສ່ວຍສາອາກອນ ແລະ ການບໍລິການ
ຂອງພາກລັດ. 

ໂດຍອີງໃສ່ຜົນການສ ກສາ ແລະ ການທົບທວນບົດຄົຶ້ນຄວ້າ ມີ
ຂໍໍ້ສະເໜີແນະດ້ານວິຊາການດັົ່ງລ ່ມນີຶ້: 

– ປັບປ ງນິຕິກ າທີື່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ໃຫ້
ເປັນກະຕິກາກາງ ທີື່ສອດຄ່ອງກັບສະພາບການຂະຫຍາຍຕົວຂອງພາກ
ທ ລະກິດ ເຊັົ່ນ: ຍົກດ າລັດວ່າດ້ວຍການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກເປັນກົດໝ
າຍ, ປັບປ ງນິຕິກ າກ່ຽວກັບການເກັບອາກອນ ເພ ື່ອສ້າງຄວາມເຊ ື່ອໝັຶ້ນ 
ສ້າງຄວາມໂປ່ງໃສ ແລະ ຫຸຼດຂັຶ້ນຕອນການບໍລິການ. 

– ຮັບປະກັນການແຂ່ງທັນທາງທ ລະກິດທີື່ເປັນທ າ ຫັນຫົວ
ໜ່ວຍທ ລະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກເຂົ ຶ້າສູ ່ລະບົບ ດ້ວຍການສ້າງ
ຄວາມເຂົ ຶ້າໃຈ, ສ້າງເງ ື່ອນໄຂທີ ື່ເອ ຶ້ອອ ານວຍໃນການປະກອບສ່ວນ
ພັນທະໃຫ້ແກ່ລັດທີື່ສະດວກສະບາຍ ແລະ ສາມາດກວດສອບໄດ້ ເພ ື່ອ
ເຮັດໃຫ້ຜູ້ປະກອບການໝັຶ້ນໃຈຕໍໍ່ກັບການປະກອບພັນທະດັົ່ງກ່າວ.  

– ການໂຄສະນາເຜີຍແຜ່ນິຕິກ າທີ ື່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການຄ້າເອ
ເລັກໂຕຣນິກໃຫ້ທົ ົ່ວເຖິງດ້ວຍຫຼາຍຮູບແບບ ແລະ ເຂົ ຶ້າເຖິງງ ່າຍ 
ຮັບປະກັນຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດໃໝ່ເຂົຶ້າໃຈບັນດານິຕິກ າທີື່ມີຢູ່ເປັນຕົຶ້ນ
ແມ່ນການເສຍອາກອນ ຜ່ານການປະຖົມນິເທດ ແລະ ໄດ້ຮັບການ
ອ ານວຍຄວາມສະດວກໃຫ້ທ ລະກິດມາເສຍອາກອນ ເຊັົ່ນ: ການນ າສະເ

ໜີຮູບແບບການປະຖົມນິເທດ ແລະ ການລົງທະບຽນອາກອນທາງອອນ
ລາຍ ໃຫ້ເປັນມາດຕະຖານ ແລະ ປະຢັດ. 

– ຈັດຕັຶ້ງປະຕິບັດການຈົດທະບຽນຜູ້ສະໜອງຕ່າງປະເທດໃຫ້
ທ ລະກິດຕ່າງປະເທດທີື່ຂາຍສິນຄ້າ ຫຼ  ບໍລິການໃຫ້ລູກຄ້າໃນລາວ ຕ້ອງ
ຈົດທະບຽນ ແລະ ເສຍອາກອນ ເພ ື່ອຮັບປະກັນການແຂ່ງຂັນທີື່ເປັນທ າ. 

– ລົງທ ນໃສ່ລະບົບເຕັກໂນໂລຊີ ແລະ ພັດທະນາລະບົບ 
TaxRIS ໃຫ້ທັນສະໄໝ ແລະ ເຊ ື່ອມໂຍງກັບແພລດຟອມການຄ້າເອ
ເລັກໂຕຣນິກ ເພ ື່ອຕິດຕາມ ແລະ ເກັບອາກອນດີຈີຕ໋ອນ ໄດ້ຢ່າງ
ອັດຕະໂນມັດ. 

– ສ້າງຄວາມເຂັຶ້ມແຂງໃຫ້ການຮ່ວມມ ລະຫວ່າງກະຊວງການ
ເງິນ, ກະຊວງອ ດສາຫະກ າ ແລະ ການຄ້າ, ກະຊວງເຕັກໂນໂລຊີ ແລະ 
ການສ ື່ສານ, ທະນາຄານແຫ່ງຊາດ ແລະ ພາກສ່ວນອ ື່ນໆ ເພ ື່ອ
ແລກປ່ຽນຂໍໍ້ມູນ ແລະ ປະສານງານການເກັບລາຍຮັບ. 

ການຄົຶ້ນຄວ້າໃນຄັຶ້ງນີຶ້ ແມ່ນນ າໃຊ້ກ ່ມຕົວຢ່າງຂ້ອນຂ້າງໜ້ອຍ 
ເມ ື່ອທຽບກັບຫົວໜ່ວຍວິສາຫະກິດທີື່ມີທັງໝົດໃນຕະຫຼາດການຄ້າ
ອອນລາຍ, ນອກນັຶ້ນ ແມ່ນການເລ ອກຫົວໜ່ວຍທ ລະກິດ ຈາກ 3 
ແຂວງໃຫຍ່. ເຊິື່ງອາດມີຂໍໍ້ຈ າກັດໃນການເປັນຕົວແທນໃຫ້ວິສາຫະກິດ 
ໃນແຂວງນ້ອຍ. ເຊິື່ງອາດເຮັດໃຫ້ຜົນການປຽບທຽບຂໍໍ້ມູນ ຫົວໜ່ວຍວິ
ສາຫະກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ລະຫວ່າງແຂວງຂະໜາດໃຫຍ່ ແລະ 
ແຂວງຂະໜາດນ້ອຍ ແມ່ນມີຄວາມບໍໍ່ຊັດເຈນ. ຖ້າມີງົບປະມານສະໜັບ
ສະໜູນຕ ື່ມ. ການຄົຶ້ນຄວ້າຄັຶ້ງຕໍໍ່ໄປ ສະເໜີໃຫ້ເພີື່ມຈ ານວນກ ່ມຕົວຢ່າງ
ຂ ຶ້ນ ເພ ື່ອໃຫ້ອະທິບາຍໄດ້ຈະແຈ້ງຂ ຶ້ນຕ ື່ມ. 
6. ຂໍໍ້ຂັດແຍ່ງ 

ຂ້າພະເຈົຶ້າໃນນາມຜູ້ຄົຶ້ນຄວ້າວິທະຍາສາດ ຂໍປະຕິຍານຕົນວ່າ ຂໍໍ້
ມູນທັງໝົດທີື່ມີໃນບົດຄວາມວິຊາການດັົ່ງກ່າວນີຶ້ ແມ່ນບໍໍ່ມີຂໍໍ້ຂັດແຍ່ງ
ທາງຜົນປະໂຫຍດກັບພາກສ່ວນໃດ ແລະ ບໍ ໍ່ໄດ້ເອ ຶ້ອປະໂຫຍດໃຫ້ກັບ
ພາກສ່ວນໃດພາກສ່ວນໜ ື່ງ, ກໍລະນີມີການລະເມີດ ໃນຮູບການໃດໜ ື່ງ 
ຂ້າພະເຈົຶ້າມີຄວາມຍິນດີ ທີື່ຈະຮັບຜິດຊອບແຕ່ພຽງຜູ້ດຽວ. 
7. ຄ າຂອບໃຈ  

ຄະນະຜູ້ຄົຶ້ນຄວ້າ. ຂໍສະແດງຄວາມຂອບໃຈ ແລະ ຮູ້ບ ນຄ ນຢ່າງ
ສູງ ມາຍັງ ກອງທ ນພັດທະນາວິທະຍາສາດ ແລະ ເຕັກໂນໂລຊີ  ທີື່ໄດ້
ໃຫ້ການສະໜັບສະໜູນທ ນໃນການຄົຶ້ນຄວ້າ. ເຊິື່ງການສະໜັບສະໜູນ
ດັົ່ງກ່າວ ໄດ້ປະກອບສ່ວນເປັນພ ຶ້ນຖານ ໃນການສ້າງກົນໄກປັບປ ງ
ນະໂຍບາຍ ແລະ ມາດຕະການຄ ້ມຄອງທີື່ປິິ່ນອ້ອມ ການເກັບລາຍຮັບ
ສ່ວຍສາອາກອນ. ລວມເຖິງການແກ້ໄຂບັນຫາ ແລະ ອ ປະສັກ ທີື່ທ ລະ
ກິດການຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ພົບພໍໍ້ໃນຂະບວນການຈ່າຍອາກອນ. 
8. ເອກະສານອາ້ງອງີ 
ຈະເລີນສ ກ, ພ. (2023). ການຄ ້ມຄອງການເກັບອາກອນຈາກທ ລະກິດການ

ຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ (ບົດໂຄງການຈົບຊັຶ້ນ 
ປະລິນຍາຕີ, ມະຫາວິທະຍາໄລສ ພານ ວົງ). ຄະນະເສດຖະສາດ 
ແລະ ບໍລິຫານທ ລະກິດ, ມະຫາວິທະຍາໄລສ ພານ ວົງ. 

ກົມການຄ້າພາຍໃນ. (2025). ບົດສະຫຸຼບຂໍໍ້ມູນປະຈ າປີ ຂອງວິສາຫະກິດການ
ຄ້າເອເລັກໂຕຣນິກ ທີື່ໄດ້ຮັບໃບຢັົ້ງຢືນຮັບຮູ້ ແລະ ອະນ ຍາດການ
ຄ້າທາງເອເລັກໂຕຣນິກ ໃນ ສປປ ລາວ.  
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