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Abstract 

This study aims to analyze the development strategies for handicraft 

products among people in Luang Prabang, examining six key dimensions: market 
analysis, design and innovation, quality management, distribution and supply chain, 

branding and marketing, and capacity building. The findings reveal that 

entrepreneurs place high importance on all dimensions, with capacity building 

receiving the highest priority due to the need for continuous training, skill 

development, and intergenerational knowledge transfer to preserve cultural identity 

and value while adapting products to modern demands. Market analysis and 

branding and marketing follow as the next most important dimensions, while 

quality management and distribution and supply chain received relatively lower 
emphasis particularly regarding the use of online platforms (e-commerce), which 

remains limited due to some entrepreneurs' lack of digital knowledge and skills. 

These findings suggest that handicraft product development in Luang Prabang 

should be pursued comprehensively, with particular emphasis on artisan skill 

development and knowledge transmission, alongside adaptation to contemporary 

market demands. 
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1. ພາກສະເໜ ີ

ນະຄອນຫຼວງພະບາງເປັນເມືອງທີີ່ມີຄວາມສໍາຄັນທາງດ້ານ
ປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາຂອງສາທາລະນະລັດປະຊາທິປະໄຕ 

ປະຊາຊົນລາວ. ເປັນເມືອງລາຊາທານີເກົົ່າ ແລະ ມີປະຫວັດສາດທາງ
ວັດທະນະທໍາອັນຍາວນານ. ປັດຈຸບັນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງໄດ້ຮັບການ
ຈົດທະບຽນປັດຈຸບັນ ນະຄອນຫຼວງພະບາງໄດ້ຮັບການຈົດທະບຽນເປັນ 

“ເມືອງມໍລະດົກໂລກ” ໂດຍອົງການ UNESCO ໃນປີ 1995 ເນືີ່ອງ
ຈາກມີຄຸນຄ່າທາງປະຫວັດສາດ ແລະ ວັດທະນະທໍາທີີ່ຍັງຄົງຮກັສາໄວ້ໄດ້
ເປັນຢ່າງດີ. ຈ ີ່ງເຮັດໃຫ້ເປັນໝ ີ່ງແຫຼ່ງທ່ອງທ່ຽວຫຼັກຂອງປະເທດທີີ່ມີຊືີ່
ສຽງ ແລະ ມີນັກທ່ອງທ່ຽວທັງໃນປະເທດ ແລະ ຕ່າງປະເທດເດີນທາງ
ເຂົົ້າມາຢ້ຽມຢາມສໍາຜັດບັນຍາກາດທາງວັດທະນະທໍາ,ຄວາມສະຫງົບ,

ແລະ ງານຫັດຖະກໍາພືົ້ນບ້ານ ຄວາມມີເອກະລັກຂອງນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງ ຈ ີ່ງບໍໍ່ພຽງແຕ່ເປັນແຫຼ່ງຮຽນຮ ້ປະຫວັດສາດ ແຕ່ຍັງເປັນຕະຫຼາດທີີ່
ສໍາຄັນສໍາລັບຜະລິດຕະພັນທ້ອງຖິີ່ນ.ເຄືີ່ອງຫັດຖະກໍາໃນຍຸກທໍາອິດທີີ່
ເກີດຂ ົ້ນຈາກຄວາມຈໍາເປັນສາໍລບັຊີວິດປະຈໍາວັນ, ແລະ ງານຝີມືທີີ່ມີຄຸນ
ນະພາບສ ງໄດ້ຮັບການສະໜັບສະໜ ນສໍານັກສົງ ແລະ ພຸດທະສາສະໜາ 
(UNESCO, 2024). ເນືີ່ອງຈາກຫຼວງພະບາງເຄີຍເປັນສ ນກາງອາໍນາດ
ຂອງອານາຈັກລ້ານຊ້າງ, ຫັດຖະກໍາຂອງລາດຊະວົງຈ ີ່ງຈະເລນີຮຸ່ງເຮືອງ. 
ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາເປັນຫົວໃຈຂອງການສະແດງໃຫ້ເຫັນເຖິງ
ວັດທະນະທໍາ ແລະ ເອກະລັກຂອງປະເທດ. “ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ
ທ້ອງຖິ ີ່ນ” ເຊິ ີ່ງເປັນຕົວແທນຂອງປັນຍາ ແລະ ຝີມືຂອງປະຊາຊົນ
ທ້ອງຖິີ່ນ. ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາຂອງນະຄອນຫຼວງພະບາງ ມີຄວາມ
ຫຼາກຫຼາຍ ເຊັົ່ນ: ຜ້າທໍມືທີີ່ມີລາຍປະຈໍາທອ້ງຖິີ່ນ ເຄືີ່ອງເງິນ ງານຈັກສານ 

ງານແກະສະຫຼັກໄມ ້ເຄືີ່ອງປັັ້ນດິນເຜົາ ແລະ ຂອງທີີ່ລະນ ກຕ່າງໆ ທີີ່ສືີ່ເຖິງ
ຄວາມໝາຍດ້ານສິນລະປະ ແລະ ຄວາມເຊືີ່ອທ້ອງຖິີ່ນ.ງານຫັດຖະກໍາ
ເຫຼົົ່ານີົ້ເກີດຈາກພ ມປັນຍາທອ້ງຖິີ່ນທີີ່ສບືຕໍໍ່ກັນມາຈາກບັນພະບ ລດຸ ແລະ 
ສະທ້ອນເຖິງຊັບພະຍາກອນທ້ອງຖິີ່ນຜ່ານຂະບວນການຜະລິດແບບ
ດັົ້ງເດີມ ແລະ ຮ ບແບບຄວາມງາມທີີ່ມີລັກສະນະທາງວັດທະນະທໍາ ຫຼວງ

ພະບາງ ເປັນເມືອງມໍລະດົກທີີ່ມີຫັດຖະກໍາອັນໂດດເດັົ່ນທີີ່ສະແດງເຖິງ
ຄວາມຮ ້, ຮີດຄອງປະເພນີ, ສິລະປະຈາກລຸ້ນສ ່ລຸ ້ນ, ສະແດງໃຫ້ເຫັນ
ເອກະລັກຂອງຊາວທ້ອງຖິີ່ນ. ເຖິງຢ່າງໃດກໍຕາມ, ສິີ່ງທ້າທາຍຍັງຄົງຢ ່
ໃນການຍົກສ ງຄຸນຄ່າຂອງຜະລິດຕະພັນເຫຼົ ົ່ານີົ້, ກີດຂວາງການດໍາລົງ
ຊີວິດແບບຍືນຍົງຂອງຊ່າງຫັດຖະກໍາ ແລະ ການຮັກສາວັດທະນະທໍາ
ລວມຂອງເຄືີ່ອງຫັດຖະກໍາເຫຼົົ່ານີົ້. ຂໍໍ້ສະເໜີນີົ້ ໄດ້ຊີົ້ໃຫ້ເຫັນຂໍໍ້ລິເລີີ່ມເພືີ່ອ
ເສີມສ້າງມ ນຄ່າໃຫ້ແກ່ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາທີີ່ເປັນເອກະລັກສະເພາະ
ຂອງແຂວງຫຼວງພະບາງ ໂດຍຜ່ານການມີສ່ວນຮ່ວມຢ່າງຫ້າວຫັນຂອງ
ປະຊາຊົນໃນຊຸມຊົນ (ພະແນກອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ ແຂວງຫຼວງ
ພະບາງ, 2024). ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາແມ່ນແຫຼ່ງລາຍຮັບສໍາຄັນຂອງ
ຊຸ່ມຊົນ, ໂດຍສະເພາະຄົວເຮືອນທີີ່ປະກອບອາຊີບ ຫັດຖະກໍາ ຫຼື ມີສ່ວນ
ຮ່ວມໃນຕ່ອງໂສ້ການສະໜອງທ້ອງຖິີ່ນ. ລາຍຮັບຈາກການຂາຍສິນຄ້າ
ໃຫ້ນັກທ່ອງທ່ຽວຊ່ວຍກະຈາຍລາຍໄດ້ໃຫ້ແກ່ຊຸມຊົນ, ສ້າງວຽກເຮັດ
ງານທໍາໃນຂະແໜງການທ່ອງທ່ຽວ, ແລະ ສະໜັບສະໜ ນການຮັກສາ
ທັກສະຝີມື (Sitabutr & Pimdee, 2017). ແນວໃດກໍຕາມ, ຖ້າຜ ້
ຜະລິດຂາດຄວາມເຂົ ົ້າໃຈກ່ຽວກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດ , 

ເຊິີ່ງລວມທັງຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ, ການແຂ່ງຂັນກັບ
ສິນຄ້ານໍາເຂົົ້າລາຄາຖືກ ຜະລິດຕະພັນທີີ່ຜະລິດອອກມາອາດບໍໍ່ສາມາດ
ຂາຍໄດ້ ຫຼື ບໍໍ່ສາມາດແຂ່ງຂັນໃນຕະຫຼາດໄດ້.ດັົ່ງນັົ້ນ,ເຮັດໃຫ້ຜ ້ຜະລິດ
ຕ້ອງປັບຕົວ, ບໍໍ່ວ່າຈະເປັນໃນດ້ານການອອກແບບການຫຸ້ມຫໍໍ່, ລາຄາ, ຫຼື 
ການປັບຮ ບແບບສິນຄ້າໃຫ້ທັນສະໄໝຫຼາຍຂ ົ້ນໂດຍຍັງຄົງຮັກສາ
ເອກະລັກສະເພາະຂອງເຂົາເຈົົ້າໄວ້ (ກະຊວງອຸດສາຫະກໍາ ແລະ ການຄ້າ, 
2021). ໂດຍລວມແລ້ວ, ຄວາມຕ້ອງການໃນການພັດທະນາຜະລິດຕະ
ພັນຫັດຖະກໍາຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງແມ່ນສຸມໃສ່ການ
ເພີ ີ່ມມ ນຄ່າ ແລະ ປັບປຸງຂະບວນການຜະລິດເພື ີ່ອຮັກສາເອກະລັກ
ພືົ້ນເມືອງ, ພ້ອມກັບການຂະຫຍາຍຊ່ອງທາງການຕະຫຼາດໃຫ້ທັນສະໄ
ໝ. ໂດຍອົງປະກອບຫຼັກໃນການພັດທະນາປະກອບດ້ວຍ: 1) ການ
ພັດທະນາຜະລິດຕະພັນ ແລະ ນະວັດຕະກໍາ ການເພີີ່ມມ ນຄ່າ ປະຊາຊົນ
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ຕ້ອງການເພີີ່ມມ ນຄ່າຂອງສິນຄ້າຫັດຖະກໍາໂດຍການນໍາໃຊ້ແນວຄວາມ
ຄິດເສດຖະສາດສ້າງສັນເຂົົ້າໃນການພັດທະນາຂອງທີີ່ລະນ ກທີີ່ສະແດງ
ເຖິງຄວາມເປັນເອກະລັກຂອງຫຼວງພະບາງ. ການປັບປຸງການອອກແບບ
ຜະລິດຕະພັນ ຄວນມີການພັດທະນາ ແລະ ສະເໜີໃນຫຼາກຫາຼຍຮ ບແບບ
ທີີ່ຕອບສະໜອງພ ດຕິກໍາ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃຫ້
ຫຼາຍຂ ົ້ນ, ເຊັົ່ນ: ໝວກ, ເສືົ້ອຍືດ, ກະເປ ົ່າ, ແລະ ເຄືີ່ອງປະດັບ. 2) ການ
ຮັກສາ ແລະ ສືບທອດ ການຮັກສາປັນຍາທ້ອງຖິີ່ນ ປະຊາຊົນເຫັນເຖິງ
ຄວາມສໍາຄັນຂອງການຮັກສາອະນຸລັກ ແລະ ສືບທອດແບບພືົ້ນເມືອງ, 
ເຊັ ົ່ນ: ການທໍຜ້າແບບຫຼວງພະບາງ ຫຼື ເຕັກນິກການຈັກສານຂອງ
ຊົນເຜົົ່າ.ການສາ້ງແບຣນມີຄວາມຕ້ອງການທີີ່ຈະພັດທະນາຫດັຖະກາໍໃຫ້
ມີຄຸນນະພາບສ ງທີີ່ສາມາດຮັບຮ ້ໄດ້ພາຍໃຕ້ສັນຍາລັກ  “Made In 

Luang Prabang” (ຜະລິດຈາກຫຼວງພະບາງ)  ເພື ີ່ອສ້າງຄວາມໜ້າ
ເຊືີ່ອຖື ແລະ ແຕກຕ່າງຈາກຜະລິດຕະພັນນໍາເຂົົ້າ. 3) ການຕະຫຼາດ ແລະ 
ການສົົ່ງເສີມການຂາຍ ການຂະຫຍາຍຊ່ອງທາງອອນໄລນ໌ ປະຊາຊົນ 

ແລະ ຜ ້ປະກອບການຕ້ອງການສົົ່ງເສີມສິນຄ້າທ້ອງຖິີ່ນໃຫ້ເປັນທີີ່ຮ ້ຈັກ
ຫຼາຍຂ ົ້ນຜ່ານຊ່ອງທາງອອນໄລນ໌.ການເຊືີ່ອມໂຍງກບັຕະຫຼາດທອ່ງທຽ່ວ 

ການພັດທະນາຕະຫຼາດຫັດຖະກໍາທີ ີ່ເຊື ີ່ອມໂຍງກັບການທ່ອງທ່ຽວ
ວັດທະນະທໍາກໍໍ່ມີຄວາມສໍາຄັນເຊັົ່ນກັນ, ເຊັົ່ນ: ການຈັດຕະຫຼາດຫັດຖະ
ກໍາໃນຕອນກາງຄືນທີີ່ດ ງດ ດນັກທ່ອງທ່ຽວ. 4) ການຄຸ້ມຄອງ ແລະ 
ການສະໜັບສະໜ ນ ການສ້າງຄວາມເຂັົ້ມແຂງໃຫ້ຂອງກຸ່ມກຸ່ມຜ ້ຜະລິດ
ຫັດຖະກໍາຄວນໄດ້ຮັບການຊຸກຍ ້ ແລະ ສະໜັບສະໜ ນ, ທາງດ້ານວັດຖຸ
ດິບ, ຂະບວນການຜະລິດ, ແລະ ການຄຸ້ມຄອງ, ເພືີ່ອໃຫ້ເກີດຄວາມຍືນ
ຍົງ.ການສະໜັບສະໜ ນການສ ກສາ ແລະ ການຝຶກອົບຮົມ ມີຄວາມ
ຕ້ອງການທີີ່ຈະສົົ່ງເສີມການຮຽນຮ ້ ແລະ ການພັດທະນາທັກສະ. ໂດຍ
ສະເພາະໃນຄົນລຸ້ນໃໝ່ ຫຼື ກຸ່ມທີີ່ມີຄວາມສ່ຽງ, ເຊັົ່ນ: ການຝຶກອົບຮົມ
ວິຊາຊີບສໍາລັບຜ ້ພິການທາງການໄດ້ຍິນເພືີ່ອສ້າງລາຍໄດ້. 

ດັົ່ງທີີ່ກ່າວມາຂ້າງຕົົ້ນຫຼາຍພາກສ່ວນບໍໍ່ວ່າຈະເປັນທາງພາກ
ລັດ, ເອກະຊົນ ຫຼື ພາກຕ່າງປະເທດແມ່ນລ້ວນແຕ່ໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນກັບ
ສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ. ສະນັົ້ນ, ການເສີມສ້າງມ ນຄ່າໃຫ້ແກ່ຜະລິດຕະພັນ
ຫັດຖະກໍາທີີ່ເປັນເອກະລັກທາງດ້ານວັດທະນະທໍາ ໂດຍຜ່ານການມີສ່ວນ
ຮ່ວມຂອງປະຊາຊົນໃນແຂວງຫຼວງພະບາງ ຖືເປັນຄວາມສໍາຄັນອັນໃຫຍ່
ຫຼວງ ດ້ວຍຫຼາຍເຫດຜົນ: ດ້ານການສ້າງຄວາມເຂັົ້ມແຂງທາງດ້ານ
ເສດຖະກິດ, ດ້ານການປ ກປັກຮັກສາວັດທະນະທໍາ ແລະ ດ້ານຜົນກະທບົ
ຕໍໍ່ສັງຄົມ, ດ້ານຄວາມຍືນຍົງດ້ານສິີ່ງແວດລ້ອມ. ໂດຍຈຸດປະສົງຂອງ
ການຄົົ້ນຄວ້າຫຼັກປະກອບມີດັົ່ງນີົ້: 

1) ສ ກສາສະພາບການຜະລດິສິນຄ້າຫັດຖະກາໍ ຂອງປະຊາຊົນ
ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ. 

2) ສ ກສາກົນລະຍຸດການພດັທະນາສນິຄ້າຫັດຖະກາໍ ຂອງ
ປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫລວງພະບາງ. 
2. ອປຸະກອນ ແລະ ວທິກີານ 

2.1 ອຸປະກອນ 

ອຸປະກອນທີີ່ໃຊ້ໃນການສ ກສາເພືີ່ອເກັບຂໍໍ້ມ ນຈາກກຸ່ມຕວົຢ່າງ
ຜ ້ປະກອບການໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ທີີ່ຜະລິດສິນຄ້າຫດັຖະກໍາ ແມ່ນ
ການແຈກຢາຍແບບສອບຖາມເພືີ່ອໃຊ້ໃນການເກັບຂໍໍ້ມ ນ, ແລະ ນໍາໃຊ້
ໂປຣແກຣມສໍາເລັດຮ ບທາງສະຖິຕິ ເພືີ່ອຊ່ວຍໃນການວິເຄາະຂໍໍ້ມ ນ. 

ໂດຍມີການການທົດສອບຄ່າຄວາມເຊື ີ່ອໝັ ົ້ນຂອງຊຸດຄໍາຖາມ 

(Reliability of the test) ເຫັນວ່າ: ຄ່າລະດັບຄວາມຫນ້າເຊືີ່ອຖື ຫຼື 
Cronbach’s Alpha ເທົົ່າກັບ 0.973 ຫຼື ເທົົ່າກັບ 97% ສະແດງວ່າ: 
ໃນຊຸດຄໍາຖາມໃນການສ ກສາຄັົ້ງນີົ້ແມ່ນສາມາດໃຊ້ໃນການວິໄຈໄດ້. 

ທີມງານຄົົ້ນຄວ້າໄດ້ນໍາເອົາ ສ ດຄິດໄລ່ທາງສະຖິຕິເຂົົ້າໃນການສ ກສາຄັົ້ງ
ນີົ້ປະກອບດ້ວຍ: ສ ດຄິດໄລ່ເປີເຊັນ, ສ ດຄິດໄລ່ຄ່າສະເລ່ຍ, ສ ດ
ຄິດໄລ່ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ. 

2.2 ປະຊາກອນ ແລະ ກຸມ່ຕົວຢ່າງ 
ປະຊາກອນ ທີີ່ໃຊ້ໃນການວິໄຈຄັົ້ງນີົ້ແມ່ນປະຊາຊົນທີີ່ປະກອບ

ອາຊີບເປັນຜ ້ຜະລິດ ຊ່າງຝີມື ແລະ ຜ ້ປະກອບການຈໍາໜ່າຍສິນຄ້າ
ຫັດຖະກໍາໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເຊິີ່ງກຸ່ມບ້ານຫຼັກ ເຊັົ່ນ: ບ້ານຜານົມ, 

ບ້ານຊ່າງຄ້ອງ,ບ້ານດອນແກ້ວ  ທີີ່ຜະລິດຜ້າແພ, ເຄືີ່ອງຈັກສານ,ເຈ້ຍປໍ
ສາ ແລະ ຫັດຖະກໍາອືີ່ນໆ ທີີ່ເປັນທີີ່ຮ ້ຈັກ. 

ສໍາລັບການເລືອກກຸ່ມຕົວຢ່າງແມ່ນໄດ້ຈາກການເລືອກບ້ານ
ເປ ັ້າໝາຍຂ້າງເທີງ ແລະ ໃຊ້ວິທີການສຸ່ມແບບງ່າຍ ແລະ ສະດວກ ເພືີ່ອ
ເລືອກຜ ້ຜະລິດ/ຜ ້ປະກອບການ ຊ່າງຝີມືຈາກປະເພດຫັດຖະກໍາທີີ່ຫຼາກ
ຫຼາຍ ໂດຍກໍານົດກຸ່ມຂະໜາດຂອງກຸ່ມຕົວຢ່າງດ້ວຍການຄິດໄລ່ສ ດ 

(Yamane, 1967) ໂດຍກໍານົດຄ່າຄວາມຄາດເຄື ີ່ອນທີີ່ຍອມຮັບໄດ້ 
0.05 ແລະ  ຄໍານວນປະຊາກອນທີ ີ່ປະກອບອາຊີບຫັດຖະກໍາໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງຈາກສະຖິຕິຫຼວງພະບາງ ມີ 132 ຫົວໜ່ວຍ ຈາກ
ການຄໍານວນ ຈາກສ ດ Yamane ກຸ່ມຕົວຢ່າງເທົົ່າກັບ 99 ສະບັບ, ເພືີ່ອ
ໃຫ້ການສ ກສາຄັົ້ງນີົ້ມີຄວາມສໍາຄັນທາງສະຖິຕິຜ ້ສ ກສາຈິີ່ງເລືອກ ເອົາ 
100 ສະບັບ. 

2.3 ວິທກີານວິເຄາະ 
ສ ກສາສະພາບການຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ ຂອງປະຊາຊົນໃນ

ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ໂດຍຈະເວົົ້າເຖິງຂໍໍ້ມ ນທົົ່ວໄປຂອງຜ ້ປະກອບການ
ຫັດຖະກໍາເປັນລັກສະນະຄໍາຖາມປາຍປິດ (Cloe-ended Response 

questions) ແລະ  ມີຫ ຼາຍຄໍາຕອບໃຫ້ເລ ືອກ  (Multiple Choice 

Questions) ໂດຍນໍາໃຊ້ການວິເຄາະທາງສະຖິຕິຫາຄ່າເປີເຊັນ ແລະ ຄ່າ
ສະເລ່ຍ. 

ການສ ກສາສະພາບການຜະລິດສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ ຂອງປະຊາຊົນ
ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ໂດຍຈະເປັນຂໍໍ້ມ ນກ່ຽວກັບສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ
ໂດຍ ຄໍານ ງເຖິງປັດໄຈຫຼ ັກເຊັ ົ່ນ : ການວິເຄາະຕະຫຼາດ  (Market 

Analysis), ການອອກແບບ  ແລະ  ນະວ ັດຕະກ ໍ າ  (Design & 

Innovation), ການຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບ (Quality Management), 

ລະບົບຕ່ອງໂສ້ການຈໍາໜ່າຍ  (Distribution & Supply Chain), 

ການສ້າງກາສິນຄ້າ ແລະ ການຕະຫຼາດ (Branding & Marketing), 

ການສ້າງຄວາມສາມາດ (Capacity Building). ໂດຍແບບສອບຖາມ
ໃນສ່ວນເຫຼົົ່ານີົ້ມາປະເມີນຄ່າ (Rating scale) ເຊິີ່ງມີເກນການກໍານົດ
ຄ່ານໍ້າໜັກໃນການປະເມີນ 5 ລໍາດັບຄໍາຕອບຕາມວິທີ (Likert scale) 

ໂດຍນໍາໃຊ້ການວິເຄາະ ໂດຍໃຊ້ສະຖິຕິ ຄ່າສະເລ່ຍ ແລະ ຄ່າຜັນປ່ຽນ
ມາດຕະຖານ.  

3. ຜນົໄດຮ້ບັ 

3.1 ສ ກສາສະພາບການຜະລິດສິນຄ້າຫດັຖະກໍາ ຂອງປະຊາຊນົໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ. 

ຂໍໍ້ມ ນທົົ່ວໄປຂອງຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມຜ ້ຕອບແບບສອບ
ຖາມສ່ວນໃຫຍ່ແມ່ນເພດຍິງ ຈໍານວນ 84 ຄົນ ກວມເອົາ 84.0% ເຊິີ່ງ
ເປັນຈໍານວນທີີ່ຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກຜ ້ຍິງມີບົດບາດສໍາຄັນໃນ
ການຜະລິດ ແລະ ດໍາເນີນວຽກງານຫັດຖະກໍາພືົ້ນບ້ານ ເຊັົ່ນ ການທໍຜ້າ, 
ການຍ້ອມສີ ແລະ ວຽກຝີມືຕ່າງໆ ທີີ່ຕ້ອງໃຊ້ຄວາມປະນີດ ແລະ ຄວາມ
ອົດທົນ. ຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນໃຫຍ່ມີອາຍຸ 36-45 ປີ ຈໍານວນ 

40 ຄົນ ກວມເອົາ 40.0% ເຊິີ່ງເປັນຊ່ວງອາຍຸທີີ່ມີຄວາມພ້ອມທາງດ້ານ
ປະສົບການ, ການເຮັດວຽກ ແລະ ການຕັດສິນໃຈ ຈ ີ່ງເຮັດໃຫ້ກຸ່ມນີົ້ໃຫ້
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ຄວາມຮ່ວມມືໃນການຕອບແບບສອບຖາມຫຼາຍກວ່າກຸ່ມອືີ່ນ. ຜ ້ຕອບ
ແບບສອບຖາມສ່ວນໃຫຍ່ມີລະດັບການສ ກສາມັດທະຍົມປາຍ ຈໍານວນ 

30 ຄົນ ກວມເອົາ 30% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກ
ການສ ກສາໃນລະດັບນີົ້ເປັນລະດັບພືົ້ນຖານທີີ່ຄົນສ່ວນໃຫຍ່ສາມາດສ ກ
ສາຈົບໄດ້ ແລະ ສາມາດນໍາຄວາມຮ ້ໄປໃຊ້ໃນການດໍາລົງຊີວິດ  ຫຼື 
ປະກອບອາຊີບໄດ້. ອີກທັງ ລະດັບການສ ກສານີົ້ໃຊ້ເວລາຮຽນບໍໍ່ຍາວ
ຫຼາຍ ແລະ ມີໂອກາດເຂົົ້າເຖິງໄດ້ງ່າຍ ຈ ີ່ງເຮັດໃຫ້ມີຈໍານວນຫຼາຍກວ່າ
ລະດັບອືີ່ນ. ຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນໃຫຍ່ມີສະຖານະເປັນ “ເຈົົ້າ
ຂອງກິດຈະການ” ຈໍານວນ 44 ຄົນ ກວມເອົາ 44%, ສ່ວນທີີ່ເຫຼືອແມ່ນ
ພະນັກງານຜ ້ຜະລິດຫຼັກ. ອາດເນືີ່ອງຈາກການດໍາເນີນທຸລະກິດຫັດຖະ
ກໍາສ່ວນໃຫຍ່ເປັນທຸລະກິດຂະໜາດນ້ອຍ ຫຼື ທຸລະກິດຄອບຄົວ ທີີ່ເຈົົ້າ
ຂອງກິດຈະການເປັນຜ ້ບໍລິຫານ ແລະ ລົງມືຜະລິດເອງ ຈ ີ່ງມີບົດບາດ
ໂດຍກົງໃນການດໍາເນີນງານ. ອີກທັງ ການເປັນເຈົົ້າຂອງກິດຈະການຍັງ
ຊ່ວຍໃຫ້ສາມາດຄວບຄຸມລາຍຮັບ, ຄຸນນະພາບສິນຄ້າ ແລະ ການ
ບໍລິຫານທຸລະກິດໄດ້ດີຂ ົ້ນ. ສ່ວນ “ລ ກຈ້າງ” ມີຈໍານວນ 26 ຄົນ ກວມ
ເອົາ 26% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນທີີ່ໜ້ອຍກວ່າ ອາດເນືີ່ອງຈາກກິດຈະການ
ຫັດຖະກໍາສ່ວນໃຫຍ່ຍັງເປັນການຜະລິດຂະໜາດນ້ອຍ  ຈ ີ່ງຍັງບໍ ໍ່ມີ
ຄວາມຈໍາເປັນໃນການຈ້າງແຮງງານຈໍານວນຫຼາຍ ຫຼື ບາງກິດຈະການ
ອາດມີຂໍໍ້ຈໍາກັດດ້ານທ ນ ຈ ີ່ງເລືອກໃຊ້ແຮງງານຈາກຄອບຄົວເປັນຫຼັກ. 

ໄລຍະເວລາການດໍາເນີນທຸລະກິດ ສ່ວນໃຫຍດ່ໍາເນີນທຸລະກິດຫຼາຍກວ່າ 
10 ປີ ຈໍານວນ 34 ຄົນ ກວມເອົາ 34% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ 

ອາດເນືີ່ອງຈາກຜ ້ປະກອບການມີປະສົບການ ແລະ ຄວາມຊໍານານໃນ
ການບໍລິຫານທຸລະກິດ ຈ ີ່ງສາມາດດໍາເນີນກິດຈະການໄດ້ຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ 
ແລະ ໝັົ້ນຄົງ. ຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນໃຫຍ່ “ເຄີຍຝຶກອົບຮົມ” ຈໍາ
ນວນ 50 ຄົນ ກວມເອົາ 50.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດ
ເນືີ່ອງຈາກຜ ້ປະກອບການເຫັນຄວາມສໍາຄັນຂອງການພັດທະນາຄວາມ
ຮ ້ ແລະ ທັກສະໃນການຜະລິດ ເພືີ່ອປັບປຸງຄຸນນະພາບສິນຄ້າ, ການອອກ
ແບບ ແລະ ການຕະຫຼາດ ໃຫ້ສາມາດແຂ່ງຂັນໄດ້ຫຼາຍຂ ົ້ນ. ນອກຈາກ
ນັົ້ນ ອາດມີໜ່ວຍງານພາກລັດ ຫຼື ອົງກອນຕ່າງໆ ເຂົົ້າມາສົົ່ງເສີມການ
ຝຶກອົບຮົມໃຫ້ແກ່ຜ ້ປະກອບການຫັດຖະກໍາຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ. ຜ ້ປະກອບ
ການທີີ່ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນໃຫຍ່ມີຈໍານວນສະມາຊິກໃນຄອບຄົວ 

2-3 ຄົນ ຈໍານວນ 42 ຄົນ ກວມເອົາ 42.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່
ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກຄອບຄົວຂະໜາດນ້ອຍຫາປານກາງເປນັຮ ບແບບທີີ່ເ
ໝາະສົມກັບສະພາບເສດຖະກິດ ແລະ ຄ່າຄອງຊີບໃນປັດຈຸບັນ ເພາະ
ສາມາດຄວບຄຸມລາຍຈ່າຍ ແລະ ດ ແລສະມາຊິກໃນຄອບຄົວໄດ້ງ່າຍ
ກວ່າຄອບຄົວຂະໜາດໃຫຍ່. ອີກທັງ ຜ ້ປະກອບການສ່ວນໃຫຍ່ອາດ
ຕ້ອງການຫຼຸດພາລະຄ່າໃຊ້ຈ່າຍຂອງຄອບຄົວ ເພືີ່ອໃຫ້ສາມາດນໍາເງິນໄປ
ລົງທ ນໃນການດໍາເນີນທຸລະກິດໄດ້ຫຼາຍຂ ົ້ນ. 

ສະພາບການຜະລິດ ຜະລິດຕະພັນຫັດຖະກໍາ ຜ ້ຕອບແບບສອບ
ຖາມດໍາເນີນຫຼາຍທີີ່ສຸດແມ່ນ ຜ້າທໍ/ຜ້າໄໝ/ຜ້າຝ້າຍ ຈໍານວນ 50 ຄົນ 

ກວມເອົາ 50.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກການທໍ
ຜ້າເປັນຫັດຖະກໍາພືົ້ນບ້ານທີີ່ສືບທອດມາດົນນານ ແລະ ເປັນສິນຄ້າທີີ່ມີ
ຄວາມນິຍົມທັງໃນປະເທດ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ຈ ີ່ງສາມາດສ້າງລາຍໄດ້
ໃຫ້ແກ່ຜ ້ຜະລິດໄດ້ດີ. ຂະນະທີີ່ເຄືີ່ອງປັັ້ນດິນເຜົາ/ເຄືີ່ອງດິນ ມີພຽງ 4 ຄົນ 

ກວມເອົາ 4.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນໜ້ອຍທີີ່ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກການ
ຜະລິດຕ້ອງໃຊ້ຂັົ້ນຕອນທີີ່ຊັບຊ້ອນ ແລະ ຕ້ອງໃຊ້ເຕົາເຜົາ ຫຼື ອຸປະກອນ
ສະເພາະ ຈ ີ່ງເຮັດໃຫ້ມີຜ ້ຜະລິດຈໍານວນໜ້ອຍ. ສ່ວນປະເພດອືີ່ນໆ ບໍໍ່ມີຜ ້
ຕອບແບບສອບຖາມເລືອກ. ດ້ານປະລິມານໃນການຜະລິດຂອງຜ ້ຕອບ
ແບບສອບຖາມ ສ່ວນໃຫ່ຍແມ່ນຜະລິດໄດ້ 10-30 ຊີົ້ນ ຈໍານວນ 54 

ຄົນ ກວມເອົາ 54.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກ
ການຜະລິດໃນປະລິມານດັົ່ງກ່າວເປັນຂະໜາດທີ ີ່ເໝາະສົມກັບກໍາ
ລັງການຜະລິດ, ຈໍານວນແຮງງານ ແລະ ທ ນທີີ່ມີ. ວັດຖຸດິບທີີ່ໃຊ້ໃນ
ການຜະລິດ ສ່ວນໃຫຍ່ໄດ້ຈາກ “ຮ້ານ/ຕະຫຼາດໃນຫຼວງພະບາງ” ຈໍາ
ນວນ 52 ຄົນ ກວມເອົາ 52.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດ
ເນືີ່ອງຈາກຮ້ານ ແລະ ຕະຫຼາດໃນຫຼວງພະບາງມີວັດຖຸດິບຫຼາກຫຼາຍ 

ສາມາດເລືອກຊືົ້ໄດ້ສະດວກ ແລະ ມີປະລິມານພຽງພໍຕໍໍ່ຄວາມຕ້ອງການ
ການຜະລິດ. ນອກຈາກນັົ້ນ, ການຊືົ້ຈາກຕະຫຼາດຍັງຊ່ວຍປະຢັດເວລາ 
ແລະ ສະດວກໃນການຂົນສົົ່ງ ຈ ີ່ງເຮັດໃຫ້ຜ ້ປະກອບການນິຍົມຈັດຊືົ້
ວັດຖຸດິບຈາກແຫຼ່ງນີົ້ຫຼາຍ. ຜ ້ຕອບແບບສອບຖາມສ່ວນໃຫຍ່ເຫັນວ່າ 
ບັນຫາໃນການຈັດຫາວັດຖຸດິບຢ ່ໃນລະດັບ “ປານກາງ” ຈໍານວນ 58 

ຄົນ ກວມເອົາ 58.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ອາດເນືີ່ອງຈາກຜ ້
ປະກອບການຍັງສາມາດຈັດຫາວັດຖຸດິບໄດ້ ແຕ່ອາດພົບຂໍໍ້ຈໍາກັດບາງ
ດ້ານ ເຊັົ່ນ ລາຄາວັດຖຸດິບທີີ່ປ່ຽນແປງ, ປະລິມານບໍໍ່ພຽງພໍໃນບາງຊ່ວງ 
ຫຼື ຄວາມລ່າຊ້າໃນການຂົນສົົ່ງ ແຕ່ບັນຫາເຫຼົົ່ານັົ້ນຍັງບໍໍ່ຮ້າຍແຮງຈົນ
ກະທົບຕໍໍ່ການຜະລິດຫຼາຍ. ສໍາລັບຕົົ້ນທ ນໃນການຜະລິດໜ ີ່ງເດືອນ 

“2,000,001-5,000,000 ກີບ” ຈໍານວນ 46 ຄົນ ກວມເອົາ 46.0% 

ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນທີີ່ຫຼາຍທີີ່ສຸດ ເນືີ່ອງຈາກການຜະລິດຈໍາເປັນຕ້ອງໃຊ້
ວັດຖຸດິບ ຄ່າແຮງງານ ແລະ ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍອືີ່ນໆ ໃນລະດັບປານກາງ ຈ ີ່ງ
ເຮັດໃຫ້ຕົົ້ນທ ນຢ ່ໃນຊ່ວງນີົ້ຫຼາຍທີີ່ສຸດ. ຂະນະທີີ່ ເຄືີ່ອງມືທີີ່ໃຊ້ໃນການ
ຜະລິດ ສ່ວນໃຫຍ່ເຫັນວ່າ ເຄືີ່ອງມືທີີ່ໃຊ້ໃນການຜະລິດ ປະສົມ (ດັົ້ງເດມີ 

+ ທັນສະໄໝ)” ຈໍານວນ ກວມເອົາ 44.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນທີີ່ຫຼາຍທີີ່
ສຸດ ເນືີ່ອງຈາກການນໍາໃຊ້ທັງວິທີດັົ້ງເດີມ ແລະ ເຄືີ່ອງຈັກທັນສະໄໝ 

ຊ່ວຍໃຫ້ການຜະລິດມີຄວາມສະດວກ ປະຢັດເວລາ ແລະ ຍັງຄົງຮັກສາ
ເອກະລັກຂອງວິທີການຜະລິດແບບພືົ້ນບ້ານໄວ້ໄດ້ . ບັນຫາໃນການ
ຜະລິດ ພົບວ່າ ບັນຫາໃນການຜະລິດແມ່ນ “ຂາດແຮງງານ” ມີຈໍານວນ 

54 ຄົນ ກວມເອົາ 54.0% ເຊິີ່ງເປັນຈໍານວນທີີ່ຫຼາຍທີີ່ສຸດ ເນືີ່ອງຈາກ
ການຜະລິດບາງປະເພດຕ້ອງໃຊແ້ຮງງານຈາໍນວນຫາຼຍ ແລະ ອາດມີການ
ຂາດແຄນຜ ້ທີີ່ມີທັກສະ ຫຼື ຄົນງານບໍໍ່ພຽງພໍຕໍໍ່ຄວາມຕ້ອງການ. 

3.2 ກນົລະຍຸດການພດັທະນາສິນຄ້າຫດັຖະກໍາ ຂອງປະຊາຊນົໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ. 

ກົນລະຍຸດໃນການພັດທະນາໃຫ້ສ ິນຄ້າຫັດຖະກໍາ  ຂອງ
ປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ຕາມການສ ກສາຂັົ້ນເທິງສາມາດ
ສະຫຼຸບໄດ້ວ່າ 1) ດ້ານການວິເຄາະຕະຫຼາດ (Market Analysis) ຢ ່ໃນ
ລະດັບຫຼາຍ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.19 ແລະ ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.535 

ສະແດງວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນກັບການສ ກສາຕະຫາຼດ ການ
ຕິດຕາມແນວໂນ້ມ  ແລະ ການນໍາຂໍ ໍ້ມ ນມາໃຊ້ໃນການວາງແຜນ
ພັດທະນາສິນຄ້າ. ໃນນັົ້ນ ທີີ່ມີຄ່າສະເລ່ຍຫຼາຍກວ່າໝ ່ຢ ່ໃນລະດັບທໍາອດິ
ແມ່ນ “ຂໍໍ້ມ ນຕະຫຼາດຖືກນໍາໃຊ້ໃນການກໍານົດກົນລະຍຸດພັດທະນາ
ສິນຄ້າ” ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.28 ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.697. 2) ດ້ານ
ການອອກແບບ ແລະ ນະວັດຕະກໍາ (Design & Innovation) ຢ ່ໃນ
ລະດັບຫຼາຍ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.16 ແລະ ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.517 

ສະແດງວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍ ໍ່ການອອກແບບສິນຄ້າ 
ການປັບປຸງຮ ບແບບ ແລະ ການຮັກສາເອກະລັກທາງວັດທະນະທໍາໃຫ້
ສອດຄ່ອງກັບຕະຫຼາດສະໄໝໃໝ່. ໃນນັົ້ນ ທີີ່ມີຄ່າສະເລ່ຍຫາຼຍກວ່າໝ ຢ່ ່
ໃນລະດັບທໍາອິດແມ່ນ “ການອອກແບບຮັກສາຄຸນຄ່າ ແລະ ເອກະລັກ
ທາງວັດທະນະທໍາ” ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.26 ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.691 

“ການອອກແບບຮັກສາຄຸນຄ່າ ແລະ ເອກະລັກທາງວັດທະນະທໍາ” ມີຄ່າ
ສະເລ່ຍຫຼາຍກວ່າໝ ່ ເນືີ່ອງຈາກຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ການ
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ອະນຸລັກລວດລາຍ ແລະ ເອກະລັກດັົ້ງເດີມຂອງທ້ອງຖິີ່ນ ພ້ອມທັງນໍາມາ
ປັບໃຊ້ໃນຮ ບແບບທີ ີ່ທັນສະໄໝ ເພື ີ່ອໃຫ້ສິນຄ້າມີຈຸດເດັ ົ່ນ ແລະ 
ສາມາດແຂ່ງຂັນໃນຕະຫຼາດໄດ້. 3) ດ້ານການຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບ 

(Quality Management) ຢ ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.14 ແລະ 
ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.566 ສະແດງວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມ
ສໍາຄັນກັບການກໍານົດມາດຕະຖານ ການຄວບຄຸມ ແລະ ການປັບປຸງຄຸນ
ນະພາບສິນຄ້າໃຫ້ດີຂ ົ້ນຢາ່ງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ. ໃນນັົ້ນ ທີີ່ມີຄ່າສະເລ່ຍຫຼາຍກວ່າໝ ່
ຢ ່ໃນລະດັບທໍາອິດແມ່ນ “ມີການປັບປຸງຄຸນນະພາບຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ ໂດຍ
ອ້າງອີງຂໍໍ້ມ ນ” ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.22 ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.705. ໃນ
ນັົ້ນ, ການປັບປຸງຄຸນນະພາບຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ ໂດຍອ້າງອີງຂໍໍ້ມ ນ ມີຄ່າສະເລ່ຍ
ຫຼາຍກວ່າໝ ່ ເນືີ່ອງຈາກຜ ້ປະກອບການໄດ້ນໍາຂໍໍ້ມ ນຈາກການຕິຊົມ 

ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງລ ກຄ້າມາປັບປຸງສິນຄ້າ ເພືີ່ອໃຫ້ສິນຄ້າມີຄຸນ
ນະພາບດີ ແລະ ສາມາດສ້າງຄວາມໜ້າເຊືີ່ອຖືໃນຕະຫຼາດໄດ້. 4) ດ້ານ
ລະບົບຕ່ອງໂສ້ການຈໍາໜ່າຍ (Distribution & Supply Chain) ຢ ່
ໃນລະດັບຫຼາຍ ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.19 ແລະ ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 

0.589 ສະແດງວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນກັບການຈັດຈໍາໜ່າຍ 

ການຂົນສົົ່ງ ແລະ ການຮ່ວມມືທາງທຸລະກິດ ເພືີ່ອໃຫ້ສນິຄ້າສາມາດເຂົົ້າ
ເຖິງຕະຫຼາດໄດ້ຢ່າງມີປະສິດທິຜົນ. ໃນນັົ້ນ ທີີ່ມີຄ່າສະເລ່ຍຫຼາຍກວ່າໝ ່
ຢ ່ໃນລະດັບທໍາອິດແມ່ນ “ລະບົບຂົນສົົ່ງ ແລະ ການຈັດສົົ່ງ ມີປະສິດທິ
ຜົນ ທັນເວລາ” ມີຄ່າສະເລ່ຍ 4.28 ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.780, 

ເນືີ່ອງຈາກຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນກັບການຈັດສົົ່ງສິນຄ້າໃຫ້
ຮອດລ ກຄ້າຢ່າງວ່ອງໄວ ແລະ ຕົງເວລາ ເພືີ່ອສ້າງຄວາມພ ງພໍໃຈ ແລະ 
ຄວາມໜ້າເຊືີ່ອຖືໃຫ້ແກ່ສິນຄ້າ. ຂະນະທີີ່ “ນໍາໃຊ້ Platform Online 

ໃນການຈໍາໜ່າຍ (e-Commerce)” ມີຄ່າສະເລ່ຍໜ້ອຍທີີ່ສຸດ ເນືີ່ອງ
ຈາກບາງກຸ່ມຜ ້ປະກອບການຍັງຂາດຄວາມຮ ້ ແລະ ທັກສະດ້ານດຈິຕິອ໋ນ 

ລວມທັງຂໍໍ້ຈໍາກັດດ້ານເຕັກໂນໂລຊີ ແລະ ການເຂົົ້າເຖິງລະບບົອອນລາຍ 

ຈ ີ່ງເຮັດໃຫ້ການນໍາໃຊ້ e-Commerce ຍັງບໍໍ່ແພ່ຫຼາຍເທົົ່າທີີ່ຄວນ. 5) 

ດ ້ ານການສ ້ າ ງກາສ ິນຄ ້ າ  ແລະ  ການຕະຫ ຼ າດ  (Branding & 

Marketing) ຢ ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ມີຄ່າສະເລ່ຍລວມ 4.19 ແລະ ຄ່າຜັນ
ປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.589 ສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມ
ສໍາຄັນກັບການສ້າງອັດຕະລັກຂອງສິນຄ້າ, ການນໍາສະເໜີເລືີ່ອງລາວ
ທາງວັດທະນະທໍາ ແລະ ການນໍາໃຊ້ການຕະຫຼາດສະໄໝໃໝ່ເພືີ່ອເພີີ່ມ
ມ ນຄ່າໃຫ້ແກ່ສິນຄ້າ. ປັດໄຈທີ ີ່ກວມເອົາຄ່າສະເລ່ຍຫຼາຍທີ ີ່ສຸດ ຄື 

“ສິນຄ້າມີກາ (Brand) ແລະ ເລື ີ່ອງເລົ ົ່າ (Story) ທີີ່ຊັດເຈນ” ມີຄ່າ
ສະເລ່ຍ 4.26 ແລະ ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.719. 6) ດ້ານການສ້າງ
ຄວາມສາມາດ  (Capacity Building) ຢ  ່ ໃນລະດ ັບຫ ຼາຍ  ມີ ຄ່າ
ສະເລ່ຍລວມ 4.33 ແລະ ຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.546 ສະແດງໃຫ້
ເຫັນວ່າ ຜ ້ປະກອບການ ແລະ ຊ່າງຫັດຖະກໍາໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຕໍໍ່ການ
ພັດທະນາທັກສະ, ການສືບທອດອົງຄວາມຮ ້ ແລະ ການຍົກລະດັບຄຸນ
ນະພາບຊີວິດຂອງຊ່າງຫັດຖະກໍາ. ປັດໄຈທີີ່ມີຄ່າສະເລ່ຍສ ງສຸດ ຄື ຊ່າງ
ຫັດຖະກໍາໄດ້ຮັບການຝຶກອົບຮົມ ແລະ ພັດທະນາທັກສະຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ 
ແລະ ມີລະບົບຖ່າຍທອດ ແລະ ສືບທອດຄວາມຮ ້ລະຫວ່າງລຸ້ນ ເຊິີ່ງມີຄ່າ
ສະເລ່ຍເທົົ່າກັນ 4.46 ໂດຍມີຄ່າຜັນປ່ຽນມາດຕະຖານ 0.784 ແລະ 
0.731 ຕາມລໍາດັບ. ປັດໄຈດ້ານການຝຶກອົບຮົມ ແລະ ການຖ່າຍທອດ
ຄວາມຮ ້ ກວມເອົາຄ່າສະເລ່ຍຫຼາຍທີີ່ສຸດ ຍ້ອນວ່າ ວຽກຫັດຖະກໍາເປັນ
ວຽກທີີ່ຕ້ອງໃຊ້ຄວາມຊໍານານ ແລະ ປະສົບການສ ງ ຈ ີ່ງຈໍາເປັນຕ້ອງມີ
ການພັດທະນາທັກສະ ແລະ ສືບທອດຄວາມຮ ້ຈາກຄົນລຸ້ນເກົົ່າໄປສ ່
ຄົນລຸ້ນໃໝ່ ເພືີ່ອຮັກສາເອກະລັກ ແລະ ຄຸນຄ່າທາງວັດທະນະທໍາ.  

ໂດຍລວມແລ້ວກົນລະຍຸດໃນການພັດທະນາໃຫ້ສິນຄ້າຫັດຖະ
ກໍາ ຢ ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມ
ສໍາຄັນກັບການພັດທະນາສິນຄ້າຫັດຖະກໍາຢ່າງຮອບດ້ານ ທັງດ້ານການ
ຕະຫຼາດ, ການອອກແບບ, ການຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບ, ລະບົບການຈັດຈໍາ
ໜ່າຍ ແລະ ການພັດທະນາສັກຍະພາບຂອງຊ່າງຫັດຖະກໍາ. ປັດໄຈທີີ່
ກວມເອົາຄ່າສະເລ່ຍຫາຼຍທີີ່ສດຸ ຄື “ການສ້າງຄວາມສາມາດ (Capacity 

Building)”. ຮອງລ ົງມາແມ່ນ  “ການວິເຄາະຕະຫຼາດ  (Market 

Analysis)” ແລະ “ການສ້າງກາສນິຄ້າ ແລະ ການຕະຫຼາດ (Branding 

& Marketing)” ທີີ່ . ສ່ວນ  “ການອອກແບບ  ແລະ  ນະວັດຕະກໍາ 
(Design & Innovation)”. ຂະນະທີີ່  “ການຄຸ ້ມຄອງຄຸນນະພາບ 

(Quality Management)” ແລະ  “ລະບົບຕ ່ອງໂສ ້ການຈໍາໜ່າຍ 

(Distribution & Supply Chain)” ກວມເອົາຄ່າສະເລ່ຍໜ້ອຍທີີ່
ສຸດ. ສໍາລັບດ້ານການສ້າງຄວາມສາມາດ (Capacity Building) ກວມ
ເອົາຄ່າສະເລ່ຍຫຼາຍທີີ່ສຸດ ຍ້ອນວ່າ ວຽກຫັດຖະກໍາເປັນວຽກທີີ່ຕ້ອງໃຊ້
ທັກສະ, ຄວາມຊໍານານ ແລະ ການສືບທອດອົງຄວາມຮ ້ຈາກຄົນລຸ້ນເກົົ່າ
ໄປສ ່ຄົນລຸ້ນໃໝ່ ເພືີ່ອຮັກສາເອກະລັກ ແລະ ຄຸນຄ່າທາງວັດທະນະທໍາ 
ຄວບຄ ່ກັບການພັດທະນາສິນຄ້າໃຫ້ທັນສະໄໝ. 

4. ວພິາກຜນົ 

ຜົນການສ ກສາທີີ່ໄດ້ນໍາສະເໜີຂ້າງເທິງສະແດງໃຫ້ເຫັນເຖິງ
ສະພາບການຜະລິດ ແລະ ກົນລະຍຸດການພັດທະນາສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ
ຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ເຊິີ່ງເມືີ່ອນໍາມາປຽບທຽບກັບບົດ
ວິໄຈທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງທັງພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດ ພົບວ່າມີຫຼາຍປະເດັນທີີ່
ສອດຄ່ອງ ແລະ ບາງປະເດັນທີີ່ມີຄວາມແຕກຕ່າງ ຊ ີ່ງສາມາດອະທິບາຍ
ລົງເລິກໄດ້ດັົ່ງນີົ້: 

ໃນດ້ານຂໍໍ້ມ ນທົົ່ວໄປ ຜົນການສ ກສາພົບວ່າຜ ້ຕອບແບບສອບ
ຖາມສ່ວນໃຫຍ່ເປັນເພດຍິງ  ແລະ ດໍາລົງຕໍາແໜ່ງເປ ັນເຈົ ົ້າຂອງ
ກິດຈະການ ຊ ີ່ງສອດຄ່ອງກັບແນວໂນ້ມສາກົນທີ ີ່ພົບວ່າແມ່ຍິງມີ
ບົດບາດເປັນຫຼັກໃນຂະແໜງຫັດຖະກໍາທົົ່ວໂລກ. ຕົວຢ່າງເຊັົ່ນ ບົດລາຍ
ງານຂອງກະຊວງຫ ັດຖະກ ໍ າອ ິນເດຍ  (Ministry of Textiles, 

Government of India, 2018) ໄດ້ລະບຸວ່າແມ່ຍິງກວມເອົາປະມານ 

70% ຂອງແຮງງານໃນຂະແໜງຫັດຖະກໍາ ເນືີ່ອງຈາກວຽກງານດັົ່ງກ່າວ
ມີຄວາມສາມາດຜະສົມສານກັບໜ້າທີີ່ໃນຄອບຄົວໄດ້ດີ. ໃນສະພາບ
ການດຽວກ ັນນີົ້  ຢ  ່ນະຄອນຫ ຼວງພະບາງເອງ , ອ ົງການ  World 

Intellectual Property Organization (2024) ກໍ ໍ່ໄດ້ລາຍງານວ່າ
ແມ່ຍິງໃນຫຼາຍບ້ານ ເຊັົ່ນ ບ້ານຊຽງຄ້ອງ ແມ່ນຜ ້ຮັກສາອົງຄວາມຮ ້ ແລະ 
ດໍາເນີນການທໍຜ້າໄໝລວງພະບາງ (Luang Prabang Silk) ຢ່າງຕໍໍ່
ເນືີ່ອງມາຫຼາຍລຸ້ນຄົນ ຈົນໄດ້ຮັບການຮັບຮອງເປັນສິນຄ້າສິີ່ງບົົ່ງບອກ
ພ ມສັນຖານ (Geographical Indication) ຊ ີ່ງຊ່ວຍເພີີ່ມມ ນຄ່າ ແລະ 
ລາຍໄດ້ໃຫ້ແກ່ຊ່າງທໍໃນທ້ອງຖິີ່ນ. ຜົນດັົ່ງກ່າວຊີົ້ໃຫ້ເຫັນວ່າຫັດຖະກາໍ
ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງບໍໍ່ພຽງແຕ່ເປັນແຫຼ່ງລາຍໄດ້ ແຕ່ຍັງເປັນເຄືີ່ອງມື
ເສີມສ້າງບົດບາດຍິງ-ຊາຍໃນສັງຄົມອີກດ້ວຍ. 

ດ້ານສະພາບການຜະລິດ, ຜົນການສ ກສາພົບວ່າຜະລິດຕະພັນ
ຜ້າທໍ/ຜ້າໄໝ/ຜ້າຝ້າຍ ເປັນສິນຄ້າຫັດຖະກໍາທີີ່ຜະລິດຫຼາຍທີີ່ສຸດ ແລະ 
ບັນຫາຫຼັກທີີ່ພົບແມ່ນການຂາດແຮງງານ ຊ ີ່ງສອດຄ່ອງກັບການສ ກສາ
ຂອງ Vu & Ida (2017) ທີີ່ໄດ້ສ ກສາບ້ານຫັດຖະກໍາໃນເກາະ ພ ກວັກ 

(Phu Quoc) ຂອງຫວຽດນາມ ແລະ ພົບວ່າ ບັນຫາການຂາດແຄນ
ແຮງງານໜຸ່ມ ແລະ ການເຄືີ່ອນຍ້າຍແຮງງານໄປສ ່ພາກອຸດສາຫະກໍາອືີ່ນ 

ເປັນອຸປະສັກສໍາຄັນຕໍໍ່ການຮັກສາ ແລະ ຂະຫຍາຍການຜະລິດຫັດຖະກໍາ
ພືົ້ນບ້ານ. ໃນຂະນະດຽວກັນ Nguyen et al. (2025) ຍັງໄດ້ຊີົ້ໃຫ້ເຫັນ
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ວ່າ ບັນຫາຄືກັນນີົ້ເກີດຂ ົ້ນຢ ່ໃນບ້ານຫັດຖະກໍາຫຼາຍແຫ່ງໃນພາກພືົ້ນ
ອາຊີ ເນືີ່ອງຈາກຄົນລຸ້ນໃໝ່ມີທາງເລືອກອາຊີບຫຼາຍຂ ົ້ນ ແລະ ບໍໍ່ຄ່ອຍ
ສືບທອດວິຊາຊີບພືົ້ນບ້ານ. ນອກຈາກນີົ້ ຜົນການສ ກສາທີີ່ພົບວ່າຜ ້
ປະກອບການສ່ວນໃຫຍ່ຈັດຫາວັດຖຸດິບຈາກຮ້ານ/ຕະຫຼາດພາຍໃນ
ທ້ອງຖິີ່ນ ກໍໍ່ສອດຄ່ອງກັບການວິເຄາະຂອງ Bao (2020) ທີີ່ລະບຸວ່າ
ຫັດຖະກໍາພືົ້ນບ້ານມີແນວໂນ້ມເພິີ່ງພາແຫຼ່ງວັດຖຸດິບໃນທ້ອງຖິີ່ນເປັນ
ຫຼັກ ຍ້ອນຄວາມສະດວກ ແລະ ຕົົ້ນທ ນທີີ່ຕໍໍ່າກວ່າການນໍາເຂົົ້າ.  

ສໍາລັບກົນລະຍຸດດ້ານການວິເຄາະຕະຫຼາດ ທີີ່ຜົນການສ ກສາ
ພົບຢ ່ໃນລະດັບຫຼາຍ ແມ່ນສອດຄ່ອງກັບຜົນການສ ກສາຂອງ Sitabutr 

& Pimdee (2017) ທີີ່ໄດ້ສ ກສາຜ ້ປະກອບການ OTOP ໃນປະເທດ
ໄທ ແລະ ພົບວ່າ ການເຂົົ້າໃຈຄວາມຕ້ອງການຕະຫຼາດ ແລະ ຄວາມເຊືີ່ອ
ໝັົ້ນຂອງລ ກຄ້າ (trust) ເປັນປັດໄຈສໍາຄັນທີີ່ມີຜົນຕໍໍ່ຄວາມສໍາເລັດຂອງ
ການສົົ່ງອອກສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ. ຄືກັນນີົ້ Shafi et al. (2021) ກໍໍ່ໄດ້ຊີົ້
ໃຫ້ເຫັນວ່າ ຜ ້ບໍລິໂພກສ່ວນໃຫຍ່ໃນປັດຈຸບັນເປີດຮັບການປັບປຸງນະ
ວັດຕະກໍາໃນສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ ໂດຍສະເພາະດ້ານການອອກແບບ ແລະ 
ບັນຈຸພັນ ຊ ີ່ງເປັນຂໍໍ້ມ ນທີີ່ຜ ້ປະກອບການສາມາດນໍາໄປໃຊ້ໃນການວາງ
ແຜນຕະຫຼາດໄດ້. ຜົນດັົ່ງກ່າວສະທ້ອນວ່າ ການວິເຄາະຕະຫຼາດແມ່ນອົງ
ປະກອບພືົ້ນຖານທີີ່ຜ ້ປະກອບການຫັດຖະກໍາທົົ່ວໂລກໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນ 

ບໍໍ່ວ່າຈະຢ ່ໃນປະເທດພັດທະນາ ຫຼື ກໍາລັງພັດທະນາ. ໃນສ່ວນຂອງດ້ານ
ການອອກແບບ ແລະ ນະວັດຕະກໍາ ຜົນການສ ກສາທີີ່ພບົວ່າ “ການອອກ
ແບບຮັກສາຄຸນຄ່າ ແລະ ເອກະລັກທາງວັດທະນະທໍາ” ມີຄ່າສະເລ່ຍສ ງ
ສຸດ ແມ່ນມີຄວາມສອດຄ່ອງຢ່າງຈະແຈ້ງກັບແນວຄິດຂອງ  Bao 

(2020) ທີີ່ໄດ້ສະເໜີວ່າ ການອອກແບບສິນຄ້າວັດທະນະທໍາສ້າງສັນ
ຄວນປະສົມປະສານລະຫວ່າງເອກະລັກດັົ້ງເດີມ ແລະ ຄວາມທັນສະໄໝ 

ເພື ີ່ອຮັກສາຄວາມແທ້ຈິງ (authenticity) ຄຽງຄ ່ກັບຄວາມສາມາດ
ແຂ່ງຂັນໃນຕະຫຼາດ. ນອກຈາກນັ ົ້ນ ຜົນການສ ກສາຂອງ World 

Intellectual Property Organization (2024) ກ່ຽວກັບຜ ້າໄໝ
ຫຼວງ ພະບາງ ກໍໍ່ຊີົ້ໃຫ້ເຫັນວ່າ ລວດລາຍພືົ້ນບ້ານ ເຊັົ່ນ ຮ ບພະຍານາກ, 

ຊ້າງ ແລະ ດອກໄມ້ ແມ່ນອົງປະກອບອັດຕະລັກທີີ່ດ ງດ ດຄວາມສົນໃຈ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວ ແລະ ຊ່ວຍສ້າງມ ນຄ່າເພີີ່ມໃຫ້ແກ່ສິນຄ້າ ຊ ີ່ງເປັນ
ຫຼັກຖານທີີ່ຢືນຢັນວ່າ ການອອກແບບທີີ່ອີງໃສ່ວັດທະນະທໍາທ້ອງຖິີ່ນ
ແມ່ນຈຸດແຂງສໍາຄັນຂອງຫັດຖະກໍາໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ. ດ້ານການ
ຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບ ຜົນການສ ກສາທີີ່ພົບວ່າຜ ້ປະກອບການໃຫ້ຄວາມ
ສໍາຄັນຕໍໍ່ການປັບປຸງຄຸນນະພາບຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ ແມ່ນສອດຄ່ອງກັບການ
ສ ກສາຂອງ Fening et al. (2008) ຢ ່ປະເທດການ່າ ທີີ່ພົບວ່າ ການນໍາ
ໃຊ້ການຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບຢ່າງເປັນລະບົບມີຜົນກະທົບທາງບວກຕໍໍ່
ການເຕີບໂຕຂອງວິສາຫະກິດຂະໜາດນ້ອຍ ແລະ ກາງ (SMEs). ຄືກັນ
ນີົ້ Laosirihongthong et al. (2013) ໄດ້ຊີົ້ໃຫ້ເຫັນວ່າ ການຄຸ້ມຄອງ
ຄຸນນະພາບເປັນປັດໄຈຫຼັກທີີ່ເຊືີ່ອມໂຍງກັບຜົນປະກອບການດ້ານທລຸະ
ກິດຢ່າງມີຄວາມສໍາຄັນ ໂດຍສະເພາະໃນວິສາຫະກິດຂະໜາດນ້ອຍທີີ່ມີ
ຂໍໍ້ຈໍາກັດດ້ານທ ນ. ຢ່າງໃດກໍຕາມ Omari (2025) ໄດ້ເນັົ້ນໜັກວ່າ ວິ
ສາຫະກິດຂະໜາດນ້ອຍໃນປະເທດກໍາລັງພັດທະນາມັກຈະຂາດຄວາມ
ພ້ອມດ້ານທ ນ ແລະ ຄວາມຮ ້ໃນການຮັບຮອງມາດຕະຖານຄຸນນະພາບ
ຢ່າງເປັນທາງການ (ເຊັົ່ນ ISO) ຊ ີ່ງອາດອະທິບາຍໄດ້ວ່າເປັນຫຍັງດາ້ນນີົ້
ຈ ີ່ງມີຄ່າສະເລ່ຍຕໍໍ່າກວ່າດ້ານອືີ່ນໃນຜົນການສ ກສາຄັົ້ງນີົ້ . ດ້ານລະບົບ
ຕ່ອງໂສ້ການຈໍາໜ່າຍ ຜົນການສ ກສາພົບວ່າ ການນໍາໃຊ້ Platform 

Online ໃນການຈໍາໜ່າຍ (e-Commerce) ມີຄ່າສະເລ່ຍໜ້ອຍທີີ່ສຸດ 

ຊ ີ່ງສອດຄ່ອງກັບການສ ກສາຂອງ Richmon et al. (2017) ທີີ່ພົບວ່າ 
ວິສາຫະກິດຂະໜາດນ້ອຍໃນເຂດຊົນນະບົດມີແນວໂນ້ມລ້າຫຼັງໃນການ

ນໍາໃຊ້ເຕັກໂນໂລຊີດິຈິຕອນ ແລະ ການຕະຫຼາດອອນລາຍ ເນືີ່ອງຈາກຂໍໍ້
ຈໍາກັດດ້ານໂຄງລ່າງພືົ້ນຖານ ແລະ ທັກສະດິຈິຕອນ. ອົງການສືີ່ສານ
ໂທລະຄົມມະນາຄົມສາກົນ (International Telecommunication 

Union, 2021) ກໍ ໍ່ໄດ້ລາຍງານວ່າ ໃນປີ 2020 ມີພຽງ 19% ຂອງ
ປະຊາກອນຊົນນະບົດໃນປະເທດກໍາລັງພັດທະນາທີີ່ສາມາດເຂົົ້າເຖິງອິນ
ເຕີເນັດ ທຽບກັບ 66% ໃນເຂດຕົວເມືອງ ຊ ີ່ງເປັນຂໍໍ້ຈໍາກັດພືົ້ນຖານທີີ່
ເຮັດໃຫ້ຜ ້ປະກອບການຫັດຖະກໍາທ້ອງຖິ ີ່ນຫຼາຍແຫ່ງລວມທັງໃນ
ນະຄອນຫຼວງພະບາງ ຍັງບໍໍ່ສາມາດໃຊ້ປະໂຫຍດຈາກຕະຫຼາດອອນລາຍ
ໄດ້ຢ່າງເຕັມທີີ່. ໃນທາງກົງກັນຂ້າມ Iam-khong (2023) ໄດ້ສະແດງ
ໃຫ້ເຫັນວ່າ ເມືີ່ອຜ ້ປະກອບການ OTOP ໃນປະເທດໄທໄດ້ຮບັການຝກຶ
ອົບຮົມທັກສະດ້ານດິຈິຕອນ ແລະ ການຕະຫຼາດອອນລາຍຢ່າງເປັນ
ລະບົບ ຍອດຂາຍສະເລ່ຍຕໍໍ່ເດືອນເພີີ່ມຂ ົ້ນຢ່າງຊັດເຈນ ຊ ີ່ງເປັນຂໍໍ້ສະເໜີ
ແນະທີີ່ສາມາດນໍາມາປະຍຸກໃຊ້ກັບຜ ້ປະກອບການໃນນະຄອນຫຼວງພະ
ບາງໄດ້. ດ້ານການສ້າງກາສິນຄ້າ ແລະ ການຕະຫຼາດ ຜົນການສ ກສາທີີ່
ພົບວ່າ “ສິນຄ້າມີກາ (Brand) ແລະ ເລືີ່ອງເລົົ່າ (Story) ທີີ່ຊັດເຈນ” 

ມີຄ່າສະເລ່ຍສ ງສຸດ  ແມ່ນສອດຄ່ອງກັບການສ ກສາຂອງ  Elliot 

(2016) ທີີ່ພົບວ່າ ຜ ້ບໍລິໂພກຫັດຖະກໍາໃນຍຸກປັດຈຸບັນ ບໍໍ່ພຽງແຕ່ຊືົ້
ສິນຄ້າ ແຕ່ຍັງຕ້ອງການ “ບໍລິໂພກເລືີ່ອງລາວ” ທີີ່ຢ ່ເບືົ້ອງຫຼັງການຜະລິດ 

ຊ ີ່ງເປັນສ່ວນໜ ີ່ງຂອງການປ່ຽນແປງພ ດຕິກໍາຜ ້ບ ໍລ ິໂພກໃນຍຸກ 

transmodern. ຄືກ ັນນີົ້  ຢ  ່ໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງເອງ  World 

Intellectual Property Organization (2024) ໄດ້ຊ ີ ົ້ໃຫ້ເຫັນວ່າ 
ການໄດ້ຮັບການຮັບຮອງສິີ່ງບົົ່ງບອກພ ມສັນຖານ (GI) ຂອງຜ້າໄໝ
ລວງພະບາງ ໄດ້ຊ່ວຍສ້າງເລືີ່ອງລາວ ແລະ ຄວາມໜ້າເຊືີ່ອຖືໃຫ້ແກ່
ສິນຄ້າ ເຮັດໃຫ້ສາມາດເຂົົ້າເຖິງຕະຫຼາດສາກົນ ແລະ ເພີີ່ມລາຍໄດ້ໃຫ້
ແກ່ຊ່າງທໍທ້ອງຖິີ່ນໄດ້ຢ່າງເປັນຮ ບປະທໍາ. ສຸດທ້າຍ ດ້ານການສ້າງ
ຄວາມສາມາດ (Capacity Building) ທີີ່ຜົນການສ ກສາພົບວ່າມີຄ່າ
ສະເລ່ຍສ ງສຸດໃນທຸກດ້ານ ແມ່ນສອດຄ່ອງກັບການສ ກສາຂອງ Dash 

(2015) ຢ ່ລັດ Odisha ປະເທດອິນເດຍ ທີີ່ພົບວ່າ ການຝຶກອົບຮົມ 

ແລະ ການສືບທອດຄວາມຮ ້ລະຫວ່າງລຸ ້ນ ເປັນປັດໄຈຫຼັກໃນການ
ຮັກສາຄວາມຍືນຍົງຂອງຊ່າງຫັດຖະກໍາ ແລະ ຊຸມຊົນທ້ອງຖິີ່ນ.  

 

5. ສະຫຼບຸ 

ຜົນການສ ກສາກ່ຽວກັບກົນລະຍຸດການພັດທະນາສິນຄ້າ
ຫັດຖະກໍາຂອງປະຊາຊົນໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງ ສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ຜ ້
ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນຢ ່ໃນລະດັບຫຼາຍຕໍໍ່ທຸກດ້ານທີີ່ໄດ້ສ ກສາ 
ໂດຍສະເພາະດ້ານການສ້າງຄວາມສາມາດ (Capacity Building) ເຊິີ່ງ
ໄດ້ຮັບຄວາມສໍາຄັນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ເນືີ່ອງຈາກວຽກຫັດຖະກໍາເປັນວຽກທີີ່
ຕ້ອງໃຊ້ຄວາມຊໍານານ ແລະ ປະສົບການສ ງ ຈ ີ່ງຈໍາເປັນຕ້ອງມີການຝຶກ
ອົບຮົມ ພັດທະນາທັກສະຊ່າງຫັດຖະກໍາຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ ພ້ອມທັງມີລະບົບ
ການສືບທອດອົງຄວາມຮ ້ຈາກຄົນລຸ້ນເກົົ່າໄປສ ່ຄົນລຸ້ນໃໝ່ ເພືີ່ອຮັກສາ
ເອກະລັກ ແລະ ຄຸນຄ່າທາງວັດທະນະທໍາ. ຮອງລົງມາແມ່ນດ້ານການ
ວິເຄາະຕະຫຼາດ ແລະ ດ້ານການສ້າງກາສິນຄ້າ ແລະ ການຕະຫຼາດ ເຊິີ່ງຜ ້
ປະກອບການໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນກັບການນໍາຂໍໍ້ມ ນຕະຫຼາດມາໃຊ້ໃນການ
ກໍານົດກົນລະຍຸດພັດທະນາສິນຄ້າ ພ້ອມທັງການສ້າງອັດຕະລັກ ແລະ 
ເລືີ່ອງເລົົ່າຂອງສິນຄ້າໃຫ້ມີຄວາມຊັດເຈນ ເພືີ່ອເພີີ່ມມ ນຄ່າ ແລະ ຄວາມ
ສາມາດແຂ່ງຂັນໃນຕະຫຼາດ. ສ່ວນດ້ານການອອກແບບ ແລະ ນະວັດຕະ
ກໍາກໍໄດ້ຮັບຄວາມສໍາຄັນເຊັົ່ນກັນ ໂດຍເນັົ້ນໃສ່ການອອກແບບທີີ່ຮັກສາ
ຄຸນຄ່າ ແລະ ເອກະລັກທາງວັດທະນະທໍາ ຄວບຄ ່ໄປກັບການປັບໃຫ້ທັນ
ສະໄໝເພືີ່ອຕອບສະໜອງຄວາມຕ້ອງການຂອງຕະຫຼາດປັດຈຸບັນ. ໃນ
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ຂະນະທີີ່ດ້ານການຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບ ແລະ ດ້ານລະບົບຕ່ອງໂສ້ການຈໍາ
ໜ່າຍໄດ້ຮັບຄວາມສໍາຄັນໜ້ອຍກວ່າດ້ານອືີ່ນ ໂດຍດ້ານການຄຸ້ມຄອງ
ຄຸນນະພາບເນັົ້ນການປັບປຸງຄຸນນະພາບສິນຄ້າຢ່າງຕໍໍ່ເນືີ່ອງ ໂດຍອີງໃສ່ຂໍໍ້
ມ ນການຕິຊົມຈາກລ ກຄ້າ ສ່ວນດ້ານລະບົບຕ່ອງໂສ້ການຈໍາໜ່າຍເນັົ້ນ
ການຂົນສົ ົ່ງທີ ີ່ວ ່ອງໄວ  ແລະ ທັນເວລາ ເຖິງແມ່ນວ່າການນໍາໃຊ້  
Platform Online ໃນການຈໍາໜ່າຍຍັງບໍໍ່ທັນແພ່ຫຼາຍ ເນືີ່ອງຈາກຜ ້
ປະກອບການສ່ວນໜ ີ່ງຍັງຂາດຄວາມຮ ້ ແລະ ທັກສະດ້ານດິຈິຕອນ 

ລວມທັງມີຂໍໍ້ຈໍາກັດດ້ານເຕັກໂນໂລຊີ ແລະ ການເຂົົ້າເຖິງລະບົບອອນ
ລາຍ. ໂດຍລວມແລ້ວ ຜົນການສ ກສາຊີົ້ໃຫ້ເຫັນວ່າ ການພັດທະນາ
ສິນຄ້າຫັດຖະກໍາໃນນະຄອນຫຼວງພະບາງຕ້ອງໄດ້ຮັບການພັດທະນາ
ຢ່າງຮອບດ້ານ ທັງດ້ານທັກສະຄົນ, ການອອກແບບ, ຄຸນນະພາບ, ການ
ຕະຫຼາດ ແລະ ຊ່ອງທາງການຈໍາໜ່າຍ ໂດຍໃຫ້ຄວາມສໍາຄັນເປັນພິເສດ
ຕໍໍ່ການພັດທະນາຊ່າງຫັດຖະກໍາ ແລະ ການສືບທອດອົງຄວາມຮ ້ ເພືີ່ອ
ຮັກສາເອກະລັກທາງວັດທະນະທໍາໄປພ້ອມໆກັບການປັບຕົວເຂົົ້າກັບ
ຕະຫຼາດສະໄໝໃໝ່. 

 

6. ຂໍໍ້ຂດັແຍງ່ 
ພວກຂ້າພະເຈົົ້າໃນນາມຜ ້ຄົົ້ນຄວ້າວິທະຍາສາດ ຂໍປະຕິຍານຕົນ

ວ່າ ຂໍໍ້ມ ນທັງໝົດທີີ່ມີໃນບົດຄວາມວິຊາການດັົ່ງກ່າວນີົ້ ແມ່ນບໍໍ່ມີຂໍໍ້ຂັດ
ແຍ່ງທາງຜົນປະໂຫຍດກັບພາກສ່ວນໃດ ແລະ ບໍໍ່ໄດ້ເອືົ້ອປະໂຫຍດໃຫ້
ກັບພາກສ່ວນໃດພາກສ່ວນໜ ີ່ງ, ກໍລະນີມີການລະເມີດ ໃນຮ ບການໃດ
ໜ ີ່ງ ຂ້າພະເຈົົ້າມີຄວາມຍິນດີ ທີີ່ຈະຮັບຜິດຊອບແຕ່ພຽງຜ ້ດຽວ. 
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ຕາຕະລາງ 1. ຜົນການວິເຄາະ ກົນລະຍຸດໃນການພັດທະນາໃຫ້ສິນຄ້າຫັດຖະກໍາ 
ລາໍດບັ ກນົລະຍດຸໃນການພດັທະນາໃຫສ້ນິຄາ້ຫດັຖະກາໍ ຄາ່ສະເລຍ່ ຄາ່ຜນັປຽ່ນ

ມາດຕະຖານ 

ແປຄວາມໝາຍ 

1 ການວິເຄາະຕະຫາຼດ Market Analysis 4.19 0.535 ຫຼາຍ 

2 ການອອກແບບ ແລະ ນະວັດຕະກໍາ Design & Innovation 4.16 0.517 ຫຼາຍ 

3 ການຄຸ້ມຄອງຄຸນນະພາບ Quality Management 4.14 0.566 ຫຼາຍ 

4 ລະບົບຕອ່ງໂສ້ການຈາໍໜ່າຍ Distribution & Supply Chain 4.14 0.566 ຫຼາຍ 

5 ການສ້າງກາສິນຄ້າ ແລະ ການຕະຫຼາດ Branding & Marketing 4.19 0.589 ຫຼາຍ 

6 ການສ້າງຄວາມສາມາດ Capacity Building 4.33 0.546 ຫຼາຍທີີ່ສຸດ 

ລວມ 4.33 0.546 ຫຼາຍທີີ່ສຸດ 
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